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Resumen: Considerando que el éxito mediatico constituye un recorrido de signi-
ficados tejidos a partir de la dispersion de productos consumidos habitualmente
en practicamente todos los materiales de difusion de informacion, este articu-
lo tiene como objetivo revisar criticamente las investigaciones ya realizadas y
publicadas sobre la cuestion del discurso del éxito mediatico desde la perspec-
tiva del Analisis del Discurso. Se propone, ademas de ofrecer un estudio siste-
matico e interpretativo de un acontecimiento significativo de actualidad, un
censo de los principales textos, incluyendo libros, articulos y capitulos, en sus
diversas modalidades de expresion, abordan el tema con un enfoque inquisitivo
que profundiza en la comprension del discurso del éxito mediatico. Para lograr
este objetivo, en un primer momento se realiza un abordaje epistemologico, es
decir, se busca recoger Unicamente los resultados de investigaciones guiadas
por el aparato teorico del Analisis del Discurso para la deteccion y tratamiento
interpretativo del fenomeno en cuestion. Fue posible comprender los cambios
en las investigaciones sobre el discurso del éxito mediatico y sus aspectos de-
rivados, como, por ejemplo, la adhesion al discurso feminista, aunque sea par-
cial, por la difusion de las cantantes en el nicho del country. Asi, se puede
afirmar que todavia hay una serie de investigaciones por realizar, ya que el
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éxito, sus representantes y sus efectos, parecen encontrarse cada vez mas dis-
persos practicamente en todo el espacio social a partir de una serie de meca-
nismos de construccion.

Palabras-clave: Discurso de éxito. Medios de comunicacién. Revisién. Exito me-
diatico. Analisis del Discurso.

CONSIDERACIONES INICIALES

] esde la Antigtiedad, el prestigio ha sido un valor preponderante en la
sociedad. Quien lo ostentaba podia recibir honores, integrarse a un
grupo selecto y, en consecuencia, aumentar su poder sobre los demas,

especialmente en relacion con aquellos que estaban desprestigiados. De ese

modo, en el horizonte de las conquistas materiales, la influencia de dicho valor
se mantiene, hasta el presente, sus registros tanto en el lenguaje comun como
en los rituales segin los cuales se atribuyen “poderes” a alguien, como, en el
ejemplo, de un sujeto llamado inteligente o astuto (lenguaje), o cuando alguien
es investido de un cargo o funcion (ritual). Un caso emblematico de prestigio,
plasmado en personajes notables, es el de los héroes!, como explica Hughes-

-Hallett (2007) sobre su dinamica dentro del circuito colectivo en el que parti-

cipan. En palabras de la investigadora, “La naturaleza y funcién del héroe

cambian junto con la mentalidad de la cultura que lo produce, asi como las
cualidades atribuidas al héroe” (Hughes-Hallett, 2007, p. 20), continta dicien-
do que “los logros que se esperan de ellos y su lugar en las estructuras politicas

y sociales en su conjunto [...]” (Hughes-Hallett, 2007, p. 20) también forman

parte del proceso de construcciéon de la imagen que se hace de ellos.

En ausencia de representantes arquetipicos de un prestigio legitimo, obtenido
mediante hazanas de naturaleza inusual, como Alcibiades, Caton, El Cid, Francis
Drake, Garibaldi, entre otros, la preservacion del vinculo de una relacion de poder
tan asimeétrica (Foucault, 2012) se mantiene a través de mecanismos de influen-
cia, como el éxito mediatico, que, con su actuacion discursiva, produce, depen-
diendo de las circunstancias culturales, politicas y econoémicas, personalidades
capaces de anclar un conjunto de significados difundidos en la sociedad. Com-
prender como se construyen tales actores y cuales son sus mecanismos de fun-
cionamiento permite, en gran medida, a comprender parte de las estructuras a
través de las cuales opera el circuito colectivo, o, en otros términos, a trazar las
lineas verticales de percepciéon del fenéomeno del éxito mediatico, segun criterios
especificos, contribuye a una descripcion mas precisa de la dinamica misma en
la que este tema se inscribe en la época contemporanea.

Considerando que el éxito mediatico constituye un recorrido de significados
tejidos en la dispersion de productos consumidos en practicamente todos los
medios de difusion de informacion, este articulo tiene como objetivo revisar cri-
ticamente las investigaciones ya realizadas y publicadas sobre la cuestion del

1 Segun la teoria de las tres eras o edades (de dioses, héroes y hombres) del filésofo renacentista Giambattista Vico, la edad de
los héroes es un paso de la era de los dioses a la de los hombres que partieron, segun sus propias palabras, “Las leyendas heroi-
cas que eran historias reales de héroes y sus costumbres heroicas que debieron florecer en todas las naciones en tiempos de
barbarie” (Vico, 2008, p. 23). Si bien se trata s6lo de una perspectiva filosofica no tan bien desarrollada por otros pensadores,
explica, con sus debidas limitaciones, metaféricamente los cambios que se han producido en la sociedad, respecto del halo presti-
gioso de los nombres historicos.

2 Todas as Letras, Sao Paulo, v. 27, n. 3, p. 1-13, set./dez. 2025
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discurso del éxito mediatico desde la perspectiva del Analisis del Discurso?.
Se propone, ademas de ofrecer un estudio sistematico e interpretativo de un
importante acontecimiento de la actualidad, un censo de los principales textos,
incluyendo libros, articulos y capitulos, en sus diferentes formas de expresion,
cuyo enfoque investigativo profundiza en la comprension del discurso del éxito
mediatico. Para lograr este objetivo, en un primer momento se realiza un abor-
daje epistemoloégico, es decir, se busca recoger Unicamente los resultados de
investigaciones guiadas por el aparato tedrico del Analisis del Discurso para la
deteccion y tratamiento interpretativo del fen6meno en cuestion. Hecho esto, en
el siguiente apartado, titulado Estudios discursivos del éxito medidtico: una breve
historiografia, se integran organicamente los trabajos dedicados al discurso del
éxito en su vertiente mediatica para que, mas adelante, en las Consideraciones
finales, se analicen los posibles aportes de este marco y que pueden compararse
para contribuir a posibles nuevas investigaciones.

ESTUDIOS DISCURSIVOS SOBRE EL EXITO MEDIATICO: UNA BREVE
HISTORIOGRAFiIA

De acuerdo con el alcance delimitado para este articulo y su metodologia
revisionista, en sentido positivo para este Gltimo término, se aborda el conjunto
de producciones, orientadas al examen cualitativo, bajo el prisma direccional
del Analisis del Discurso, cuyo objeto de investigacion se encuentra dentro del
discurso del éxito mediatico. En este horizonte trazado, es importante la crono-
logia de publicaciéon de los materiales recopilados para dar forma a este estudio,
sin embargo, dicha datacién no sublima el propésito de las investigaciones tam-
poco parece determinarlas, por lo que, en algunos casos, fue posible identificar
errores en cuanto a la precedencia de una obra o articulo con relacion a otro del
mismo ano. Hechas estas breves aclaraciones pasamos, sin mas elementos adya-
centes y otros de similar naturaleza, al objetivo principal de esta investigacion.

Siguiendo el objeto de este estudio, encontramos primero el articulo “Discur-
so do sucesso: sentidos e sujeitos de sucesso no Brasil contemporaneo” (Soares,
2016) cuyo objetivo central es describir algunos mecanismos de funcionamiento
del discurso del éxito, asi como su produccion, difusion y efectos de significados
en la revista “CARAS”, como su corpus. Para realizar este examen se utilizo co-
mo instrumento interpretativo la vertiente materialista del Analisis del Discurso.
A través de un conjunto seleccionado de materiales publicados en el jorbal en
cuestion y la aplicaciéon de operadores de lectura vertical al mismo, “Discurso do
sucesso: sentidos e sujeitos de sucesso no Brasil contemporaneo” (Soares, 20106)
sostiene que: “Como hemos visto, los temas del éxito bajo el foco de las camaras
estan los famosos, celebridades cuyas imagenes tienen amplia circulacion me-
diatica y estan vinculadas a la publicidad” (Soares, 2016, p. 1090). Asi, de forma
un tanto simplificada, se afirma que los significados y sujetos del éxito estan
vinculados al compromiso con la publicidad y, en consecuencia, con la venta de
productos y servicios que pone a disposicion el propio catalogo de medios. Con
el fin de reiterar la idea de que el discurso generado por los dispositivos media-
ticos se retroalimenta a si mismo, el autor de la investigacion inspeccionada

2 Este articulo es fiel afluente de la perspectiva seguin el Analisis del Discurso cuando se marca su origen o filiacion, como lo expli-
ca Soares (2023a), es eurocéntrica, por lo que aqui, a través de un acto de resistencia, se deja conscientemente de mencionarlo.
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destaca, respecto al tema exitoso: “Estos se reconocen a través de los propios
medios. Los medios de comunicaciéon se encargan del mantenimiento discursivo
sobre estas celebridades, como se puede comprobar en la revista ‘CARAS” (Soares,
2016, p. 1090).

A diferencia del anterior, el libro Discursos do sucesso: a producdo de sujeitos
e sentidos do sucesso no Brasil contempordaneo (Soares, 2017) profundiza en los
objetos analizados en su interior, porque, a partir de sus objetos, se genera un
medio fisico y un conjunto de libros de autoayuda a las obras, el discurso del
éxito se divide en dos, en el primero para comprender los significados y temas
producidos en la revista “Caras” en las ediciones del primer semestre de 2013 y
para comprender, en el segundo los significados y temas fabricados en los libros
cuyos titulos son O sucesso estd no equilibrio (Wong, 2006), O sucesso passo a
passo (Gehringer, 2010) y O sucesso de amanha comega hoje (Maxwell, 2005).
Soares (2017), al aplicar los recursos analiticos del aspecto materialista de la
teoria del discurso francesa, afirma, como resultados de su investigacion, “...]
la literatura de autoayuda centra la responsabilidad del éxito en su interlocutor.
Presupone ‘ensefiar’ caminos para el éxito en el area de las relaciones sociales y
de las actividades financieras” (Soares, 2017, p. 261). Sobre el mismo tema anade:
“Para construir enunciados sobre el éxito en este universo se utilizan mecanis-
mos discursivos cuyo objetivo es construir efectos de verdad, evidencia, autori-
dad, entre otros” (Soares, 2017, p. 261).

Respecto a las repercusiones encontradas en la revista, Soares (2017) afirma
explicitamente que: “Las celebridades ‘hablan’ poco, aunque se habla mucho de
ellas. Y el tratamiento que dan los hipocoristicos, desde el punto de vista discur-
sivo, parece ser un mecanismo de construccion del sujeto que se enrarece en la
revista” (Soares, 2017, p. 260). El autor destaca que, como sefiala su investiga-
cion, “Caras” no se preocupa por expresar como alcanzar el éxito, sino, antes, el
porqué del éxito de algunas personalidades (Soares, 2017, p. 262). De manera
poética, Soares (2017) resume la relacion entre los dos polos que difunden el dis-
curso del éxito en la actualidad: “Si la literatura analizada present6 los caminos
para alcanzar el éxito, ‘Caras’ expuso las ‘encarnaciones’ del éxito. Con esto,
cada uno contribuye a comprender los discursos de éxito en la sociedad brasi-
lefia actual” (Soares, 2017, p. 262).

Mas adelante, en esta “cartografia” sobre el discurso del éxito mediatico, se
encuentra el capitulo “Sucesso: discursos contemporaneos de capitalizacao dos
sujeitos”, de la obra Mtiltiplas perspectivas em andlise do discurso: objetos varia-
dos (Soares, 2018a), recapitulando inicialmente, en detalle, las distinciones en-
tre el discurso del éxito en la literatura de autoayuda y los medios de comunica-
cién apuntan, al final del censo cualitativo, a un nuevo sesgo de investigacion
dentro del éxito de los medios. Para ejemplificar parte de su analisis, el autor de
este texto afirma que existe “[...] un discurso de éxito mediatico y un discurso de
éxito de autoayuda, ambos regulados por sus respectivos mercados, por forma-
ciones discursivas y por la formacion social e ideologica que estan vinculados”
(Soares, 2018a, p. 169). Desde esta perspectiva que el autor describe e interpre-
ta mecanismos mas existentes en otras obras de autoayuda y, segiin sus con-
clusiones, “El creciente desarrollo de la literatura de autoayuda, asociado al
desplazamiento de la filosofia al restringido mundo académico, dio camino a las
primeras condiciones de emergencia” (Soares, 2018a, p. 178). Es de destacar

4q Todas as Letras, Sao Paulo, v. 27, n. 3, p. 1-13, set./dez. 2025
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que, por fuerte y afectada que sea la critica a la filosofia, poco dice sobre el papel
que puede desempenar en el circuito colectivo, ya que, como explica el propio
investigador, es mas eficiente y economico adquirir materiales de autoayuda que
adquirir filosofia. Esta es otra razén mas para la continua propagacion del dis-
curso del éxito a través de la literatura de autoayuda.

En cuanto al discurso mediatico, especificamente, antes de abordar la voz
exitosa, Soares (2018a) hace comentarios heuristicamente pertinentes como es-
te siguiente: “Opinar es uno de los usos mas esenciales de los medios. Al usur-
par siempre la realidad de su papel dentro de la sociedad, terminan creando
otro” (Soares, 2018a, p. 180). De esta manera, el autor abre espacio para descri-
bir e interpretar un fenémeno contenido dentro del discurso del éxito mediatico,
es decir, los dichos sobre la voz del éxito mediatico. Al convertir esta apertura en
un nuevo objeto de investigacion, se perfila la percepcion de un nicho en la actua-
cion del discurso mediatico sobre voces famosas y, en consecuencia, se inicia un
proceso innovador de comprension, un tanto incipiente, de estética vocal exito-
sa. En esta linea, Soares (2018a, p. 200), también en “Sucesso: discursos con-
temporaneos de capitalizacao dos sujeitos”, senala: “El éxito mediatico cubre la
voz de su aura, elogiandola y, al mismo tiempo, elevandola a una altura superior
con relacion a las voces comunes”.

De acuerdo con la dialéctica materialista, subyacente a las herramientas del
Analisis del Discurso, la concepcion de los dichos mediaticos sobre la voz del éxito
adquiere densidad descriptiva-interpretativa en la tesis titulada Vozes do suces-
so: uma andlise dos discursos sobre os vicios e virtudes da voz na midia brasilei-
ra contempordanea (Soares, 2018b). En él, se analizan los discursos sobre la voz
producidos en correlacion con el discurso del éxito presente en los espacios
enunciativos de los grandes medios de comunicacion brasilefios contemporaneos,
con el objetivo de comprender las propiedades discursivas a la hora de expresar
el éxito de los sujetos a través de sus voces; aprehender la mayor o menor con-
servacion o efimera de lo ya dicho sobre la voz presente en los enunciados ana-
lizados, verificando cuales son considerados pertinentes, discutibles o nulos
respecto de los temas de éxito y en qué medida el aprecio de éstos por su voz
es mas o menos euférica (presentando “virtudes”) o disférica (exponiendo “vi-
cios”). Para este emprendimiento, esta investigacion utilizé medios informativos
de izquierda Carta Capital y O Estado de S. Paulo, asi como medios de tendencia
conservadora como Veja y Folha de S.Paulo, asi como los describié el autor,
ademas de medios especializados en musica como las figuras de Rolling Stone
y Billboard.

En el caso de Vozes do sucesso: uma andlise dos discursos sobre os vicios e
virtudes da voz na midia brasileira contemporanea (Soares, 2018b), hay una
busqueda de significados, construidos en torno a la voz visibilizada en el circuito
social, en los vehiculos. afiliados a formar distintos espectros discursivos, de iz-
quierda y de derecha, para que, a través de este expediente metodologico, se pue-
dan percibir los efectos de estas voces exitosas con cada uno de los dos espectros
discursivos. En este enfoque especifico, el caracter innovador de la investigacion
hace que, un fenémeno que hasta entonces casi nunca habia sido estudiado o
cuyas investigaciones se encontraban en un estado incipiente, surja en el hori-
zonte de contemplacion de esta tesis una perspectiva aun mas original, es decir,
la estética de la voz del éxito. Como explica Soares (2018a, p. 294),
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[...] lo que se dice sobre la voz en los medios puede tener un impacto directo e
indirecto en la industria discografica, pero, primero, puede engendrar una esté-
tica vocal en la que el discurso del éxito participa en la interfaz con otros discur-
sos que circulan en la sociedad.

Por tanto, frente a los estudios sobre el discurso del éxito mediatico, se pre-
sentan tanto investigaciones encaminadas a comprender los efectos del signifi-
cado en la voz famosa, como nuevas posibilidades para comprender los nuevos
“signos” de la estética vocal®.

En una versién comparada de los discursos de éxito, medios y autoayuda, se
publico el libro virtual Composicdo discursiva do sucesso: efeitos materiais no
uso da lingua* (Soares, 2020a) aborda los dos nichos de produccion de celebri-
dades y sus principales marcadores sociales, como en el caso de la voz. Contiene
algunos restmenes significativos para una comprension mas profunda de las
condiciones en las que prospera el objeto de este censo; Soares (2020a), sobre
esta estructuracioén, afirma lo siguiente:

La sociedad del espectaculo fue capilarizada por el discurso medicdtico del éxito,
legando entretenimiento dependiente de personalidades descritas por los pro-
pios medios de difusién de informacioén y entretenimiento como la encarnacién
del éxito (Soares, 2020a, p. 63).

El autor afirma también que “[...] los dichos sobre la voz trazan el éxito desde
una perspectiva estética y, por tanto, a priori legitima” (Soares, 2020a, p. 64) y,
para justificar esta afirmacién, explica que “[...] desde la belleza de una su voz,
su gravedad, su calidad, sus rasgos afectivos serian predominantes para que su
sujeto alcance el estatus de sujeto de éxito mediatico” (Soares, 2020a, p. 64).
De ese modo, segun estos esquemas, se puede extraer de la obra una critica a la
existencia de un ideal de meritocracia difundido por los discursos del éxito, tanto
en su vertiente de literatura de autoayuda como en su propagacion de informa-
cion mediatizada.

En conexion con el tema de lo que se dice sobre la voz destacada en el circui-
to colectivo, “Uma analise dos dizeres sobre a voz de sucesso midiatico” (Soares,
2020b), al analizar dos articulos publicados en el semanario Carta Capital,
apunta a lo que su autor llamado de: “[...] los diversos dispositivos utilizados por
el discurso del éxito para (re)crear celebridades” (Soares, 2020b, p. 13). Segin
Soares (2020b, p. 13), “La poderosa interlocucion de discursos dentro de las
noticias, que refuerza la proposicion dialégica de significados, defendida por
Bakhtin/Volochinov (1981), configura caminos intrinsecos a la voz en el discur-
so del éxito”. En “Uma analise dos dizeres sobre a voz de sucesso midiatico”
(Soares, 2020b), uno de los supuestos centrales es que las noticias presentadas
bajo la apariencia de una difusion imparcial, con el objetivo de informar, entre-
tener e influir en los lectores, orientan hacia el mercado musical de la industria

3 Soares (2018b), en una de sus preguntas sobre la relacion entre el discurso del éxito mediatico y la estética vocal contemporanea,
parece abrir otra vena investigativa cuando pregunta: “Una vez establecida una estética de la voz, a través de la repeticion de lo
que es dicho en el mercado de las voces y su régimen de aparicion mediatica, ¢seria posible que esto sirviera como recurso de
seduccion en politica?” (Soares, 2018a, p. 301). Esta perspectiva, dado que aun no hay resultados publicados, no se incluyé en el
marco de revisién realizado aqui.

4 Cabe destacar el articulo titulado “Sentidos da voz: uma andlise das unidades de discurso presentes no campo da oratéria”
(Soares, 2019) que, si bien no aborda el discurso del éxito en si, revela una serie de procedimientos discursivizados en tres gran-
des campos del conocimiento sobre la voz, cuyas notas se utilizan posteriormente para ayudar al examen en otros estudios sobre
voces exitosas y, en consecuencia, sobre la estética de la voz.

6 Todas as Letras, Sao Paulo, v. 27, n. 3, p. 1-13, set./dez. 2025
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cultural, fomentando, tanto directa como indirectamente, el consumo y la pro-
duccion de elementos relacionados con este sector y otros sectores asociados.
Es desde esta perspectiva que el autor esboza la siguiente sintesis: “Por tanto,
la voz, la musica y el sujeto del éxito constituyen las bases de los mecanismos
de propagaciéon del comercio de bienes culturales, las voces del éxito” (Soares,
2020b, p. 13).

En “A estética do sucesso vocal: discursos engendrados na construcao de
vozes de sucesso midiatico” (Soares; Boucher, 2020), se analiza coémo se produ-
ce un tipo de estética vocal, basada en una performatividad los discursos sobre
voces exitosas. Para llevar a cabo los procedimientos que conlleva este articulo,
ademas de revisar lo ya escrito sobre el tema de la voz y su entorno con el dis-
curso, desde una perspectiva materialista, se realizo6 una selecciéon de textos
existentes en la revista Rolling Stone. Al final de esta investigacion, los autores
aseguran que “Existe, por tanto, un monopolio norteamericano en la industria
del éxito mediatico lucrando con sus ventas en Brasil” (Soares; Boucher, 2020,
p- 114). Y, ademas, afirman: “Sin embargo, el monopolio se basa en la aparente
falta de brasilenos que necesitan aprender los caminos del éxito sumado a la su-
perioridad del producto comercializado exitoso” (Soares; Boucher, 2020, p. 114).
Para finalizar, concluyen: “Para verificar analiticamente la estética vocal que nos
ocupa, es necesario recurrir a la historicidad presente en los dichos, ya que cada
uno de ellos adhiere a una posicién conservadora” (Soares; Boucher, 2020, p. 114).

Con el fin de delimitar las investigaciones realizadas sobre el discurso de la
voz exitosa en vehiculos de amplia difusion de informacion, el articulo “As vozes
midiatizadas: o sucesso como fabrica estética de producao de sentidos” (Soares,
2021) examina tres articulos publicados en un del mayor periédico de Brasil,
Folha, para investigar qué se dice y como se enuncia la voz en el discurso del
éxito en la sociedad actual y, sobre todo, cuales son las diferencias en el trata-
miento dado a la voz de quienes aparecen en la mundo de los medios. Como uno
de los principales resultados esclarecedores, el autor sefala que, en sus propias
palabras, precisamente “La voz de quienes han alcanzado la fama es objeto de
observacion [...]. No en vano en todos los sujetos analizados hubo un grupo mu-
sical o un cantante en el centro” (Soares, 2021, p. 13). Se destaca que, ademas
de “[...] los dichos sobre la voz y como los sujetos de éxito son representados
discursivamente desde una visiéon de marketing propagandistico instituida por
el capital del periédico” (Soares, 2021, p. 13), como lo ilustra Soares (2021, p. 13),
“Las voces del éxito internacional pueden ser una especie de guia para las voces
nacionales”.

En el apartado anterior, se esboza un panorama segun el cual el modelado
estético de la voz mediatica exitosa parece provenir de otros lugares, en este
caso, Estados Unidos, para servir como proyecto de mercado a las voces nacio-
nales que, a su vez, “deben” adaptarse a la propaganda de la industria del en-
tretenimiento cultural y sus dictados, porque, como explica Soares, en “As vozes
midiatizadas: o sucesso como fabrica estética de producéo de sentidos” (Soares,
2021, p. 14), “...] si, de hecho, el la atraccion que la musica ejerce sobre la
humanidad se encuentra en un enlace perdido en la voz, la industria del entre-
tenimiento musical, en comunion con el discurso mediatico del éxito, sabe apro-
vecharlo”. De esta manera, el éxito se entiende como una mercancia cuyas huellas
de su formulacién son simbélicas y susceptibles de replicacién. Asi, como se puede
observar hasta ahora, las investigaciones sobre el discurso del éxito mediatico
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ganan verticalidad en cuanto a los detalles del fenémeno, a medida que la repre-
sentacion amplia y genérica de la difusion de significados ligados al mundo de
los personajes famosos y famosos recibe varios discursos discursivos. inversiones
a diversos objetos de interés colectivo, el cuerpo, el patrimonio, la voz, entre otros.

Segun el punto de vista anterior, el capitulo del libro “O sucesso da voz na
midia: dizeres sobre o discurso vocal” (Soares, 2022), basado en el aporte de la
arquegenealogia, ademas de analizar tres articulos en tres medios de comunica-
cion diferentes, Estadao, Rolling Stone y Folha de S.Paulo, pretende contribuir
a la historia de las ideas lingUisticas sobre los discursos sobre la voz, como se
trata, utiliza y representa la voz, ya que estos elementos constituyen parte del
marco del pensamiento lingliistico en un momento determinado. Dentro de esta
investigacion, entre otros extractos que esclarecen el discurso sobre la voz del
éxito, encontramos lo siguiente: “A través de la voz también escuchamos formas
estables e inestables de organizacion social; a través de la voz, los discursos
cobran forma y recuperan significado, movilizando un conjunto de dichos pre-
sentes en el discurso” (Soares, 2022, p. 180). En otras palabras, el discurso
sobre la voz del éxito que circula en los principales medios de comunicacion
parece retratar, con las debidas proporciones, el funcionamiento mismo de la
sociedad a la que se refiere. “O sucesso da voz na midia: dizeres sobre o discur-
so vocal” (Soares, 2022) presenta entre sus principales resultados, segin su
autor, la percepciéon de que “[...] ciertas voces no reciben calificaciones porque
no las tienen desde la musica cultural. Industria, sin embargo, todavia aparecen
entre las personalidades exitosas” (Soares, 2022, p. 185) y aunque “[...] hay voces
que deben estar en lugar de la evidencia mediatica para que el aparato mediati-
co en su difusion de discursos pueda continuar funcién” (Soares, 2022, p. 1895)
segun la perspectiva del éxito de las voces.

En continuidad sobre la voz exitosa se examina desde una perspectiva discur-
siva, “Estados da voz de sucesso: discursividades presentes no jornal ‘O Estado
de S. Paulo” (Soares, 2023b)° comprende los significados y sus efectos en la com-
posicion del éxito vocal de enunciados encontrados en tres textos de uno de los
periodicos de mayor circulacién impresa y digital de Brasil, O Estado de S. Paulo.
Articulo fundamentado en el aparato teorico-metodologico del Analisis del Dis-
curso, descubre el funcionamiento del discurso meritocratico y, tras abordar el
dispositivo interpretativo, entiende que

La voz es un parametro de éxito en el ambito musical, por lo tanto, la cima
sélo “debe” ser alcanzado por Aquellos que tengan las caracteristicas mas altas
en su voz tendran una gran voz, mantendran los graves, produciran notas al-
tas, etc. (Soares, 2023b, p. 24).

El autor de esto: “Ahora, ademas de la propaganda, detectamos un discurso
meritocratico generando sus efectos. Relativamente cercano, el mérito es la
puerta de entrada al éxito mediatico” (Soares, 2023b, p. 24). De ese modo, como
es posible entender, el mecanismo para producir éxito, y, por extension, las voces

5 Como discurso del éxito contemporaneo en la capitalizacion de sujetos (Soares, 2023c) existe una comparacion entre el discurso
del éxito en los medios de comunicacién y en la literatura de autoayuda, sélo cabe resaltar sintéticamente de este estudio que,
como expresa su autor, “el éxito como fendomeno discursivo y, en consecuencia, social no se restringe a los medios de comunica-
cién; vimos que el éxito tiene una graméatica mas o menos especifica que lo vincula a un campo en el que se difunde” (Soares,
2023c, p. 27). Y, explica Soares (2023c, p. 27), “la literatura de autoayuda tiene caracteristicas diferentes a los medios de éxito;
en cada caso, el éxito se describe de manera diferente, creando una formacion discursiva, al mismo tiempo que se establece la
formacion ideoldgica de un mercado exitoso”.
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de las celebridades, en un vehiculo comunicativo necesita validez y, para ello,
utiliza el discurso meritocratico como su legitimador.

Continuando con el marco de revision, el articulo “O sucesso da voz: sentidos
midiaticos circulantes em sociedade” (Soares, 2023d) traduce los principales
elementos del discurso mediatico sobre los dichos sobre la voz al indagar en la
constitucion del discurso del éxito, dirigido a lo que se dice sobre la voz, como se
enuncia la voz y las caracteristicas del tratamiento que se le da a la voz de quie-
nes aparecen en el mundo mediatico actual. Para ello, este estudio, sometido al
uso de procedimientos descriptivos-interpretativos del Analisis Materialista del
Discurso, se apoya en dos articulos del periédico Folha de S.Paulo para que sir-
van de corpus. Como parte de los frutos cosechados por la empresa analitica, se
destaca la presencia de lo que el autor llama norteamericanismo. Soares (2023d)
afirma que “El discurso exitoso examinado en el peridédico se basa en gran me-
dida en el universalismo norteamericano” (Soares, 2023d, p. 12). Este hecho,
dentro del proyecto discursivo, parece reforzar la aparente meritocracia y, al
mismo tiempo, actia como limite o techo para el éxito, es decir, las produccio-
nes de la industria cultural norteamericana sirven como guias, porque son con-
sideradas mejores, y esbozar los criterios estéticos de producciones de otros
paises, como Brasil. En esta direccion: “Es evidente la presencia de cantantes
estadounidenses, corroborando, entre otras cosas, una posible importancia del
caracter propagandistico de la musica en Norteamérica” (Soares, 2023d, p. 12).

Como un accidente significativo en el camino elegido, el examen del discurso
del éxito mediatico, como se senalo, profundiza en los dichos sobre la voz famo-
sa, como también se ve en el articulo titulado “Sobre a voz de sucesso midiatico:
uma analise da construcdo discursiva do sucesso de Ana Castela na revista
Veja” (Soares, 2024a) en la que buscamos comprender la discursividad invertida
en fabricar la voz del éxito mediatico en un articulo de la revista Veja, publicado
en 2023. Dado el uso compartido de las mismas herramientas tedricas presente
en “O sucesso da voz: sentidos midiaticos circulantes em sociedade” (Soares,
2023d), “Sobre a voz de sucesso midiatico: uma analise da construcao discursi-
va do sucesso de Ana Castela na revista Veja” (Soares, 2024a) llega a senalar
que “[...] la voz, como la comentada en el articulo de Veja, responde a la compe-
tencia en el mercado de la voz, fijada en estilos con predominio de ciertos rasgos
vocales” (Soares, 2024a, p. 421). Este factor encontrado crea, en el ambito de la
informacion sobre celebridades cuyas voces son su atractivo, un rastro discur-
sivo de contigtiidad, porque, como afirma el investigador del estudio en cuestion,
transforma las noticias en anuncios de voces en ascenso, como en el caso de Ana
Castela, y, al mismo tiempo, crea una continuidad, aunque no idéntica, de tipos
vocales (Soares, 2024a, p. 421).

Es importante resaltar un elemento encontrado en “Sobre a voz de sucesso
midiatico: uma analise da construcao discursiva do sucesso de Ana Castela na
revista Veja” (Soares, 2024a) que refiere a la incorporacion del feminismo al dis-
curso del éxito mediatico. Aunque este aspecto no sea mencionado por el autor,
puede ser percibido por quien lee el objeto analizado por el estudio, para constituir
un posible aspecto del discurso del éxito mediatico o incluso ser una incorpora-
cion de este por parte del feminismo con el proposito de fortalecer la adhesion
de una mayor cantidad de sujetos influenciados por tales representaciones fa-
bricadas transmitidas por los medios de comunicacion. Parece que tal verifica-
cion sobre la adecuacion del discurso del éxito mediatico en relacion con ciertos
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rasgos del discurso feminista requiere una mayor profundidad y, por tanto, una
mayor inversiéon por parte de quienes se esfuerzan por comprender tales feno-
menos sociales y sus repercusiones en el espacio colectivo. En este horizonte,
una estética vocal, ya sugerida en otras investigaciones aqui relevadas, puede
recibir diferenciaciones discursivas en el tratamiento que reciben ciertos dispo-
sitivos mediaticos y, por ello, puede generar efectos de diferentes significados y
sujetos cuyas nuevas investigaciones pueden interpretar.

Dado que practicamente todas las investigaciones sobre el tema esbozado en
este articulo de revision fueron abordadas en sus particularidades a veces simi-
lares, a veces distintivas, Voz, midia e sucesso: sons, sentidos e sociedade (Soares,
2024b), un libro, es el ultimo resultado de examenes sobre el discurso de éxito
encontrado para tal fin. Voz, medios y éxito: sonidos, sentidos y sociedad (Soares,
2024b), tiene tres ejes principales, como deja claro la primera parte de su titulo:
voz, medios y éxito. De manera mas explicativa, lo que se dice sobre las voces
exitosas en los medios en general es objeto de investigacion de los diez capitulos
de este trabajo que operan la investigacion de la comprension de los significados
de la voz exitosa en los medios. En esta direcciéon, Voz, midia e sucesso: sons,
sentidos e sociedade (Soares, 2024b) enfrenta un campo relativamente poco
explorado dentro de la investigacion discursiva, ya que los significados y sus
efectos analizados en su interior, se orientan hacia la constitucion de la voz, con
cierto protagonismo social. Segin Soares (2024b), “Se cree que nuevos estudios
discursivos sobre como se producen y difunden en la sociedad brasilefia los
significados sobre la voz exitosa en los medios de comunicacion pueden locali-
zar la preferencia por una estética vocal” (Soares, 2024b, p. 24). De esa manera,
a partir de la investigacion de los resultados descriptivo-interpretativos sobre el
discurso del éxito mediatico, se inicia con vigor un proyecto canalizado de inves-
tigacion de significados sobre la voz con cierto protagonismo social, como objeto
discursivo.

CONSIDERACIONES FINALES

Dado el marco disehado para componer este articulo de revision sobre estu-
dios sobre el discurso del éxito mediatico, cuyos resultados de investigacion
guiados por el aparato tedrico del Analisis del Discurso para la deteccion y tra-
tamiento interpretativo del fenémeno en cuestion fueron expuestos de manera
didactica, se cree que se ha cumplido su objetivo principal y, en consecuencia,
también se han planteado algunas posibilidades de nuevas investigaciones so-
bre el citado tema, ya sea porque aun se encuentran bajo el paraguas de la
mera mencion, o porque se encuentran en una fase embrionaria. Trazado este
horizonte y cumplida la consecucion de esta propuesta, resta un breve recorrido
reflexivo por los puntos esenciales verificados en el apartado Estudios discursi-
vos del éxito medidtico: una breve historiografia.

Fue posible comprender los cambios en las investigaciones sobre el discurso
del éxito mediatico y sus aspectos derivados, como, por ejemplo, la adhesion al
discurso feminista, aunque sea parcialmente, por la difusion de las cantantes
en el nicho del country. Ademas, la permeabilidad que presenta el discurso del
éxito, cuando alcanza otros dichos, como el de la voz, engendra el llamado, en el
censo, a una estética vocal, es decir, del discurso, transmitida por los grandes
medios de comunicacion, que, valida ciertas voces en detrimento de otras, con
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el fin de crear una continuidad estética de voces similares y, al mismo tiempo,
crear un borrado de voces sin las cualidades y virtudes expuestas en los medios.
Como si este hecho no fuera suficiente para determinar los significados y temas
del éxito, las rupturas, como se puede comprobar en los articulos en los que se
aborda la estética de la voz, estan previstas para ganar una mayor adhesion de
las audiencias emergentes.

Dado que, como se ve aqui, el discurso del éxito mediatico, ademas de ser un
fenomeno social, cultural y econoémico, se centra en determinar significados y
sujetos en el circuito colectivo, con miras a marcar asimetrias ya existentes, sin
perder su potencial reformulado y La naturaleza distractora representa realida-
des diferentes a las vividas por sus consumidores, e incluso es un posible modi-
ficador de experiencias. Asi, luego de presentar todo el marco informativo sobre
el objeto de investigacion elegido para traer a este texto, se puede decir que auin
queda una serie de investigaciones por hacer, no sélo en el ambito restringido de
la interpretacion via teorias del discurso, como El éxito, sus representantes y
sus efectos parecen estar cada vez mas dispersos practicamente por todas par-
tes del espacio social a partir de una serie de mecanismos de construccion dis-
cursiva. Por ello, esperamos continuar los estudios sobre el funcionamiento del
discurso del éxito mediatico en sus posibles frentes de articulacion, tanto teori-
cos como metodolégicos, con ambitos relacionados con el lenguaje, para que,
con este expediente, se logre una comprension que no sea sélo universalizante
de sus efectos, pero, sobre todo, la aprehension de sus caracteristicas mas sin-
gulares, ya que los héroes, posibles predecesores de los sujetos exitosos, han
perdido, como puede demostrar la evidencia empirica, su relevancia en el mundo
del éxito.

UM QUADRO DE REVISAO ACERCA DOS ESTUDOS DO DISCURSO DO SUCESSO MIDIATICO

Resumo: Diante da mirada segundo a qual o sucesso midiatico perfaz um per-
curso de sentidos tecidos no interior da dispersdo de produtos consumidos
consuetudinariamente em praticamente todos os materiais de divulgacao de
informacoées, este artigo propde-se a levantar criticamente as investigacoes ja
feitas e publicadas acerca da problematica do discurso do sucesso midiatico sob
a perspectiva da Analise do Discurso, de maneira a ser, para além de um estu-
do sistematico e interpretativo de um acontecimento expressivo na atualidade,
um recenseamento dos principais textos, entre livros, artigos e capitulos, em
suas diversas modalidades de expressao, cuja abordagem indagativa aprofun-
da-se na compreensao do discurso do sucesso mediatico. Para a realizacao de
tal objetivo, faz-se, num primeiro momento, um recorte de cunho epistemologi-
co, ou seja, busca-se levantar apenas os resultados de pesquisas orientadas
pelo aparato teorico da Analise do Discurso para deteccao e tratamento inter-
pretativo do fenéomeno em questdao. Pode-se compreender as modificacdes das
investigacoes sobre o discurso do sucesso midiatico e suas vertentes de desdo-
bramento, como, por exemplo, a adesdo ao discurso feminista, mesmo que de
forma parcial, por parte da propagacao de cantoras mulheres no nicho sertane-
jo. Assim, pode-se afirmar que ha ainda uma série de pesquisas por se fazer,
porquanto o sucesso, seus representantes e seus efeitos, parecem cada vez
mais estar dispersos em praticamente todos os lugares do espaco social a partir
de uma série de mecanismos de construcao discursiva.
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