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Resumo - As joias sao artefatos que acompanham a trajetoria humana desde remotos tempos, nas mais diversas
sociedades. Como produtos da cultura material, seus significados estao relacionados com a construgdo do pen-
samento individual e coletivo, configurando uma espécie de reservatorio da historia e da cultura. Neste artigo,
apresenta-se uma reflexdo sobre o objeto joia, em que se discute a diversidade de suas possibilidades formais e
conceituais na sociedade contemporanea. Para compreender essa producdo, a metodologia utilizada considera
uma investigacéo historica da joalheria a partir das transformagées observadas no campo da moda, do design e
da arte, desde meados do século XX, estabelecendo relacdes entre elas. Por fim, a tematica é analisada com base
no conceito de rizoma de Deleuze e Guattari, o qual € aplicado a esse cenario em fluxo e torna possivel demons-
trar e entender as possibilidades de conexdo entre os campos.
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SOBRE A JOIA

As joias vém sendo produzidas pela humanidade desde tempos imemoriais, e ha indicios
de producdo de ornamentacdo pessoal desde a pré-histdria. Para muitos, esse fato vem sem-
pre acompanhado de indignacdo: “por que o homem primitivo gastava tempo e energia na
producdo de algo tdo supérfluo e desnecessario a sua sobrevivéncia?"

A luz de um julgamento moral, a joia traduziria a superficialidade daqueles que demons-
tram o desejo pelo precioso, pela riqueza, desejo de beleza, de poder, desejo de exibicdo. Na
hierarquia dos valores legitimados pela l6gica do trabalho, a sobrevivéncia seria uma preo-
cupacao mais justificavel que o tempo dedicado ao que possa parecer uma preocupacao
futil e menor diante do que “realmente” € importante na vida. Todavia, parece ser inegavel o
reconhecimento do papel singular da joia como objeto simbdlico que tem como funcgao ser
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porta-voz de um discurso que aporta as intrincadas relacdes construidas pelos homens que
as criaram, possuiram e usaram. Ainda que sem utilidade aparente, a razdo para seu uso
sempre foi de dar visibilidade a caracteristicas e valores relativos aos sujeitos e a sociedade.

Esse objeto, entendido comumente como ornamento em material precioso, usado como
acessorio de vestuario, parece ter nos materiais seus principais elementos de definicao. De
contornos conceituais aparentemente simples, a relacdo material-joia foi onipresente du-
rante séculos na joalheira, trazendo consigo questdes econdémicas e de poder. Ainda que
seja possivel discutir o sentido da ideia de preciosidade, bem como a variagdo dos materiais
considerados preciosos ao longo da historia, € evidente a onipresenca da combinacdo ouro e
pedras preciosas como matriz da producao joalheira. Nessa equacdo, também sempre se
estabeleceu a relacdo das joias com nogdes de ornamentacao e de beleza, qualidades intrin-
secas dos materiais preciosos utilizados efou resultantes do arranjo de seus elementos esté-
tico-formais. Acrescentam-se a isso 0s significados simbdlicos atribuidos ao seu portador,
pois se trata de um signo de distincéo e identificacao social (fator que nao se desprende dos
valores materiais e estéticos intrinsecos).

Entretanto, no atual contexto da producdo em joalheria, podemos observar uma grande
variedade de tipos de joia nem sempre providos de explicita relacdo com os critérios tradicio-
nalmente associados a ela, especialmente por meio do uso de outros materiais em sua con-
feccao. Exemplos disso podem ser encontrados em diferentes categorias de joias: em pecas de
grandes joalherias, produzidas com materiais "ndo preciosos" como cristais de rocha (Diane
Von Furstenberg - H.Stern), seda, cristal e laca (Elza Peretti - Tiffany), aco escovado (Cartier),
couro e titanio (Tiffany). Podemos citar também a producdo de designers de joias que fre-
quentemente utilizam metais como prata e cobre (Franco Pianegonda, Antonio Bernardo,
entre tantos), além de outros materiais como borracha, palha, tecido, couro e quartzo. E ainda
temos uma producao vinculada as praticas artisticas, em que ha utilizacao livre de materiais
diversos. Assim, joias produzidas sequndo os critérios mais tradicionais convivem lado a lado
com essas outras modalidades, exemplos da multiplicidade contemporanea.

Durante o século XX, a joia abandonou o privilégio do artesanal e do uso exclusivo de
materiais nobres e luxuosos e se aproximou de "ligacdes perigosas” com consequéncias
muito interessantes. A insercao de "materiais vulgares” na esfera simbolica do luxo con-
fundiu e contaminou os limites entre o valorizado e o desvalorizado, o que resultou em
uma mudanca deliberada na consolidacado das hierarquias do bom gosto e da preciosidade
(ANNICCHIARICO; CAPPELLIERI; ROMANELLI, 2004, p. 7).

O fato de um objeto milenar como a joia estar hoje mais complexa, o que é evidenciado

pela atual diversidade de suas possibilidades, € reflexo da fluidez da sociedade pos-industrial
(BAUMAN, 2001). Atualmente, a construcdo da imagem pessoal é importante funcao atribuida
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aos objetos, o que resulta numa efervescente producao de novidades acelerada pela maqui-
na-moda (MESQUITA, 2000). Quando se colocam em perspectiva os aspectos socioculturais
que constituem o cenario da confeccao e uso das joias, diferentes aspectos se sobrepdem e
se multiplicam na atribuicdo dos seus significados e valores, todos eles relativos a dimensoes
do humanao. De fato, toda joia serve como veiculo de expressao de um sujeito e de seu tem-
po, sendo reveladora das transformacdes do individuo e, consequentemente, da sociedade.
Seu entendimento como forma de distincdo e de construcdo da identidade hoje pressupde a
compreensao das transformacdes socioculturais postas em acdo desde a Revolucédo Indus-
trial e intensificadas a partir da sequnda metade do século XX, cujos desdobramentos confi-
guram o cenario atual. Ao lado da arte e do design, o luxo e a moda' parecem estar muito
presentes nessa discussdo, subsidiando a reflexdo sobre a posse e a exibicdo do ornamento
como elementos que revelam a constituicao das diferencas entre os individuos.

MODA, DESIGN E ARTE

A rejeicao a énfase decorativa observada a partir do inicio do século XX, estimulada pelas
vanguardas artisticas e que culminou na estética modernista exercitada na arquitetura e no
design, também causou significativas alteracées na producédo de joias. Nesse percurso traca-
do historicamente pela joalheria, temos na figura de René Lalique uma espécie de precursor.
Mestre nas artes do vidro, introduziu esse material na producao de joias com exceléncia,
tendo também se notabilizado pelas pecas que produziu para a atriz Sarah Bernhardt. A
qualidade técnica de suas pecas soma-se uma investigacdo formal diretamente relacionada
ao uso de materiais muitas vezes nao preciosos. Entretanto, sua producgao estava vinculada
a tematica e ao estilo art nouveau, como também estavam as grandes maisons, como Cartier
e Boucheron.

O impacto da Primeira Guerra Mundial produziu profundas transformacées socioecono-
micas e culturais que resultaram em significativas mudancas no cenario das artes, marcando
uma ruptura com a estética decorativa que impactou também o campo da moda e do design.

1 - Ainda que frequentemente relacionada com o campo do vestuario, a moda deve ser compreendida aqui nos termos propos-
tos por Gilles Lipovetsky (1989, p. 24) como "um dispositivo social caracterizado por uma temporalidade particularmente breve",
dotado de significativo papel no estabelecimento das dinamicas socioculturais, particularmente a partir da segunda metade do
século XIX. Como fenémeno, € possivel encontrar os elementos de sua origem no final da Idade Média, mas foi a latente mobi-
lidade social decorrente do surgimento da burguesia que operou, a partir do século XIV, uma importante transformacéo social
que resultaria na sua concretizacdo. Esse processo foi sendo ampliado ao longo dos séculos, culminando com o nascimento da
moda, que teve no vestuario o terreno mais fértil para sua instalagdo, sendo este seu principal veiculo de difusdo nos séculos
XIX e XX. Considerado na atualidade, Rafael Cardoso (2004, p. 130) assinala a importéncia do fenémeno moda “na definicao de
nocdes de atualidade e modernidade, ja que, junto com a evolucao tecnologica, a moda talvez seja o elemento mais influente
na imposicao de um ritmo para as mudancas visiveis das formas e dos habitos culturais”
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Em 1919, a inauguracao da Bauhaus?foi o marco na difusdo dos principios do modernis-
mo no contexto dos objetos, por meio da construcdo de um pensamento e de uma estética
funcionalistas, de producéo industrial. E curioso notar que, sequndo Rafael Cardoso (2004),
apesar da expressiva presenca de artistas e artesdos dentre os docentes da escola, foi nota-
vel sua contribuicdo na demarcacédo de territorios antagonicos entre o design e a arte e o
artesanato.

Os principios adotados pela Bauhaus nao eram entendidos como estilo, mas sim como
resultado de uma racionalidade oriunda da funcao do produto e aplicada a sua fabricacéo, o
que deveria revelar a esséncia dos objetos, despindo-os de qualquer outro significado. Por
estar relacionada a ornamentacdo, cuja funcionalidade vincula-se a questdes estéticas e
simbolicas, a joia foi um objeto desconsiderado pelo campo do design nesse periodo. Sequndo
Annicchiarico, Cappellieri e Romanelli (2004), sua conotacéo artistica era tomada de modo
pejorativo, e seu forte vinculo de producdo com o artesanal e a manufatura distanciaram-na
das discussdes do design, tanto no que diz respeito aos aspectos formais quanto ao carater
industrial da fabricaco.

0 pensamento modernista desconsiderava que “a capacidade de evocar ideias também faz
parte de qualquer proposta de design: ou seja, as funcoes de um objeto ndo podem ser re-
duzidas apenas ao seu funcionamento” (CARDOSO, 2004, p. 131). Por isso, objetos de uso
pessoal, roupas € acessorios, que sempre foram mais suscetiveis as nocoes de estilo e de
gosto, aos fluxos da moda e aos significados simbolicos, desenvolveram-se paralelamente ao
campo do design, numa espécie de territorio proprio.

No pos-guerra, comecou-se a estabelecer uma distincdo entre a producao das grandes
joalherias e a criacao de novos desenhos sob a influéncia de artistas e das novas formas de
abordagem da ornamentacao pessoal, oriundas do campo da moda. Significativas transfor-
macdes do ponto de vista estético e conceitual comecaram a ser engendradas, subvertendo
a ordem das relacdes entre valor material e valor do desenho.

A parceria da joalheria com a moda resultou, por influéncia de Chanel, na "invencao" da
bijou fantasie® ou costume jewelry, ou seja, a valorizacdo de um ornamento que néo se res-
tringia a ser apenas uma imitacdo da joia verdadeira em material ndo precioso (como havia
sido a producéo de réplicas até entdo), mas sim "um desenho novo que era sinénimo de
atitude e de estilo da mulher moderna” (PULLEE, 1990, p. 48). Segundo a estilista, “uma joia
é primeiro um design. Elas representam, antes de tudo, uma ideia" (KLEIN, 2004, p. 87) e, por
iss0, ndo estava necessariamente vinculada ao valor material. O contexto mostrou-se terreno

2 - Escola alema de arquitetura e design que tinha como propdsito formar profissionais capacitados para realizar uma fusao
entre artes e industria.

3 - Jane Mulvagh (1988) distingue bijou d'imitation (que vale pela fidelidade de sua copia) de bijou de fantasie (que se impde
pela criatividade e por saber resistir ao desejo de parecer "verdadeira"), apontando esta ultima como produto exclusivo do sé-
culo XX.
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fértil para o desenvolvimento desse conceito, pois a exibicdo de fortuna e de luxo na forma
de pedras e metais preciosos era vista como atitude antipatriota e frivola, o que ndo combi-
nava com a imagem da nova mulher. O uso da bijou fantasie proclamava um comportamento
de autoconfianca e recusa de ser julgada em funcdo do casamento. Ironicamente, a propria
Chanel, presenteada pelo grao-duque Dimitri da Russia, possuia joias carissimas que usava
com desenvoltura associadas as suas bijoux fantasies. Fiel ao seu pensamento, ela justapu-
nha corddes de strass e colares com pedras verdadeiras enormes, numa ousadia em que
elegancia e sofisticacdo reportavam-se mais a atitude que ao valor. Sobre isso comentou:
"Nada parece mais uma joia falsa que uma bela joia" (MULVAGH, 1988, p. 52).

Sua rival, a estilista italiana Elsa Schiaparelli, influenciada pelo cubismo e surrealismo em
suas criacdes, trabalhou em parceria com artistas como Jean Cocteau e Salvador Dali, pro-
movendo uma aproximacdo da moda e da joalheria com a arte. Considerada "surrealista” no
campo da moda por sua excentricidade tanto nas roupas quanto nos acessorios, pediu a
Dali, por exemplo, que desenhasse brincos-telefone e um broche-reldégio em formato de olho
(Figura 1). Também comprou da artista alema Meret Oppenheim a ideia do bracelete de prata
revestido de pele (Figura 2) que serviu de inspiracdo para sua emblematica obra surrealista
Breakfast in Fur®.

Figura 1 Broche The eye of time (1949, Salvador Dali): platina, rubi e diamante
Fonte: The eye of time (2010).

Figura 2 Bracelete (1935, Meret Oppenheim): prata e pele
Fonte: Levy (2003).

4 - Apresentada na exposicdo Surrealista de Objetos da galeria Charles Ratton (Paris-1936), a obra foi "descoberta” por Alfred
H. Barr, entdo diretor do Moma-NY, que a adquiriu para o acervo do museu. O estranhamento causado pela combinacdo da
porcelana branca com a pele aportava elementos do repertdrio surrealista, associando objetos do cotidiano com imaginario e
inconsciente, envolvidos por um forte apelo erdtico. Para obter mais informacdes, ver Thomas Levy (2003).
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Ainda que, a partir da influéncia da moda, novos pressupostos e uma nova estética te-
nham sido produzidos no campo da ornamentacgao, dando inicio a um certo "embaralha-
mento” das fronteiras, o cenario ganha complexidade apos a Sequnda Guerra Mundial.

Caracterizado como pos-industrial, o periodo foi marcado pela intensificacdo das mudan-
cas na sociedade, promovidas pelo desenvolvimento tecnoldgico e crescimento dos setores
de servicos, comunicacao e informacao, o que promoveu um grande interesse pelas inova-
coes e gerou um aumento do consumo. Desfrutando de uma situacdo privilegiada na oca-
sido, os Estados Unidos se transformaram num importante cenario para o desenvolvimento
do design, e a producéo de objetos industriais passou a estender seus significados para além
das questdes funcionais e utilitarias. Novos produtos comegam a ser criados de modo a gerar
demanda, evidenciando o entendimento da presenca e importancia do papel simbolico dos
objetos, fatores que se tornaram propulsores do consumo. A partir dai, transformacées sig-
nificativas na joalheria decorreram de sua concepcao vinculada ao campo do design em
sintonia com as dinamicas da moda, ainda que formas mais artesanais de confeccao pudes-
sem ser observadas.

Ainda no que concerne a joalheria, outra mudanca que merece destaque nesse periodo
refere-se ao surgimento de muitos joalheiros dedicados a uma producado influenciada por
principios da arte, tanto nos Estados Unidos como na Europa, sobretudo na Alemanha, Ingla-
terra e Italia. As joias produzidas nesse contexto nao se restringiam a exploracao dos aspec-
tos formais, mas se focavam, sobretudo, na dimensao poética e conceitual do objeto. Bus-
cando dialogar com os novos conceitos da vanguarda artistica, essa producao colocava-se
com uma forte reacdo as formas da joalheria comercial e tradicional. Segundo Susan Grant
Lewin (1994), observa-se, na producdo norte-americana dos anos 1940-1960, uma forte
presenca de conceitos como biomorfismo, primitivismo e construtivismo (figuras 3 e 4).

Figura 3 Anel (1948, Margaret de Patta): prata e ouro quartzo
Fonte: Greenbaum (1996, p. 63-64).

Figura 4 Broche (1945, Margaret de Patta): prata e pérola negra
Fonte: Greenbaum (1996, p. 63-64).
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Profissionais dedicados a producdo de uma joia menos relacionada as questdes decorati-
vas e mercadoldgicas e de acumulo de valor material configuraram o que foi posteriormen-
te denominado arte-joalheria, movimento que comecou a se destacar internacionalmente a
partir de 1960-1970. Para David Watkins (1993), hoje se pode observar uma categoria mais
ou menos identificavel, resultante das atividades de um pequeno numero de artistas e seus
sequidores ao redor do mundo.

Sao trabalhos de arte executados por artistas, que existem no formato da joalheria, de-
safiando convencoes e percepcdes, sempre centrados no mundo das ideias. A joias sdo
concebidas, desenhadas e construidas predominantemente como trabalhos de arte, tudo
0 mais sendo secundario. Materiais sujeitos ao conceito. Como toda arte, a arte-joalheria

deve semear novos solos e levantar questoes (LEWIN, 1994, p. 13).

Esse movimento propunha uma reflexdo sobre o papel sociocultural da joalheria num
dialogo permanente com as restantes formas artisticas. A joia passava a ocupar entao o
quadro das artes como veiculo de expressao plastica, com um papel que ultrapassava e
transcendia o estatuto da joia de ostentacdo a que estava associada no passado.

Segundo Peter Dormer e Ralph Turner (1985), a motivacgao inicial para o desenvolvimento
de um novo tipo de trabalho nesse campo era de reacao a joalheria conservadora e ostensi-
vamente cara produzida na época. As pecas produzidas pelos artistas pioneiros tinham em
comum a intencdo de evitar os formatos clichés da joalheria; um interesse na producdo de
pecas impactantes, estimulantes e, se possivel, baratas; uma orientacao para a criacao de uma
joalheria unissex; o proposito de expressar desaprovacao pela joia meramente concebida
como tentativa de buscar status; sempre assegurar uma relacao dinamica e interdependente
entre 0 ornamento e o corpo.

Ao se inscrever sob o dominio da arte, a joia ganhou nova condicao e proposito: deixou
um territorio repertoriado predominantemente pela beleza e pelo valor econdmico, passando
a convocar 0 pensamento para uma reflexao sobre seu sentido, tanto no que concerne a
nocdo de preciosidade quanto no das relacdes engendradas a partir do contexto social. Em
vez da seducao imediata do material e do desejo instantaneo de consumo, uma pergunta,
um provavel desconforto. Alguns exemplos destacam-se, como o bracelete Gold makes you
blind (Figura 5), de Otto Kiinzli (CAMPQS, 1997, p. 83). Feito de borracha, contém, em seu
interior, uma esfera de ouro. O artista, ao esconder o metal precioso, questiona seu papel na
configuragdo das joias. Por meio do titulo, alerta sobre os riscos da seducio que eles exercem
sobre o homem. Na obra Terrifying beauty (Figura 6), da artista turca Burcu Blytikinal, vin-
cula-se a nocdo de beleza e seducdo presentes na joalheria aos esforcos contemporaneos na
busca de uma aparéncia idealizada. As pecas evidenciam o atual sentido distorcido da beleza
por meio de seus fios metalicos que acabam por acentuar algumas partes do rosto cons-
truindo assimetrias, o que o torna deformado e, portanto, menos bonito.

173



TRAMA INTERDISCIPLINAR - v. 2 - n. 2 - 2011

Figura 5 Bracelete Gold makes you blind (1980, Otto Kiinzli): borracha e ouro
Fonte: Otto Kunzli (2009).

Figura 6 Adorno para cabeca 1 Terrifying beauty (2008, Burcu Blytkinal): latdo, banho de ouro e diamante

Fonte: Biiyiikiinal (2008).

Figura 7 Adorno para cabeca 4 Terrifying beauty (2008, Burcu Buyukinal): latdo e banho de ouro
Fonte: Biyiikiinal (2008).

174



Pensando a joalheria contemporanea com Deleuze e Guattari - Ana Paula de Campos

0 uso da joia como icone do desejo humano de se distinguir dos demais é apresentado no
projeto Chew your own Brooch (Figura 8), do artista holandés Ted Noten. Trata-se de uma
goma de mascar apresentada numa embalagem especial com uma caixa de retorno. Apds ser
mastigada, ela ¢ enviada novamente ao artista que trata de fundi-la em prata, acrescenta um
pino, aplica um banho de ouro e envia de volta ao remetente, criando realmente uma joia uni-
ca. De forma irbnica, o artista explora a questao simbodlica da construcao de um objeto Unico
a partir de algo banal, como um chiclete, criando uma tensao no conceito de preciosidade e
customizagao dentro do contexto contemporaneo.
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Figura 8 Broches série Chew your own Brooch (iniciado em 1998 por Ted Noten): prata e ouro

Fonte: Imagens fornecidas a autora pela artista portuguesa Cristina Filipe.

Mesmo que seja possivel compreender e distinguir o papel e os propositos da moda, do
design e da arte na producdo de joias, esses territérios sdo mediados pelo mercado e colo-
cam-se em permanente estado de fluxo na contemporaneidade, multiplicando em escala
geomeétrica o leque de diferenciais que orientam a criacdo e o desenvolvimento de novida-
des. Nesse contexto multiplo e mutante, inumeras nomenclaturas surgem para designar
categorias mais ou menos distintas de ornamentos, resultando numa confusa utilizacdo das
palavras joia, design e arte. E preciso esclarecer que nao se trata de classificar, categorizar,
valorizar ou validar as possibilidades de cada campo, mas sim de tentar compreender os
mecanismos que possibilitaram o surgimento de tamanha diversidade e refletir sobre isso a
partir do pensamento de Gilles Deleuze e Félix Guattari.

RIZOMA E JOALHERIA

A proposta de uma teoria das multiplicidades, descrita e desenvolvida por Deluze e Guat-
tari (1995a, 1995b, 1996, 1997a, 1997b) na série Mil platés considera que estas constituem
a propria realidade, ultrapassando qualquer relacdo de dualidade, unidade ou totalidade.
Desse modo, os processos, individuais ou coletivos, conscientes ou inconscientes, naturais ou
historicos, fisicos ou psiquicos, se produzem e aparecem na multiplicidade. Nesse sentido, o
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mundo ¢ constituido por multiplos fluxos que atravessam pessoas, coisas, acontecimentos,
configurando, por principio, estados em continuo encadeamento de relacdes, bem como
suscetiveis a modificagdes e substituicdes. Na matriz dessa abordagem, o conceito de rizoma
foi escolhido pelos autores como modelo de realizacao, de modo que seus elementos possam
configurar territorios onde as relacdes sdao agenciadas e novas formas de significacdo sdo
produzidas. Um sistema do tipo rizoma se caracteriza por seus principios de conexao e hete-
rogeneidade, ou seja, todos os seus pontos sao necessariamente interconectaveis, ndo apre-
sentando pontos fixos ou hierarquizados - como num sistema de raiz fasciculado ou numa
estrutura logica binaria - de modo que so se realize no campo das multiplicidades. Sua prin-
cipal caracteristica esta expressa na inclusdo e no encadeamento, “tudo ao mesmo tempo” £
possivel identificar as conexdes entre as partes, permitindo-se multiplas entradas (sua carac-
teristica essencial), mas sempre ha que se ter uma ou varias brechas por onde escapar, “tem
como tecido a conjuncéo 'e...e...e... " (DELEUZE; GUATTARI, 1995a, p. 37). Sua dindmica se da
na configuracdo de vetores de realizacdo que atravessam as multiplicidades, produzindo
territorios-significados e também graus de desterritorializacao.

Se hoje as joias compartilham da aceleracdo e da fragmentacdo da sociedade pds-indus-
trial, elencar critérios quantitativos referentes a preciosidade dos materiais parece nio ser
suficiente para qualificar esse objeto que, configurando-se a partir de novos codigos comu-
nicacionais, constroi para si uma nova nog¢ao de valor muito mais assegurado pelas associa-
coes entre luxo e arte, repertorio e atitude, moda e formadores de opinido. Essa situacao nao
¢ apenas consequéncia das transformacdes nos processos produtivos e na ampliacdo da
oferta promovidas pelos avancos tecnologicos e pelas estratégias do marketing, mas reflete
também as mudancas resultantes da valorizacdo da individualidade, de modo que normas e
diretrizes sociais sao relativizadas, possibilitando a convivéncia de uma multiplicidade de
valores e pontos de vista.

Na atual producao joalheira, o design como atividade projetual passa a se ocupar em ex-
pressar essa diversidade que, atualizada pelos fluxos da moda, amplia as possibilidades de
escolha nos mais diversos setores da producao e consumo de bens. Essa diversidade de tipo-
logias produzidas torna-se entdo elemento complicador da atribuicdo de significados fixos
para a joia na atualidade. Nesse sentido, podemos pensar o conceito contemporaneo de joia
dentro de um modelo rizomatico, pois este ¢ resultado de um conjunto de variaveis cujos
diferentes arranjos abarcam as multiplas formas da joalheria. Desse modo, ndo se promove
uma ruptura com a ideia tradicional de joia, mas se contempla a convivéncia/coexisténcia de
um amplo espectro de possibilidades desse objeto.

Para compreender os conteudos postos em fluxo na configuracdo desses arranjos, € pre-
ciso compreender, mais que seus significados, a natureza de suas articulacdes.
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[..] as linhas sdo os elementos constitutivos das coisas e dos acontecimentos. Por isso cada
coisa tem sua geografia, sua cartografia, seu diagrama. O que ha de interessante, mesmo
numa pessoa, sao as linhas que a compdem, ou que ela compde, que ela toma emprestado
ou que ela cria (DELEUZE; PARNET, 1998, p. 47).

Trata-se de linhas multiplas que ndo param de se misturar e de se influenciar em dinami-
cas de simultaneidade e complexidade, sobre as quais nao deve haver juizo de valor, pois nao
sao boas ou mas a priori. Sao elas:

e Linhas de segmentaridade dura ou molar: configuram territérios bem determinados e
planejados, com inicio e fim dos segmentos. S&o linhas potencializadas por explicacdes
e esclarecimentos.

e Linhas de segmentacdo maledvel ou molecular: linhas mais flexiveis que escapam da
classificacao e se oferecem a interpretacdo. Produzem relacionamentos menos locali-
zaveis.

e Linhas de fuga: provocam uma tensao maxima entre as anteriores, resultando numa
transformacédo. Operam por ruptura, uma explosdo de intensidades com poder de des-
territorializacdo, o que gera a necessidade de tracar novos territorios.

Diante desse referencial, podemos compreender as transformacdes que levaram, por
exemplo, a joalheria tradicional, produzida em metal precioso, a vincular-se a uma ideia de
permanéncia, cuja delimitacdo legitimada socialmente se mantinha inquestionavel ha sécu-
los: admitir uma insercao de materiais menos nobres e passar a ofertar colecdes tematicas,
evidenciando influéncias oriundas de uma producéo vinculada ao design e a moda. Em sin-
tonia com as transformacoes do universo feminino na contemporaneidade, moda e design
também multiplicaram o significado da joia, tornando-a um objeto mais efémero ao experi-
mentar novos arranjos € materiais para criar novidades, sobretudo do ponto de vista formal.
Nesse cenario, acelera-se a producao joalheira, muitas vezes incorporando elementos traba-
lhados no campo da arte, mas sempre os vinculando & funcéo decorativa da joia. E possivel
também compreender o surgimento da joia como produto da arte, tencionando e rompendo
com alguns dos valores e significados seculares que, apesar da poténcia das transformacoes
que impactaram toda a cultura ocidental desde meados do século XX, ainda permanecem
presentes por meio desse objeto. A diversidade de produtos resultantes dessas multiplas
abordagens da joalheria, a0 mesmo tempo que revela sua esséncia, evidencia as relagcdes que
estabelecem entre si.

Diante desse contexto, parece correto pensar que, na contemporaneidade, para delimitar
um conceito de joia dentre os muitos possiveis, € preciso ter claro que elementos compdem
determinados agenciamentos, de maneira que se possa afirmar: "¢ uma joia porque...". Esse
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conceito sera construido com base em suas relacées que, constantemente transformadas,
permitem sua constante ressignificacdo. Sob essa circunstancia, as relacées se tornam mais
significantes que as caracteristicas do objeto em si. Um rizoma € feito de dimensdes e dire-
coes movedicas, ¢ circulacdo de estados e, por isso, € capaz de contemplar a condi¢cdo da
producéo joalheira na contemporaneidade, permitindo compreender as multiplas relacdes ai
engendradas.

Thinking contemporary jewelry with Deleuze and Guattari

Abstract - Jewels are artefacts that follow the human trajectory in all societies since ancient times. As products
of the material culture, the meanings of jewellery are related to the construction of the individual and social
thought that reflect the history and culture. This paper reflects about the jewellery as an object and discuss about
the diversity of its formal and conceptual possibilities in contemporary society. The methodology is based on the
historical investigation of the jewellery from the middle of the 20th century and in the established relations
between fashion, design and art in the same period. Finally, the problem was analysed using the rhizome concept
developed by Deleuze and Guattari that made possible to demonstrate and understand the possibilities of con-
nection in the fields.

Keywords: jewel, jewellery, art, design, fashion.
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