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Resumo: O trabalho traz uma andlise da influéncia dos artistas da hallyu - ou onda coreana - sobre seus fas, de
forma acessivel, por conta do universo digital, e as reacdes transformadoras que esses discursos geram nao
apenas nos consumidores, mas principalmente em ativistas de causas que se identificam com as acdes de seus
idolos. Exemplificaremos com o caso de fracasso do comicio de Donald Trump em junho de 2020, resultado de
uma estratégia de boicote dos fandoms norte-americanos.
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INTRODUCAO

0 movimento cultural hallyu - ou onda coreana - tem se tornado um fenémeno em esca-
la global, gracas as plataformas digitais que impulsionaram bandas, séries e musicas produ-
zidas na Coreia do Sul a atravessar as fronteiras geograficas e ser acessivel para quem se
interessasse pelos produtos culturais do pais asiatico. E, desde entdo, vem conquistando uma
grande quantidade de fas que se identificam com seus artistas preferidos, sequindo-os nas
redes sociais e acompanhando suas a¢des nas mais diversas situacoes e momentos, ndo mais
se resumindo a demonstracdo de afeto em shows, mas no mundo virtual.

A proposta deste artigo € a analise da influéncia desses discursos transmitidos pelos artis-
tas coreanos, chamados de idols entre os fas, no grupo de seguidores globais, e as reacdes
que sdo geradas a partir dessa percep¢ao, de forma passional e impulsiva, usando como
exemplo o caso do boicote ao comicio de junho de 2020 do ex-presidente dos Estados Uni-
dos e candidato as eleicoes presidenciais daquele ano, Donald Trump.
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Para isso, além das noticias que apresentam o panorama do ocorrido na data e da estra-
tégia usada pelos fas com o intuito de tornar o evento de Trump um fracasso, também
veremos outros exemplos praticos de inducdo e convencimento que os artistas empregam e
se destinam a seus seguidores, de modo a criar reacdes transformadoras. Confirmaremos
esses aspectos com base nos trabalhos de David Howarth e Aletta Norval (2000) sobre o
cenario politico, de Brian Massumi (2018) sobre a revalorizacao do valor de vida desses
seguidores em relagdo aos seus idolos e de José Luiz Aidar Prado (2020) a respeito da acdo
passional derivada da fidelidade a esses artistas e da identificacdo com eles.

O MOVIMENTO DA ONDA COREANA

A denominacdo hallyu foi concebida na China para o fluxo da cultura pop sul-coreana em
ascensao, tal como uma onda, no ano 2000, apds a banda H.O.T. tornar-se um dos primeiros
grupos musicais a exportar seu contetido para a Asia (K-POP EVOLUTION, 2021). Na atuali-
dade, esse movimento tem recebido destaque e visibilidade internacionais nao apenas em
eventos e premiacdes - o filme Parasita faturou quatro estatuetas no Oscar de 2020 e a
banda BTS venceu o Billboard Music Awards de 2018, 2019 e 2020 -, mas especialmente nas
redes sociais, nas plataformas de streaming e nos sites de noticias on-line, cruzando frontei-
ras sociais, culturais, idiomaticas e geograficas. Os fas da cultura pop coreana podem nao
falar fluentemente o idioma, porém reconhecem seus idolos e compartilham seus discursos
nas midias digitais, como explica Souza (2015, p. 298): "Através de processos globais con-
temporaneos que envolveram desde a pirataria até as interligacoes instantaneas da internet,
a onda coreana vive agora um segundo momento de insercdo mundial”

Desenvolveu-se uma comunicacao internacionalizada que permitiu a absor¢ao e transfor-
macdo do produto cultural oferecido pela Coreia do Sul, e os Tigres Asiaticos agregaram a
cultura pop coreana “a dinamica de suas proprias culturas e sofreram uma série de influéncias
dessa presenca coreana” (SOUZA, 2015, p. 298), como o proprio estilo pop dos vizinhos asiati-
cos, por exemplo, 0 Japao, com o surgimento do Japan pop (J-pop). Além disso, houve o desa-
fio de criar séries que retratam as culturas desses povos, como os dramas originarios da China.

E, lentamente, "foram penetrando nao apenas em outros paises asiaticos, mas em paises
da Oceania, da Europa, da América do Norte, da Africa e da América Latina" (SOUZA, 2015, p.
298), proporcionando a criacao de politicas e praticas direcionadas para que esse impulso
permanecesse e estabelecesse a producao cultural sul-coreana em nivel de um reconheci-
mento e aceitacdo internacionais, com apoio dos empresarios coreanos. E podemos dizer,
atualmente com o que se observa no mercado cultural, que o objetivo foi alcancado.

A globalizacdo permitiu um novo regime de producao do espaco e do tempo, que, por
meio do confronto desse novo material, com caracteristicas proprias e que se diferenciava
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das producdes ocidentais, dentro das midias, representasse uma nova geracao asiatica, com
técnicas de apresentar seus artistas, que se tornaram conhecidos como idols, e as séries de
poucos episodios com ritmo, conhecidas como doramas, distintas daquelas com varias
temporadas criadas nos Estados Unidos. Podemos dizer que o objetivo de tal estratégia
era ressaltar a cultura coreana e seu desenvolvimento, de modo a mostra-la ao mundo por
meio da criacdo de uma nova demanda na industria de entretenimento (MARINESCU,
2014). Deve-se ainda estender agradecimentos ao investimento em novas tecnologias,
empregado pelos empresarios do pais, que integram e adaptaram a cultura pop sul-coreana
para gerar uma nova experiéncia aos receptores desse material e alcancar admiradores
além da Asia.

0 desconhecido que permeava a Coreia foi moldado pela midia disseminada internacio-
nalmente, gracas a globalizacdo acessivel pelas novas tecnologias, e a intermidialidade per-
mitiu a associacao de novos signos e um imaginario. A onda coreana tem as portas abertas
para 0 mundo atualmente, porém sabemos que, com a aceleracdo das informacées, a moda
pode durar menos que a de seus antecessores (e isso apenas o tempo nos dird), mas permi-
tira que outros paises surfem nessa onda e surjam contatos interculturais, gerando uma
internacionalizacao das culturas.

Nesse contexto, &€ importante relembrar que o processo de globalizagdo em sua fase pos-
-Guerra Fria tem importante impacto na questdo. A onda coreana ndo pode e nem deve ser
entendida como fator desconexo dos processos de globalizagdo econdmica e tecnologica
que ganharam forca no inicio dos anos 1990, mesmo que eles' ainda demonstrem diferentes
formas de impacto no planeta. Como argumenta Milton Santos (2003), esse processo, sobre-
tudo no sentido econémico e tecnoldgico, nao € homogéneo, e varios cenarios geopoliticos
continuam a evidenciar sua exclusao da participacdo das decisdes sociais € econdmicas. Essa
participacdo seria fundamental se considerassemos que a globalizacdo deveria assinalar
impactos que conseguissem trazer maior insercdo, também de paises periféricos, nos cena-
rios globais. Em relacdo a Coreia do Sul, percebe-se que houve uma maior adesdo econdmica
e tecnologica desse cenario geopolitico especifico ao contexto da globalizacao.

E esse contato com o desconhecido e inédito, moldado para a exportacao e internaciona-
lizacdo, acessivel pelas diversas plataformas digitais, torna a possibilidade de conquista de
sequidores e fas de todo o mundo algo palpavel e acessivel, igualmente engajado com os
artistas que os sequem, e compartilhando os discursos que disseminam.

1 - Nao cabe neste texto debater os processos de desenvolvimento econémico e social da Coreia dos ultimos 30 anos, fator que
trouxe ao pais visibilidade nos cenérios da globalizacdo. Mas cabe, sim, neste texto afirmar que a Coreia é um exemplo de
adaptagdo econdémica aos processos de globalizacéo.
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0S FANDOMS DA HALLYU CONECTADOS

Apds a efervescéncia da onda coreana a partir dos anos 2000 em seus vizinhos China e
Japéo, o primeiro alcance mundial foi pelo clipe "Gangam style", do rapper Psy, em 2012,
que atingiu a marca de 825 milhées de views na época na plataforma YouTube. O movi-
mento cultural tem aumentado seu destaque e alcance de seguidores e consumidores: de
acordo com a série produzida pelo YouTube Originals, atualmente sdo 100 milhées de fas
pelo mundo, e 0 movimento, “basicamente, vai além da relacdo consumidor-produtor. Pode-
mos dizer que eles formam um grupo que compartilha um destino em comum" (K-POP
EVOLUTION, 2021).

O desejo passional de os fas quererem ser como seus idolos n&o se alterou com os anos,
porém, nesse movimento cultural, os grupos de seguidores se importam mais intensamente
com o que € dito e feito por seus artistas, pois ha maior interacao em uma sociedade hiper-
midiatizada com fluxos discursivos, gerando uma producdo de sentidos que atravessam os
corpos sensiveis, como explica Prado (2020). Sdo fas ativos em causas sociais, estando pre-
sentes em lutas sociais, como contra a homofobia e o racismo, e a favor do meio ambiente.
Sendo assim, esperam a mesma dedicacao de seus idolos para que seus discursos se identi-
figuem e aumentem sua aproximacéo e semelhancas, pois, seqgundo Howarth e Norval (2000,
p. 3), "cada um desses discursos é uma construgdo social e politica que estabelece um siste-
ma de relacdes entre diferentes objetos e praticas, enquanto fornece (sujeito) posicées [...]"

Podemos exemplificar essa relacéo entre o fandom (como se denominam os grupos de fas
de uma banda ou um artista) da banda BTS - reconhecido com o nome de fandom ARMY - e
0 grupo sul-coreano que tem alcancado sucesso estrondoso no Oriente e no Ocidente.

Uma das estratégias de marketing dos empresarios que constroem a onda coreana € o
relacionamento que os artistas devem estabelecer com seus fandoms, nao apenas nos shows
e videoclipes, mas também com presenca constante nas principais redes sociais, nas quais é
possivel gerar uma interacao interpessoal € ao mesmo tempo passional. Nas redes sociais, 0s
fas se sentem lembrados, e cria-se a impressao de que o fa faz o artista, o que gera um jogo
de afeto (MASSUMI, 2018), e maior valor de vida, além do econdmico estabelecido no siste-
ma capitalista, "modulando os discursos a partir das intensidades pulsionais, na medida em
que os dispositivos comunicacionais convocam 0s consumidores a buscarem satisfacao”
(PRADQ, 2020, p. 1).

Gracas ao desenvolvimento tecnoldgico e a globalizacdo acelerada pelas midias virtuais,
as redes sociais se tornaram o local de encontro desses fas, como exemplifica a série K-pop
evolution (2001) com a afirmacgdo de que "o [fandom] ARMY trabalhou incessantemente
para tornar o BTS o rei das redes sociais, principalmente no Twitter" Usando as plataformas
digitais para exaltar seus idolos, os fas se sentem satisfeitos emocionalmente ao se identifi-
carem com eles, e racionalmente ao perceberem o valor ético dos discursos disseminados,
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que sao sequidos pelos adoradores, vendo "[...] a si proprios no capitalismo como perseguin-
do a sua satisfacao através de pacotes discursivos modalizadores em direcao a ideais de
desempenho e gozo" (PRADO, 2020, p. 9).

E um processo de manipulacdo, como explana Prado (2020) por intermédio de Fontanille,
pelos trés modos de devir: a aproximacao discursiva dos fas a um posicionamento dos artis-
tas que adoram criar um programa de acdo dos fas, que se identificam com aquilo que ¢é
expresso por seu idolo, e entdo € afetada passionalmente a posicdo de instancia do discurso,
respondendo com fidelidade ao artista. Esse detalhe € essencial para compreendermos o
caso que sera analisado a sequir.

Em suma, a relacédo dos fas com seus idolos € mais estreita e acessivel por conta das novas
tecnologias que permitem ultrapassar as barreiras geograficas, culturais e idiomaticas. Essa
relacao € passional e se baseia na identificacao com o discurso produzido e disseminado pelos
artistas que, por meio de suas acdes e seus posicionamentos, expostos pelas redes sociais,
mobilizam esses grupos de sequidores a se igualar aos seus modelos artisticos por meio da
reproducdo dessas mobilizacdes, o que também gera fidelidade do fandom, que ¢ identificado
com seus idols pelo compartilhamento discursivo e ideologico colocado em pratica.

OS IDOLS DO K-POP COMO INFLUENCERS E ATIVISTAS

A reportagem do site FFW (2019) apresenta a influéncia dos idolos do K-pop sobre seus
consumidores, referindo-se aos artistas como "excelentes vendedores e de quebra ainda tém
uma abordagem com a moda que € destemida e apaixonada”, de forma que "basta um post
para que os produtos se esgotem nas lojas" Assim, grandes marcas como Dior e Louis Vuitton
querem essas personalidades para representa-las perante seus fas. A Samsung, o conglome-
rado multinacional de origem sul-coreana, tem transformado inclusive os membros da ban-
da BTS em seus garotos-propaganda, pois reconhece o poder deles de convencimento pelo
passional.

Ainda sobre o BTS, a rede de fast-food norte-americana McDonald's lancou no ano de
2021 um combo tematico que, de acordo com a manchete da reportagem da revista Exame
(FILLIPE, 2021), poderia esgotar rapidamente o numero de pedidos em suas unidades do
mundo todo. O produto combina o lanche com molhos inspirados em receitas populares da
Coreia do Sul, permitindo assim a personalizacdo com a banda. Esse combo chegou ao Brasil
em 26 de maio de 2021, o que coincidiu com a data em que o grupo sul-coreano fez seu
primeiro show em nosso pais. Houve o aumento de venda das marcas pela associacdo da
identidade dessas celebridades com seus produtos, as quais divulgaram essas parcerias em
suas redes sociais, gerando influéncia no poder de decisdo de seus seguidores como consu-
midores.
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Imagem 1 Celular do modelo S20 personalizado para os fas da banda BTS - aparelho
totalmente estilizado com a identidade da banda

Fonte: Samsung Brasil. Disponivel em: https://www.samsung.com/or/smartphones/galaxy-s20/ots-edition/.
Acesso em: 20 mar. 2021.

Imagem 2 Anuncio da parceria do McDonald's com o BTS remetendo ao logotipo
da banda com as batatas fritas

Fonte: Fillipe (2021).
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Inicialmente percebemos o poder de influéncia dessas personalidades no mercado, pois
conseguem motivar pelo lado passional, a intencdo de compra de seus fas, que buscam a
satisfacdo do prazer pela aquisicdo desses produtos personalizados ou usados por seus ido-
los nas redes sociais, “modulando os discursos a partir das intensidades pulsionais, na medi-
da em que os dispositivos comunicacionais convocam os consumidores a buscarem satisfa-
¢a0" (PRADO, 2020, p. 1).

E se os idols coreanos conseguem atuar como influenciadores no momento de decisao de
consumo de seus devotados fas, ndo seria diferente no momento de acdes politicas favora-
veis ou contrarias a um momento politico e social, como sujeitos acontecimentais, como
explica Prado (2020, p. 12):

0O sujeito acontecimental ndo preexiste ao acontecimento, ele surge com ele, na medida em
que aposta em suas consequéncias, no processo de verdade com ele iniciado; ser fiel ao

acontecimento é poder atravessar a indeterminacdo e mudar o circuito dos afetos [..].

Ou seja, os fandoms dos artistas do K-pop, como sujeitos acontecimentais, ndo agem
antecipadamente, mas o fazem como uma reacdo a um momento, lidando com as conse-
quéncias de suas acoes transformadoras. E assim como um produto inspirado em uma ban-
da como o BTS pode gerar a acdo de consumo mais rapido por seus sequidores, uma mani-
festacdo em prol de uma causa por parte dos idolos também resulta em uma escala maior de
apoio dessa luta por fas ativistas.

O poder dos artistas do K-pop superou os interesses mercadolégicos de consumo capi-
talista como convencedores de possiveis compradores de marcas e produtos relacionados
as imagens deles. Esses artistas também podem influenciar posicionamentos politicos e
ideoldgicos, a partir de suas acoes que geram reacdes passionais de seus fas e sequidores,
especialmente nas redes sociais, pois 0 mundo virtual os conecta em escala global, em
tempo real.

Foi 0 que aconteceu no caso apresentado neste artigo, pois, quando os membros da ban-
da BTS se posicionaram em prol do movimento Black Lives Matter, conseguiram arrecadar
uma doacdo equivalente de seus fas do valor que eles movimentaram para ajudar organiza-
coes que atuavam na causa. E apresentando um posicionamento ético de combate a precon-
ceitos e atravessando fronteiras culturais e sociais, seus fas combatem quem ndo comparti-
lha desse cerne identitario, como € o caso do ex-presidente Donald Trump, que desagrada a
muitos ativistas de diversas causas diferentes, defendidas pelos fas da onda coreana.

Sendo assim, nao foi necessario que os artistas instigassem seus fas a criar um movimen-
to de boicote ao candidato, pois, como estes ja conhecem muito bem aqueles, ha uma rela-
cao de identificacdo e fidelidade. As acdes dos fas sao movidas por um discurso que busca
gerar transformacdes nas sociedades em que estdo inseridos. E essas transformacdes sdo
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denominadas “feitas pelos fas de K-pop", o que comprova o poder de influéncia da hallyu
também no ativismo.

0 CASO DO COMICIO DE DONALD TRUMP

Donald Trump, ex-presidente dos Estados Unidos, planejou a realizacdo de um comicio em
Tulsa, no sabado do dia 20 de junho de 2020, como um dos primeiros que o impulsionariam
para as corridas eleitorais daquele ano, o que gerou bastante expectativa para a reunidao de
uma multiddo de pelo menos 100 mil pessoas no BOK Center, onde discursaria apds uma
pausa de um més por conta da pandemia Covid-19.

Para a surpresa de Donald Trump, que anunciara em seu Twitter a aquisicao de 1 milhdo
de ingressos para o evento gratuito, orgulhoso de sua popularidade evidente, no dia de sua
explanacao, fileiras inteiras estavam vazias. A cidade nao possuia manifestacées contrarias
ao entdo presidente e candidato a reeleicdo. Porém, a equipe eleitoral do candidato nao
considerou o fato de que o protesto seria realizado de forma totalmente virtual, com uma
sabotagem muito bem-sucedida.

De acordo com a reportagem de Wulf Wilde (2020) para o site da Deutsche Welle, os fas
do movimento da onda coreana reservaram diversos ingressos, mas nao tinham a intencao
de participar do evento, e divulgaram a estratégia pela rede social Alt TikTok. Para que nédo
fossem identificados pelas plataformas virtuais antes do sucesso do plano, apagaram suas
postagens em oposicao ao governo em outras redes sociais. Com o fiasco do comicio, que
contava com um publico forjado por essa aquisicdo fantasiosa supervalorizada, como foi
dito pela ex-candidata Alexandria Ocaiso-Cortez, Trump foi “"sacaneado por adolescentes no
TikTok, que o fizeram acreditar que 1 milhdo de pessoas queriam tanto assim o show amador
do supremacista branco de vocés, para encher uma arena durante a Covid" (WILDE, 2020).
Também podemos notar na postagem de Brad Parscale (politico e consultor digital), a qual
Alexandria responde, a reacdo dos sequidores de Trump, que acusam os sabotadores de “pro-
testadores radicais alimentados por uma semana de cobertura midiatica apocaliptica” e
agradecem as mil pessoas que, em apoio, realmente estavam presentes.

A movimentacdo dos fandoms norte-americanos da onda coreana ndo apenas sabotou o
comicio de Donald Trump, como também conseguiu fazé-lo por meio das redes digitais e
expds ao mundo real uma amostra dos votantes do candidato norte-americano, que se mos-
trou infima para a expectativa do presidenciavel e se provou correta nas eleicdes que se
seqguiram em 2020.
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Imagem 3 Postagem original de Alexandria Ocasio-Cortez, na ocasido,
comentando o comicio fracassado de Donald Trump

@AOC

G Alexandria Ocasio-Cortez @ L 4

Actually you just got ROCKED by teens on TikTok who
flooded the Trump campaign w/ fake ticket reservations &
tricked you into believing a million people wanted your white
supremacist open mic enough to pack an arena during
COVvID

Shout out to Zoomers. Y'all make me so proud. &

e Brad Parscale € @parscale

Radical protestors, fueled by a week of apocalyptic media coverage,
interfered with @realDonaldTrump supporters at the rally.

They even blocked access to the metal detectors, preventing people
from entering.

Thanks to the 1,000s who made it anyway!
m.washingtontimes.com/news/2020/jun/...

9:27 PM - Jun 20, 2020 ®

Q© 589.1K ¥ See the latest COVID-19 information on Twitter

Fonte: Wilde (2020).

O poder dos fandoms dos artistas sul-coreanos que fazem parte da hallyu se mostra por
meio das redes sociais, € podemos exemplificar com a campanha #MatchAMillion, organiza-
da pelos fas da banda BTS para recolher 1 milhdo de dolares em doagdes para organizacdes
do movimento Black Lives Matter, impulsionado nos Estados Unidos em junho de 2020 apos
a retomada do combate ao racismo no pais. A acao se deu depois que a banda doou a mesma
quantia para esse fim, como noticiado por Stuart Braun (2020), o que mobilizou seus segui-
dores a fazer o mesmo.
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Imagem 4 Post oficial no perfil do Twitter da banda BTS em apoio a causa
do movimento Black Lives Matter

T I e
e @BTS_twt

Pel= USAIE| B EiLct.

fel= FHof| gl ct

Lt, G, RE| R5= ESEE H27t ASLICE &H sHSH
ct.

We stand against racial discrimination.

We condemn violence.

You, | and we all have the right to be respected. We will
stand together.

#BIackLivesMatter.@.

Translate Tweet

2:01PM - Jun 4, 2020 - Twitter for Android

986.5K Retweets 1.9M Likes

Fonte: Disponivel em: https://twitter.com/bts_bighit. Acesso em: 20 mar. 2021.

Em nivel politico, os fds também se tornaram influentes sobre seus artistas no que diz
respeito a lei de alistamento militar na Coreia do Sul. Os apelos do fandom da banda BTS
alcancaram os parlamentares que, visando também aos interesses de apoio civil, propuseram
e aprovaram mudancas para o adiamento da idade em que os membros da banda devem
servir no Exército por dois anos. O argumento dos fas é que seus idolos servem ao pais sem
o uniforme de soldado, por meio da divulgacdo cultural em escala mundial. A lei aprovada
recebeu o nome da banda de sucesso global.

Os fas de K-pop sdao "multiculturais, multiétnicos, multigeracionais” e “mais abertos a
diferencas culturais e defendem valores mais progressistas”, de acordo com a professora da
Universidade do Sul da Califérnia Hye Jin Lee, entrevistada por Braun (2020). Sequndo Lee,
o0s seguidores norte-americanos sao ainda mais ativistas politicamente por se identificarem
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com essa cultura popular que pode ser alterada pela participacao de pessoas comuns e, por
isso, acreditam em mobilizacOes de combate aos esteredtipos e preconceitos.

Expostos os fatos sobre o comicio de Donald Trump e a estratégia virtual de acdo dos
fandoms, abrimos espaco para analise e discussao da situacao, comecando pela evidéncia de
um novo formato de protesto permitido pela evolucdo tecnoldgica das redes sociais, que
possibilitam a interacdo entre os diversos grupos de fas que mobilizaram a a¢do contra o
presidente.

Podemos considerar que esses grupos sequidores da hallyu séo instituicdes que susten-
tam discursos com os quais se identificam e que disputam seus valores e sentidos aconte-
cimentais no universo digital. Diferentemente de como a banda BTS doou 1 milhdo de
dolares em prol do movimento Black Lives Matter e gerou a mesma acdo de seus apoiado-
res, o boicote ao comicio de Trump correu no sentido contrario da geracdo do processo de
manipulacdo. O discurso do ex-presidente gerou, de forma relacional, um movimento vol-
tado a revalorizacdo dos valores éticos, como define Massumi (2018). Para os fandoms, os
valores dos idolos com que se identificam nao poderiam ser corrompidos pelas acoes de
Donald Trump.

Ao considerar o comicio uma expressao do posicionamento do discurso do candidato desa-
provado, o grupo de fis vé o momento de uma agdo transformadora, sendo uma " [..] agdo de
protesto, e sua possibilidade de se estender a outras esferas da sociedade, resulta no estabe-
lecimento de uma fronteira que separa os dois lados, a0 mesmo tempo que constitui diferen-
tes modos de identificacao” (HOWARTH; NORVAL, 2000, p. 11), colocando os fandoms fora da
esfera de sequidores de um movimento cultural, mas também como agentes sociais e ativistas
politicos conseguindo expor seu valor ético e poder para defini-lo com relevancia dentro das
midias. Tal reacao reconfigura o sentido do acontecimento, isto €, o espetaculo de Trump, a
partir do momento em que o sucesso garantido, de acordo com o candidato, se tornou fra-
casso, gracas a mobilizacdo desses fas, que colocam em pratica o discurso de seus idolos.

CONSIDERACOES FINAIS

A onda coreana teve seu inicio nos anos 1990, quando os grandes empresarios da Coreia
do Sul comecaram a investir nas novas tecnologias no pais, mas o sucesso da cultura pop
veio a partir de 2010, como vimos, com o rapper Psy e se manteve com a banda BTS. Gragas
as plataformas digitais e redes sociais, foi possivel que a hallyu atingisse toda a Asia e che-
gasse a0 mundo ocidental.

Apos a apresentacao e analise feitas anteriormente, percebemos a importancia do inves-
timento da tecnologia de ponta na Coreia do Sul para que alcancasse o mundo pelas redes
sociais e plataformas digitais, responsaveis por conectar os fas da cultura pop sul-coreana
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de todas as partes do mundo, ultrapassando fronteiras sociais, idiomaticas e geograficas,
tornando-se semelhantes por se identificarem com o discurso de seus idolos e reagirem
passionalmente as acOes deles, como forma de serem como eles, no sentido ético e moral,
em uma sociedade capitalista consumista.

A forma que encontraram para realizar essas transformacdes em sua sociedade foi aplicar
esse discurso nas causas sociais e politicas que mobilizam os membros desses fandoms e
disseminar essas reacoes em escala pelo universo virtual, em que o tempo € mais rapido e
imediato, permitindo o ativismo de alcance internacional e a mobilizacdo ndo apenas fisica,
mas também pelas redes sociais.

E visivel e comprovado entio que os idols de K-pop podem ser considerados influenciado-
res de questoes culturais, sociais e politicas por meio das redes sociais, conseguindo gerar
reacdes passionais de seus sequidores. Isso pode ser visto no caso do comicio de Donald Trump,
que consideramos uma amostra de um discurso que alcanca vertentes para acoes transforma-
doras da realidade por parte dos fas e sequidores desse movimento e de seus artistas.

Isso posto, este artigo apresentou uma parte da influéncia desse movimento cultural que
inunda 0 mundo e deixa a possibilidade de questionamentos sobre em que outros sentidos
sociais, econdmicos, politicos e culturais os fandoms podem ser transformadores na busca
de identificacao com seus idolos.

Donald Trump versus hallyu: the k-pop fandom activism on social media

Abstract: The work analyzes the influences of hallyu artists, or Korean wave, on their fans, in an accessible way,
due to the digital universe, and the transforming reactions that these discourses generate, not only as consumers,
but mainly as activists for causes that identify with the actions of their idols. We will exemplify with the case of
the failure of Donald Trump's rally in June 2020, the result of a boycott strategy of the American fandoms.

Keywords: South Korea. Donald Trump. Activism. Social medias. Speech.
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