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RESUMO

O objetivo deste artigo € levantar uma interpretacao para a determinacao do
valor dos bens culturais. As teorias do valor sempre buscaram determinar o que
definiria o valor de um bem. Grosso modo, para os classicos, o valor é proveniente
do trabalho, enquanto para os neoclassicos o valor é adquirido através da utilida-
de. Porém, um quadro, por exemplo, ndo tem seu valor determinado pelo tempo
de trabalho inserido em sua producado e nao é um bem homogéneo para ter seu
valor determinado através da utilidade. Dessa forma, foi concluido que bens cul-
turais adquirem uma dimensao simbolica que esta ligada ao habitus de classe, que
se da a partir de construcdes sociais, e o valor desses bens pode ser determinado
pela hipétese autorreferencial, isto ¢, sera referendado pelas convencoes sociais
do proprio mercado, fazendo com que o valor de um bem cultural seja definido
dentro do proprio campo de producao, caracterizado pela aleatoriedade.

Palavras-chave: Bens Culturais. Economia da Cultura. Habitus. Hipotese au-
torreferencial. Valor.

Classificacdo JEL: Z10.

INTRODUCAO

Desde a fundacado da Teoria Economica, o valor das mercadorias, subjacen-
tes pelas trocas, é tema caro aos tedricos economistas. Ainda que com conclu-
soes diferentes, os teodricos classicos, como Adam Smith, David Ricardo, Karl
Marx e demais proponentes autores dessa escola, desenvolveram suas teorias
do valor denotando o trabalho como determinante do valor das mercadorias.
O preco das mercadorias orbitaria em torno do preco natural, ou seja, de seu
valor (Smith, 1980; Ricardo, 1982; Marx, 2013; Orlean, 2014).
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Posteriormente, com o advento do marginalismo' e de seu par, a Teoria
Economica Neoclassica, a Teoria do Valor passou a ser tratada como uma ques-
tao metodologicamente individualista, em que o valor dos bens produzidos
seria determinado pela sua utilidade marginal individual de carater subjetivo.

Ambas as abordagens tentam elucidar a origem do valor das mercadorias, no
entanto, sdo insuficientes para tratar alguns tipos de bens especificos, a exemplo
dos bens culturais, uma vez que, tanto o trabalho incorporado em sua producao
e as relacoes de troca posteriores, como também a utilidade subjetiva desse tipo
de mercadoria, nao seria capaz de elucidar a forma e o sentido em que se deter-
mina o valor das mercadorias do campo cultural (Herscovici, 1995, 2014).

Os bens culturais t¢ém um componente simbélico que sobrepoe o trabalho
desempenhado na sua producao quanto a determinacao de seu valor e que
invalida a hipotese da homogeneidade dos bens e da concorréncia perfeita dos
mercados. Um quadro, por exemplo, nao pode ter seu valor determinado pela
quantidade de horas que o artista levou para produzi-lo, nem é compativel
com a hipotese da concorréncia perfeita da teoria neoclassica, tanto no que se
refere aos precos como no que se refere a inovacao e as estratégias de diferen-
ciacao (Bourdieu, 2007; Herscovici, 2014; Favorato, 2019).

Desse modo, partindo da hipotese de que os bens culturais requerem uma
teoria do valor distinta a teoria classica e neocléssica, este artigo busca apre-
sentar um caminho auxiliar para o entendimento da questao premente: como
¢ determinado o valor dos bens culturais?

A abordagem aqui utilizada consiste na “hipotese autorreferencial”, que
emprega uma analise sociologica que permita compreender os fatores deter-
minantes da acumulacao de capital simbélico enquanto processo produtivo
de bens culturais. Por ndo haver um valor natural ou fundamental, a referén-
cia para a determinacéo do valor serdo as convencoes forjadas socialmente,
subjacentes ao mercado dos bens culturais. De acordo com a hipétese autor-
referencial, no mercado de bens culturais, o valor dos bens efetivamente vali-
dado pelo mercado sera referendado pelas convencdes sociais referentes ao
proprio mercado. Analogamente as teorias do valor convencionais, essas con-
vencoes sociais assumiriam o papel de valor natural dos bens culturais (Key-
nes, 1996; Bourdieu, 2007).

1 “Na terminologia econdmica, a utilidade expressa a satisfacao do agente econdmico; a escola marginalista
raciocina “na margem”, ou seja, em termos de variacoes. A utilidade marginal expressa a satisfacio suple-
mentar ligada ao consumo de uma unidade suplementar do bem ou do servico; assim, a lei da utilidade
marginal decrescente expressa o fato que a utilidade marginal diminui quando o consumo aumenta” (Hers-
covici, 2014, p. 563).

Revista de Economia Mackenzie, Sdo Paulo, v. 18, n. 2
doi:10.5935/1808-2785/rem.v18n2p.193-210  wi8h



Revista de Economia Mackenzie, v. 18, n. 2, Sdo Paulo, SP e JUL./DEZ. 2021 e p. 193-210 e
ISSN 1808-2785 (on-line)

O presente artigo se dividira em quatro secoes, além desta introdugdo. Na
proxima secéo serdo abordadas brevemente as teorias classicas e neoclassicas
do valor. Em seguida, nas segundas e terceiras sessoes, serao discutidos as li-
mitacoes das teorias convencionais do valor — cldssica e neoclassica — em ade-
quar-se as necessidades de andlise do valor dos bens culturais. Na quarta se-
cdo, serd apresentada e debatida uma visao alternativa as tradicionais para o
exame dos determinantes do valor e precificacdo dos bens culturais. A guisa
de conclusao, serdo elaborados comentarios que apontam para o que, na
abordagem da hipotese autorreferencial do valor dos bens culturais, acredita-
-se ser mais adequado para o exame da questao central.

1
UMA BREVE ANALISE DAS TEORIAS CLASSICA
E NEOCLASSICA

Historicamente, trabalho e utilidade foram contemplados nos estudos dos
economistas. Porém, ao pensar nas trocas de bens no mercado, é necessario
buscar a propriedade oculta que deu origem e forma a tais transacoes.

Aideia de que uma lei objetiva de valor, cujo funcionamento é desconhecido
dos préprios atores do mercado, ordena que a aparente anarquia da troca de
mercado mudasse profundamente a maneira como o economista olha a rea-
lidade. Nessa visao, a troca existe porque existe valor — valor sendo entendi-
do como a quantidade distintiva de commodities negociéveis (Orléan, 2014,

p. 13, tradugao proépria).

Na Escola Classica, existem diferentes concepcoes de valor; nasce princi-
palmente com os fisiocratas, Adam Smith, David Ricardo, Karl Marx, até che-
gar ao século XX com Piero Sraffa e os neoricardianos. A sua maneira, todos
chegam a hipotese de que o que determina o valor dos bens é o trabalho.

Como ja dito, a Teoria Classica interpreta o valor das mercadorias a partir
das diferentes teorias de valor-trabalho. David Ricardo (1982) vai argumentar
que a teoria do trabalho so se aplica a bens cuja oferta pode aumentar pelo
acréscimo da quantidade de trabalho aplicado durante sua producéo, e que
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determinados bens, como objetos de arte e vinhos raros, fogem dessa regra e
possuem valor determinado unicamente pela sua escassez. Adam Smith
(1980) com seu paradoxo da dgua e do diamante vai argumentar que a utili-
dade ndo pode ser determinante do valor: como a d4gua ¢ um bem abundante
e livre, sua necessidade a vida humana é essencial, ou seja, tem uma utilidade
muito elevada, porém nao possui valor por ser abundante. Caso contrario ao
do diamante, que nao tem utilidade, mas devido a sua escassez possui valor
elevado. Portanto, a utilidade nao pode ser o tnico elemento considerado
para definir o valor de um bem. Ainda assim, os autores classicos reconhecem
que a relac@o entre oferta e demanda nao consegue explicar a valorizacao dos
bens e que esse mecanismo explica somente a movimentacao dos precos de
mercado em torno do preco natural do bem (Herscovici, 2014).

A teoria valor-trabalho tem em Marx sua interpretacdo mais ampla. Marx
(2013) considera dois tipos de valores: o valor de uso e o valor de troca. Am-
bos estao ligados aos conceitos de trabalho concreto e trabalho abstrato. O
primeiro refere-se ao trabalho especifico concreto necessario para produzir
diferentes mercadorias. Embora tenham uma mesma substancia, o trabalho
abstrato se diferencia pela capacidade de promover quantitativamente as con-
dicdes necessarias para ocorrer o processo de troca. Assim, o processo de valor
implica a transformacao do trabalho concreto em trabalho abstrato.

O valor de uso, segundo Marx (2013), é o produto do trabalho concreto,
no qual se reconhece a individualidade do trabalho, ou seja, do trabalho par-
ticular do individuo. S¢ é possivel defini-lo qualitativamente, pois nao ha uma
medida comum para comparar os diferentes trabalhos concretos. Por outro
lado, a mercadoria deve corresponder a uma necessidade, ou seja, primeira-
mente, deve ter uma utilidade para ter um valor. Ao contrario disso, o traba-
lho abstrato fundamenta o valor de troca da mercadoria por meio do trabalho
indistinto, nao diferenciado, o qual é definido quantitativamente.

Em Marx, o valor de uso serd a propriedade material das mercadorias que
satisfazem as necessidades humanas e o valor de troca sera a relacdo quantita-
tiva entre os valores de uso das diferentes mercadorias, capaz de expressar a
igualdade em termos de valor. Assim, quando duas mercadorias se encontram
no mercado, elas sdo trocadas em funcdo das respectivas quantidades de tra-
balho abstrato incorporados. Dessa forma, nao se trata dos valores distintos de
uso, mas, sim, do fato dessas mercadorias serem igualadas no mercado por
intermédio de seus valores, o que caracteriza a troca. Portanto, o valor de tro-
ca tem como substancia o trabalho abstrato, medido em horas de trabalho
socialmente necessarias para produzir um bem.
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Economistas como Smith, Ricardo e Marx consideram a troca como um
segundo plano. A preocupacio esta em determinar o valor dos bens fora dos
mercados, porque, em um sentido rigoroso, a troca nao faz parte da determi-
nacdo do valor. Para melhor entendimento, tomar-se-4 uma propriedade co-
nectada ao valor, onde, por meio da propriedade unitaria, o valor vai perma-
necer inalterado em uma série de ocorréncias ou casos, “isto é, duas
mercadorias idénticas, selecionadas aleatoriamente em dois lugares distintos
do universo de mercado, por mais distantes que estejam, tém necessariamen-
te a mesma substancia” (Orléan, 2014, p. 18, traducao propria).

Marx, Smith e Ricardo concordam que a relacdo entre demanda e oferta
também nao tem condicoes de explicar a origem do valor dos bens, como ja
dito. Essa relacdo explica somente o desvio momentaneo entre os precos de
mercado e o preco natural, na medida em que o mercado for concorrencial,
no longo prazo os precos convergirao para a posicao dos precos naturais. Or-
léan (2014) ressalta que as propriedades de unidade e transitividade do valor
ndo se aplicam ao mundo real, haja vista ser bem evidente “que as condicoes
de troca de fato afetam a expressao, ou a aparéncia externa, dos valores” (Or-
léan, 2014, p. 20, traducdo propria). Porém, ndo é o que a teoria classica
propde, uma vez que, para essa escola, os bens possuem valor intrinseco, ou
seja, determinado antes da troca.

O mercado ndo desempenha nenhum papel. Decorre dai que a igualdade
entre valor e preco ndo é de modo algum assegurada, uma vez que essas
magnitudes tém causas distintas: a produtividade do trabalho, no caso do
valor, e a relacdo entre oferta e demanda, no caso do prego. Smith, Ricardo e
Marx admitiram francamente que existem diferencas consideraveis entre os
dois. Mudangas no valor estdo na raiz das mudangas de preco, mas a con-
gruéncia entre valor e preco é alcancada apenas no longo prazo (Orléan,
2014, p. 20).

Desse modo, quando a demanda for maior que a oferta, o preco do merca-
do sera superior ao preco natural, o que leva a taxa de lucro desse setor ser
maior que a taxa média de lucro, ocasionando, por sua vez, um aumento da
oferta e, consequentemente, diminuicao do preco no mercado. Esse mecanis-
mo funciona até a demanda se igualar com a oferta, anulando a diferenca en-
tre preco de mercado e preco natural. O preco natural, aqui, sera o regulador
a partir dos quais os precos de mercado vao gravitar e, para a Economia Clas-
sica, esses precos sao determinados pelo trabalho.
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Para os Classicos, o trabalho sera um determinante do valor das mercado-
rias e um regulador do mercado, onde os custos diretos e indiretos do trabalho
serdo os determinantes do preco. Diferentemente dessa visio, a Teoria Neo-
classica sustenta que os valores sdo obtidos através da utilidade do bem, ou
seja, a Teoria do Valor-utilidade Subjetivo. Fundada sobre a subjetividade dos
individuos, a Teoria do Valor Neoclassica tem por pilares o individualismo
metodologico, o postulado da homogeneidade dos bens e a utilidade subjeti-
va. Assim, a Teoria Neocldssica assume que os fendmenos econdémicos sao
resultados das escolhas individuais dos agentes, isto €, sdo centradas no indi-
vidualismo metodolégico, o que implica na auséncia de relacoes interindivi-
duais. Segundo essa escola, as preferéncias sao fixas, exdgenas, constantes e,
por natureza, subjetivas. Tais preferéncias sdo determinadas pelo encontro
entre agentes e mercadorias via mercado, sem referéncia ao que os outros
agentes fazem; cada individuo atribui, subjetivamente, uma utilidade ao bem
que deseja consumir, fixa e determinada exogenamente, constituindo uma
base segura para uma teoria marginalista de valor e precos (Herscovici, 2014).

Orléan (2014) ratifica que, na Teoria Neoclassica, as preferéncias sao indi-
viduais e de origem exdgenas, onde a conexao entre os agentes ocorre exclu-
sivamente através da circulacdo dos bens, sem relacoes pessoais, hierarquicas
ou compromissos coletivos que interfiram com a vontade privada. O autor
explica que as preferéncias sdo exdgenas porque dependem da subjetividade
dos agentes. Assim, na concorréncia perfeita, os agentes nao influenciam os
precos, haja vista a pressuposicao de uma racionalidade paramétrica, sem ne-
gociagoes, acordos ou contratos; nesse caso, 0s precos serao uma expressao da
relacdo entre oferta e demanda. Os precos permitirdo conhecer, objetivamen-
te, os componentes qualitativos dos bens, ou seja, como todos os bens sao
homogeéneos e nao ha informacées incompletas, o preco é um indicador con-
fiavel em relacdo a qualidade de um bem. Espera-se, portanto, que as merca-
dorias com preco maior sejam aquelas que possuem uma qualidade superior.

Dessa maneira, nao ha incerteza nem em relacao a qualidade nem a possi-
bilidade de avaliar ex-ante a utilidade de um bem. Ou seja, a Teoria Neoclas-
sica fica marcada pela caracteristica de ergodicidade. Um sistema ergddico é
aquele em que as probabilidades temporais e espaciais convergem para o mes-
mo valor. Como consequéncia, dados obtidos de realizacdes passadas podem
fornecer um guia tutil e seguro para as decisoes futuras, como o preco de um
bem (Knight, 1921). Assim, denota-se que toda a racionalidade do individuo
gira em torno da maximizacao do lucro, isto ¢, a racionalidade do homo econo-
micus, verificada na medida em que ele maximiza sua utilidade resultante de
seu consumo.
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Para o homo economicus da tradicdo walrasiana, essa relacdo vem antes de
seu relacionamento com outros individuos ou com a sociedade. Segue-se,
entdo, que existe uma economia de mercado para responder as necessida-
des materiais dos consumidores. Além disso, a busca perpétua de satisfagdo
através do consumo de bens ndo apenas fornece a economia sua propria
razdo de existéncia, mas também constitui seu principio dinamico (Orléan,

2014, p. 37, traducao prépria).

Nesse modelo, o homo economicus revela-se através da busca da maximiza-
¢ao da utilidade — onde se minimizam as dores e maximizam-se os prazeres.
Assim, consumidores maximizam utilidade de consumo e firmas maximizam
seus lucros. Essa posicao se revelara no paradoxo da agua e do diamante de
Adam Smith: o diamante pode ter utilidade subjetiva maior que a da agua.

Verificando-se condicoes de concorréncia pura e perfeita, o sistema alcanca
o 6timo de Pareto, ou seja, a eficiéncia alocativa, nao obstante, essa eficiéncia
ocorre somente quando duas condi¢oes sao verificadas: i) quando as relacoes
entre os agentes nao interferem na escolha do consumidor, e as escolhas sao
individuais e subjetivas. Nesse caso, quando o consumidor optar por pagar
um preco elevado de um produto, significara que a utilidade gerada pela es-
colha do bem néo tera a mesma magnitude que a do esforco da compra do
bem, posto que a utilidade seja ordinal e o preco uma desutilidade — sendo a
utilidade marginal decrescente, o agente comprara o bem até a utilidade mar-
ginal da ultima unidade ser igual ao preco (ou seja, Umg = preco); ii) a homo-
geneidade dos bens precisa ser verificada, pois os agentes analisarao o preco
ex-ante, bem como a totalidade da informacdo necessaria, e, assim, avaliar sua
utilidade — nao havendo incerteza nesse cendrio acerca da qualidade dos bens.
Verificando-se essas condicdes de concorréncia pura e perfeita, o sistema al-
canca situacdo de eficiéncia alocativa: o 6timo de Pareto, ndo sendo possivel
melhorar a situacdo de um agente sem piorar a do outro.

Ambas as escolas, Classica e Neoclassica, possuem uma hipétese substan-
cial: reconhecem que as mercadorias, ou seja, os bens trocados no mercado
possuem um valor intrinseco. Mesmo antes de serem comercializados, esses
bens ja possuem um valor econdmico inerente a sua natureza de mercadorias,
valor esse que independe das dimensoes simbdlicas e sociais do bem. Nao
obstante, para os Classicos, o valor intrinseco se dard na forma do trabalho e,
para os Neoclassicos, da utilidade (Herscovici, 2014, p. 564).
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2

OS LIMITES DAS TEORIAS CLASSICA E
NEOCLASSICA PARA INTERPRETAR A
VALORIZACAO DOS BENS CULTURAIS

Diferentemente da visdo econdmica classica, os mercados culturais ndo siao
mercados de concorréncia pura e perfeita: os produtos culturais correspon-
dem a uma complexificacao das modalidades concorrenciais. Ou seja, bens
culturais néo sao bens homogéneos e seus valores nao sao obtidos através da
quantidade de horas empregadas no bem. Aqui, bens culturais possuem uma
logica de diferenciacao em que a quantidade de horas investidas na producao
do bem nao determinara o seu valor, ou seja, sao heterogéneos. Para Lancas-
ter (apud Orléan, 2014), as caracteristicas do bem serdo as mesmas para de-
terminado grupo de consumidores. Uma vez que a qualidade é dada, o con-
sumidor escolhera a cesta de bens em funcao de suas preferéncias subjetivas.
A utilidade subjetiva dos consumidores, para o autor, deve ser substituida por
uma objetiva, fazendo com que o objeto de interesse ndo seja o bem em si,
mas as caracteristicas embutidas nessa mercadoria, posto que sejam elas a
gerarem utilidade.

A vista disso observa-se que trabalhos artisticos contém uma dimensao
simbolica que ndo permite a relacdo entre horas trabalhadas e valor gerado.
Um quadro, por exemplo, nao pode ter seu valor determinado pela quantida-
de de horas que o artista levou para finaliza-lo. Sendo assim, fica claro que
esse tipo de mercado também foge do padrao de concorréncia pura e perfeita
pregado pela teoria neoclassica, haja vista que “a abordagem em termos de
concorréncia pura e perfeita nega o fenomeno real da concorréncia, tanto no
que se refere aos precos como no que se refere ao carater disruptivo da inova-
¢do’ e as estratégias de diferenciacao” (Herscovici, 1995).

A Teoria do Valor-trabalho néo podera ser utilizada para explicar a valori-
zacdo dos bens simbdlicos, ja que, nas producoes artisticas, esse critério nao é
observado para determinar seu valor. Faz-se necessaria uma abordagem socio-
logica para evidenciar as distintas modalidades de acumulacdo de capital sim-
bolico. A forma como os agentes interagem interfere no processo de determi-
nacio de valor dos bens simbolicos. Isso favorece um método quantitativo
para o estudo do comportamento econémico, enquanto negligencia as intera-

2 Ver Schumpeter (1982).
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¢des sociais subjacentes a essa conduta, tdo importante para compreender o
valor dos bens simbolicos.

Nos mercados, a escassez desse tipo de bem ¢é criada socialmente. Nao
existe um preco regulador com o qual os precos do mercado poderao flutuar.
“[...] o preco é unicamente determinado a partir da escassez socialmente cons-
truida, e esta economia é altamente especulativa.” (Herscovici, 2014, p. 567).
Um exemplo dessa escassez pode ser visto com o Paradoxo de Van Gogh:
enquanto vivo, o pintor nao vendeu nenhum quadro, entretanto, hoje, suas
obras sao as pinturas mais caras do mundo (Herscovici, 2008), o que torna
ainda mais evidente a auséncia empirica de um sistema ergoédico no qual se
embasa a teoria. A Escola Neoclassica, mais uma vez, vai pautar sua Teoria de
Valor no valor-utilidade e, portanto, nao conseguira explicar a determinacéo
de valor dos bens simbdlicos.

Segundo Bourdieu (2007), é a partir dos conceitos de campo de producéo
de bens simbdlicos e habitus que se explica como se formam as categorias de
percepcao e de valorizacdo simbolica. O campo de producao de bens simboli-
cos deriva sua estrutura em uma oposicao especifica, tendo, de um lado, o
campo de producdo erudita e, do outro, o campo da industria cultural. A diferenca
basica entre os dois modos de producéo se refere a quem se destinam os bens
culturais produzidos, tendo o campo de producao erudita sua producéo volta-
da a um publico de produtores de bens culturais, enquanto o campo da indts-
tria cultural destina aos néo produtores de bens culturais, ou seja, a populacao
em geral (Bourdieu, 2007). Assim, Bourdieu tem uma visao dicotomica dos
campos, segundo a qual, diferentemente do campo erudito, o campo da indus-
tria cultural ndo possui valorizacdo simbolica. Todavia, é possivel contestar a
visdo de Bourdieu ao afirmar que nos dois casos esta havendo acumulacdo de
capital simbdlico e econdmico: um filme cinematografico, que nao faz parte do
campo erudito, por exemplo, possui valor simbélico e valor econdmico.

Diferentemente do campo da industria cultural, que obedece a lei da con-
corréncia para conquistar o maior ptblico possivel, o campo de producao eru-
dita tende a produzir, ele mesmo, suas normas e critérios de avaliacao de seus
produtos, obedecendo a lei fundamental da concorréncia através do reconhe-
cimento cultural propriamente obtido de seus pares, que sdo, a0 mesmo tem-
po, clientes privilegiados e concorrentes potenciais. E possivel medir o grau de
autonomia do campo erudito com base no poder que esse campo dispoe para
definir as normas de producéo e critérios de avaliacao de seus produtos, possi-
bilitando, assim, reinterpretar as determinacoes externas de acordo com sua
logica. Desse modo, o campo erudito funciona como uma arena fechada de
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uma concorréncia pela legitimidade cultural, e, quanto mais um determinado
campo estiver em condicdes de funcionar de modo auténomo de uma concor-
réncia pela legitimidade, maior sera sua autonomia.

A acumulacéo de capital simbolico se dara a partir de uma logica de dife-
renciacdo, tanto em oferta quanto em demanda. O principio de habitus se
traduz pela estruturacao de grupos cujas categorias de percepcao sao especifi-
cas, nos quais ocorrera a valorizacao simbélica, ou seja, os produtores procu-
rardo se diferenciar uns dos outros, uma vez que o valor simbolico se distancia
do valor econdmico, e os consumidores estarao posicionados relativamente na
hierarquia das producoes culturais, na qual o habitus pode ser utilizado para a
distin¢do e o posicionamento entre o campo de producao erudita e o campo
da indtstria cultural, baseado numa hierarquia, por sua vez, definida em rela-
¢do ao grau de legitimidade. Cada grupo formara seu sistema de valor e o
confrontara com o outro. Como nao ha um valor fundamental nesse tipo de
bem, a valorizacio é aleatéria. E aleatoria, pois se trata de transformar o valor
unico em valor de troca e isso pressupde uma valorizacao simbolica prévia, e
essa acumulac@o prévia ¢, mais uma vez, aleatoria. Consequentemente, a va-
lorizacao econdmica se torna aleatdria pelo fato de, justamente, nao ser deter-
minado a partir do trabalho abstrato.

A producao de bens simbélicos esta estreitamente ligada a divisao de clas-
ses sociais, essa divisdo gera um habitus a cada estrato social e um comporta-
mento propriamente de distincao. Isso ¢ dizer que o produto cultural esta
condicionado a esses conflitos. Nao é possivel conciliar essa logica com o in-
dividualismo metodologico e com as preferéncias dos agentes (exogenas e fi-
xas), expressos na teoria neoclassica, uma vez que fica clara a necessidade da
interacdo entre os agentes econdomicos na logica de producao cultural. Esse
tipo de analise também invalida o postulado dos bens homogéneos: o preco é
insuficiente para fornecer todas as informacoes relativas a qualidade do bem.
A avaliacdo da qualidade dependera de varios fatores relacionados a percep-
cao dos agentes, estruturados em categorias; essa avaliacao esta atrelada aos
sistemas de valores que cada grupo possui referentes aos produtos culturais,
sendo ndo homogeéneos e partindo de um carater multidimensional. Assim,
afirmamos que os limites das explicacoes Classica e Neocldssica “provém da
hipétese substancial que as sustenta” (Herscovici, 2014, p. 567).

Dessa maneira, pode-se observar que tanto na analise Cldssica, quanto na
Neoclassica existem mecanismos reguladores. Para os Classicos, seria o preco
natural, tendo o preco real gravitando em torno do preco natural. Para os
Neoclassicos, o mecanismo regulador seria a igualacao do custo marginal com
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a receita marginal (Preco = Cmg = Rmg). No caso das producoes culturais,
nenhuma das teorias é verificada, haja vista que o valor nao é determinado
através do trabalho abstrato, uma vez que esse tipo de bem se valoriza na for-
ma de trabalho concreto. Ademais, o custo marginal nao se iguala as receitas
marginais nesse tipo de bem porque nao se pode prever ex-ante a receita mar-
ginal. Sendo assim, os precos oscilam de maneira que nao ha um regulador, o
que torna esse tipo de valor autorreferencial.

Portanto, a abordagem do valor que escolhemos partird do principio de
valor ndo como uma substancia, mas como uma instituicdo social e historica que
forma a base de uma economia de mercado. Como as Teorias Classica e Neoclas-
sica nao poderao ser utilizadas para explicar o valor desses bens, sera necessa-
rio levar em conta valores sociais e historicos que fogem da alcada dessas es-
colas, como a logica de diferenciacido e legitimidade do campo cultural,
importante para a determinacao do valor dos bens simbélicos.

3
A HIPOTESE AUTORREFERENCIAL COMO VIA DE
EXPLICACAO DE VALOR DOS BENS CULTURAIS

A partir da analise das teorias de valor, para certos autores, tanto classicos
quanto neocldssicos, é possivel afirmar que eles utilizam a hipotese substan-
cial, ou seja, afirmam o carater universal e a-historico do valor: quando Adam
Smith trata das sociedades primitivas, ele afirma que sua producao ¢ movida
pelas trocas no mercado, o que implica a existéncia de uma dimensao humana
e universal (C. Furtado, 1964: C. Furtado & Furtado, 2012).

A Economia da Cultura’ propos, no sentido exposto por Bourdieu (2007),
que o valor depende diretamente das convencoes vigentes, dos diferentes mo-
dos de apropriacdo simbolica pelos produtores culturais, marcas etc. Essas
convengoes, podemos concluir, sdo as regras, normas, o habitus; construcoes
sociais que orientam os individuos e suas expectativas, guiam sua compreen-
sao e organizam sua percepcao. Se determinada convencao nao é mais aceita, o
sistema entra em crise e outra toma seu lugar, ou seja, o fim de uma convencao
é outra convencao. Assim, havera uma alteracdo do poder simbdlico no seio do
campo de producao (Bourdieu, 2007). Aqui, o valor torna-se autorreferencial.

3 Ver Herscovici (1995); Bourdieu (2007); Favorato (2019).
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A hipotese autorreferencial é baseada na antecipacao dos precos. Esse me-
canismo pode ser aplicado a varios tipos de mercados nos quais nao é possivel
determinar um valor fundamental dos bens e dos capitais, o que corresponde
exatamente aos mercados que estdo ligados as diferentes formas de capital
intangivel. Os agentes procuram prever os precos para poderem ganhar mais
no futuro, a depender da precisao de suas previsoes. Destarte, 0s precos serao
apenas uma previsdo sobre o que o mercado fara, mostrando como os agentes
reagem as suas proprias previsoes (Orléan, 2014; Herscovici, 2014).

N&o é necessario supor que esse preco € um reflexo do valor fundamental,
ou que todos os participantes do mercado baseiam suas previsdes nessas
nogdes, ou mesmo que acreditam que outros o facam. Estas sdo hipdteses
especificas elaboradas por um teérico fora do mercado. A partir da posi¢édo
de participantes do mercado, cada um procura simplesmente estar ciente da
opinido futura do mercado, em qualquer forma que possa tomar (Orléan,
2014, p. 4).

Como o mecanismo autorreferencial pode ser aplicado em mercados de
diferentes formas de capital intangivel, Keynes (1996), em sua “Teoria Geral”
tenta explicar, a partir do exemplo de um concurso de beleza, a dinamica da
especulacao financeira — mercado que possui alto indice de capital intangivel;

[...] o investimento por parte de profissionais pode ser comparado aos con-
cursos organizados pelos jornais, onde os participantes tém de escolher os
seis rostos mais belos entre uma centena de fotografias, ganhando o prémio
o competidor cuja sele¢do corresponda, mais aproximadamente, a média
das preferéncias dos competidores em conjunto; assim, cada concorrente
deveréa escolher ndo os rostos que ele proprio considere mais bonitos, mas
os que lhe parecem mais proprios a reunir as preferéncias dos outros concor-
rentes, os quais encaram o problema do mesmo ponto de vista. Nao se trata
de escolher os rostos que, no entender de cada um, sdo realmente os mais
lindos, nem mesmo aqueles que a opinido geral considere realmente como
tais. Alcancamos o terceiro grau, no qual empregamos a nossa inteligéncia
em antecipar o que a opinido geral espera que seja a opinido geral (Keynes,
1996, pp. 165-166).
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De acordo com a metafora de Keynes, o problema reside em encontrar,
antecipadamente, qual opinido média serda a escolhida pela média das opi-
nides. Os competidores escolherdo os seis rostos mais bonitos com base na
opinido dos outros competidores. Chamamos de crenca de primeiro grau as
expectativas dos agentes a respeito do rosto que eles acham realmente o mais
bonito; de crenca de segundo grau o que os agentes acham que o mercado espe-
ra que seja o rosto mais bonito. Assim, o agente que conseguir prever com
maior exatiddao, conseguira auferir maiores ganhos no mercado. “Se cada
agente elabora suas expectativas deste modo, o mercado validara as expectati-
vas relativas as expectativas relativas as expectativas da maioria dos agentes”
(Herscovici, 2014, p. 569). O competidor que melhor antecipar quais as opi-
nides sobre as opinides dos outros competidores provavelmente ganharao
mais ainda. Trata-se de antecipar o que a opinido geral espera que seja a opi-
niao geral, ou seja, a crenca de terceiro grau (Keynes, 1996).

Uma vez que as crencgas (ou expectativas) dos agentes nao sao homoge-
neas, o mecanismo torna-se relativamente complexo e marcado por forte in-
certeza com relac@o a possiveis acontecimentos futuros, a nocao de algum tipo
de equilibrio, tanto no curto quanto no longo prazo, sao totalmente descabi-
das (Keynes, 1996).

Enquanto alguns agentes acham que os titulos perderao valor, outros
acham que os titulos serao valorizados. Somente nesse jogo de compra e ven-
da de titulos que um mercado concreto podera se realizar, ou seja, é necessa-
rio “que haja uma divergéncia no que concerne as expectativas dos agentes”
(Herscovici, 2014, p. 569), pois, em um mercado especulativo, para que as
trocas sejam efetivadas, sera necessaria a heterogeneidade das expectativas dos
agentes e, ndo menos importante, a opinido geral indicara a tendéncia efetiva
do mercado.

A vista disso, tem-se que o valor autorreferencial sera “o valor efetivamente
validado pelo mercado, ou seja, é aquele que a maioria dos participantes acha
que vai ser” (Herscovici, 2014, p. 569). Portanto, é um processo de autorrea-
lizacdo das profecias (Keynes, 1996). No longo prazo, nao existe um valor
constante validado pelo mercado, mas, sim, um valor efetivo, referente a essas
interacoes, das modalidades de elaboracao das expectativas dos agentes e
comportamentos miméticos. Ele ¢ relativamente estavel quando ha uma con-
vencao e muda na auséncia de tal convencdo. “O valor nao é imanente, ele é
criado e modificado a partir dessas modalidades de elaboracio das expectati-
vas ou das crencas” (Herscovici, 2014, p. 569-570).

Revista de Economia Mackenzie, Sdo Paulo, v. 18, n. 2
206  doi:10.5935/1808-2785/rem.v18n2p.193-210



Valorizacdo dos Bens Culturais: uma interpretagdo através da hipdtese autorreferencial de Keynes, Diego
Gongalves Favorato, Filipe de Castro Vieira, Arthur Osvaldo Colombo

Considerando novamente a parabola de Keynes (1996): o vencedor do
concurso de beleza sera aquele que receber mais respostas corretas sobre a
opinidao de uma pessoa com base na opinido de outra pessoa. Nao importa se
o agente sabe qual é o rosto mais bonito, ele tera que basear sua resposta no
que o outro participante respondeu e nao pela “sua resposta correta”. Assim,
esse esquema pode ser aplicado ao mercado de bens simbélicos, onde o pre-
co dessas mercadorias ndo é baseado num valor fundamental, sendo determi-
nado a partir da opinidao que os agentes sobre a opinido do mercado sobre
qual deve ser o preco desses bens. Portanto, o preco dos bens culturais segui-
rd essa logica.

A determinacdo do valor a partir da hipotese autorreferencial considera
que o valor é determinado ex-post, a partir da relacdo entre os precos e o com-
portamento dos agentes. No mercado, ha uma determinacido enddgena do
valor, onde os precos criam o valor em funcido da relacdo entre as expectativas
dos agentes. Assim, como a valorizacao desses bens ¢é aleatéria, nao é possivel
definir esse valor ex-ante; ele dependera das convencoes vigentes no periodo
considerado e, portanto, nao possuira valor intrinseco.

O campo cultural se encaixa nessa definicao, posto que produz as proprias
regras de legitimacdo, producio e critérios de avaliacdo de seus produtos.
Dessa forma, obedece a lei da concorréncia pela diferenciacao e reconheci-
mento cultural de seus pares, que sdo clientes privilegiados e concorrentes em
potencial. Este campo funciona como uma arena semifechada de competicao
pela legitimidade cultural e a busca pela diferenciacdo é o elemento-chave
dessa legitimacao. A dinamica dos mercados permite que uma obra hoje legi-
timada possa ser substituida quando as convencoes vigentes forem alteradas,
entrando outra forma de convencao que legitima novas obras no lugar das
antigas. O sistema entra em crise quando a convencao utilizada deixa de fun-
cionar e ainda néo apareceu outra em seu lugar.

Por ultimo, cumpre salientar que esta analise ressalta as dimensoes in-
trinsecamente sociais e historicas que tornam possivel o funcionamento do
mercado concreto de bens culturais. De modo que, diferentemente do que
prega a Teoria Neoclassica, “os mercados nao podem ser concebidos como
espacos “vazios” no seio dos quais os agentes maximizam funcoes indivi-
duais de utilidade ou de lucro” (Herscovici, 2014, p. 570). Dessa forma, nas
palavras de Herscovici (2014, p. 570), conclui-se que “o mercado é um es-
paco social e historico onde o valor se cria a partir de determinadas conven-
coes sociais”.
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CONSIDERACOES FINAIS

A producédo e o mercado de bens culturais possuem particularidades que
os diferencia dos mercados de mercadorias convencionais, fazendo-se neces-
sario uma teoria do valor adequada a esse nicho de producido que contrasta
com as tradicionalmente utilizadas. Buscou-se elucidar, neste artigo, as carac-
teristicas dos bens culturais que os diferenciam de outras mercadorias, em que
o valor simbolico, abstraido de fatores sociais, culturais e historicos, é o ele-
mento-chave para o entendimento da questao.

O mercado de bens culturais nao dispoe de concorréncia perfeita, uma vez
que as mercadorias desse mercado ndo sio homogeéneas, fazendo com que
haja uma complexificacdo de estratégias concorrenciais. Tampouco se pode
atrelar o trabalho incorporado em sua producao a determinacao do valor des-
se tipo de bens. Sendo assim, para a compreensao dos determinantes do valor
e da dinamica de acumulacdo de capital simboélico dos bens culturais faz-se
necessaria a incorporacdo de uma abordagem socioldgica e historica.

A producao de bens culturais de valor simbélico é intimamente circunscri-
ta pela divisao de classes, em que o principio do habitus traduz-se pela estru-
turacao de grupos com categorias de percepcoes especificas, de maneira que
cada grupo formard seu sistema de valor particular e o amalgama proveniente
da interacdo desses sistemas de valor, perpassados por questdes sociologicas,
resultard numa determinacdo do valor aleatéria. A valorizacao é aleatoria, pois
se trata de transformar o valor tnico em valor de troca, pressupondo uma
valorizacdo simbolica prévia, em que essa valorizacao prévia é aleatoria.

Em vista das particularidades do mercado e da producao dos bens cultu-
rais, a hipotese autorreferencial se manifesta como mais adequada para tal
compreensao, ja que esta incorpora elementos socioldgicos como ferramenta
analitica. Nessa abordagem, o valor fundamental dos bens culturais é determi-
nado por convencoes sociais (construcoes sociais que orientam os individuos,
suas expectativas e percepcoes). No mercado de bens culturais, os agentes
baseiam-se em suas percepg¢oes acerca das convencdes vigentes, e no que eles
inferem sobre a percepcao dos outros agentes envolvidos no mercado, para
estipular os precos. Quanto mais precisa sua percepcao de um determinado
agente, maiores serao seus ganhos, portanto, a valorizacdo e a precificacéo,
esta ultima como expressdao do valor, possuem um carater altamente especu-
lativo. Em outros termos, o valor autorreferencial é um processo de autorrea-
lizacao das profecias.
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Nao obstante, ¢ preciso ressaltar que, ainda que se adotasse a hipétese au-
torreferencial, a determinacdo do valor dos bens culturais é tarefa de extrema
complexidade, sendo, sobremaneira, improvavel chegar a resultados objeti-
vos. No entanto, a despeito disso, concluimos que a melhor forma de se apro-
ximar da realidade empirica repousa na adocao das hipoteses da formacéo de
precos através do valor autorreferencial.

VALORIZACAO DOS BENS CULTURAIS:
UMA INTERPRETACAO ATRAVES
DA HIPOTESE AUTORREFERENCIAL DE KEYNES

~ Abstract

The purpose of this article is to raise an interpretation about determining the
value of cultural goods. The theory of value has always sought to determine what
would define the value of a good. Roughly speaking, in the classics, the value
comes from the labor, while for the neoclassicals the value is acquired through
utility. However, a painting, for example, does not have its value determined by
the time of labor inserted in its production and it is also not a homogeneous good
due to not have its value determined through utility. Thus, it was concluded that
cultural goods acquire a symbolic dimension that is linked to the class habitus,
through social constructions and the value of these goods can be determined by
the self-referential hypothesis: it will be endorsed by the social conventions of the
market itself, that is, the value of a cultural good is defined within the field of
production itself and is characterized by randomness.

Key words: Cultural Goods. Cultural Economics. Habitus. Self-referential
Hypothesis. Value.
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