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Resumo: A presente pesquisa, voltada para os fendmenos da interacéo

social e das atitudes, investigou a contribuicdo de uma exposi¢cdo sobre

paradigmas de meio ambiente para a divulgacdo cientifica em dois

aspectos: como é relacdo entre as atitudes dos visitantes sobre seus

conteudos e os padrdes de interacdo apresentados? Como se estabelece a

percepcdo dos conteudos e aspectos estruturais da exposicao?

Participaram do estudo 151 alunos do ensino médio de duas escolas

florianopolitanas. Durante a visita a exposicdo, 0s sujeitos observaram

fotos, banners e videos, responderam uma escala de atitudes frente ao

novo paradigma ambiental e perguntas abertas sobre a exposi¢cdo. Foram

realizadas observacbes das interacbfes durante a visita, medidas das

atitudes e andlise de conteudo das questbes abertas. Observou-se

coeréncia entre as atitudes dos sujeitos e o0s tipos de interacoes

apresentados. As respostas abertas indicaram que o0s sujeitos aprovaram

a iniciativa e perceberam mensagens compativeis com as intencionadas
pelos organizadores.

Palavras-chave: Interacdo Social, Difusdo da Ciéncia, Meio ambiente,

Representacdes Sociais, Atitudes.




Maira Elisabete dos Santos; Clélia Maria Nascimento-Schulze e Joao Fernando Rech Wachelke

THE TRAVELLING EXHIBITION AS A PROMOTER OF SCIENTIFIC
DIFFUSION: ATTITUDES, INTERACTION PATTERNS AND VISITORS’
PERCEPTIONS

Abstract: The present study, centered on the phenomena of social
interactions and attitudes, has investigated the contribution of a scientific
exhibition about environmental paradigms for the diffusion of science in
two aspects: how is the relationship between visitors’ attitudes toward its
contents and the interaction patterns that they exhibit? How is the
perception of contents and structural aspects of the exhibition
established? One hundred and fifty-one secondary students from two
schools took part of the study. During the visit to the exhibition, subjects
observed photographs, banners and movies, and answered to a scale of
attitudes towards the new environmental paradigm, as well as to open
questions about the exhibition. For data analysis, interactions were
observed, attitudes were measured and a content analysis was conducted
on the open answers. A coherence between subjects’ attitudes and the
types of interaction exhibited was observed. The open answers indicated
that subjects approved the exhibition and perceived messages that were
compatible with the ones intended by the organizers.

Keywords: Social Interaction, Science Diffusion, Environment, Social

Representations, Attitudes.

Introducéao
O presente estudo busca contribuir para o estudo das exposicoes

cientificas enquanto veiculadoras de representacdes sociais e promotoras

Psicologia: Teoria e Pratica — 2005, 7(2): 49-86 §5(Q



A exposicao itinerante enquanto promotora de divulgacgao cientifica

da alfabetizacdo cientifica. Para tanto, € necessario caracterizar
brevemente alguns aspectos tedricos que estruturam a presente
investigacdo, a saber: as relagcbes entre alfabetizacdo cientifica,
divulgacdo da ciéncia e o papel das exposi¢cdes enquanto recursos de
ensino informal; e as relagfes entre interagbes ocorridas durante essas
exposicoes e as representagbes sociais de seus visitantes. Embora o
presente estudo esteja voltado primeiramente para as interagdes sociais,
cabe notar que as interacbes sociais sdo elementos fundamentais na
formacéo das representacdes sociais.
Alfabetizacéo cientifica, divulgacao da ciéncia e exposi¢cdes

O termo alfabetizacdo cientifica surgiu nos anos 50 (DEBOER, apud
LAUGKSCH; SPARGO, 1996) e, desde entdo, tem sido utilizado com
diversos significados, muitas vezes de forma ampla e difusa. Ha
controvérsias e diferencas na apreensdo do conceito até mesmo entre
estudiosos da area e representantes de agéncias nacionais americanas
para a promocdo da ciéncia (MAIENSCHEIN, 1999). Mesmo assim,
Maienschein sugere que ha principios que estruturam grande parte das
contribuicbes da literatura sobre alfabetizacdo cientifica: € um objetivo
desejavel para todos, passivel de mensuracao, util para o cotidiano e
inevitavelmente conexa a um contexto social.

No presente estudo adotamos a definicdo de Miller (2000, p. 372),
que afirma que “[...] alfabetizacdo cientifica deveria ser vista como o nivel
necessario de entendimento de ciéncia e tecnologia [que as pessoas

deveriam dominar] para funcionar minimamente como cidadaos e
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consumidores em nossa sociedade”. As trés dimensdOes da alfabetizagao
cientifica envolveriam o entendimento dos termos e conceitos-chave de
ciéncia e tecnologia; a compreensao dos processos da ciéncia, ou seja, do
meétodo cientifico e da diferenciacdo entre ciéncia e outras formas de
conhecer; e um entendimento sobre o impacto das descobertas cientificas
e tecnoldgicas na sociedade.

Para Miller (2000), a importancia da alfabetizacdo cientifica deve
crescer na medida em que as sociedades industriais modernas sejam cada
vez mais influenciadas por novos conhecimentos cientificos e tecnologias.
Nesse sentido, Miller refere-se a uma alfabetizacdo cientifica de carater
civico, que possibilitaria as populagdes consumir de forma responsavel e
eficaz, bem como se posicionar acerca de questdes relativas a politicas
cientificas, garantindo as acfes governamentais voltadas para a ciéncia
uma natureza democratica com participacdo efetiva dos cidadaos.
Governos de diversos paises, inclusive o do Brasil, reconhecem a
necessidade de instrumentalizar a populacdo com conhecimentos
cientificos e executam projetos de grande porte com esse objetivo.
Exemplos desses projetos s&o o Project 2061 — Science for All Americans,
da AAAS (AAAS, 1989) e o Livro Verde, documento elaborado no governo
Fernando Henrique Cardoso (MEC; ABC, 2001).

A alfabetizacdo cientifica de populagbes pode ser aprimorada por
meio da divulgacao cientifica, que pode ocorrer por meios formais ou
informais. No contexto da educacdo formal de ciéncias encontram-se as

atividades desempenhadas em escolas, orientadas por curriculos basicos,
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enquanto 0s museus, centros de ciéncia, exposi¢cdes cientificas — que
constituem o foco de interesse do presente estudo - e outros tipos de
iniciativas representam o sistema de educacdo informal em ciéncias
(NASCIMENTO-SCHULZE; FRAGNANI; CARBONI; SCHUCMAN; WACHELKE,
2003).

Antes de abordar a questdo das exposic¢des cientificas, € importante
comentar brevemente o processo de divulgagdo, ou *“vulgarizagéo”, da
ciéncia. O conhecimento *“vulgarizado” €& aquele que se transmite
socialmente por meio das interagcfes sociais. A vulgarizacdo cientifica
situa-se na articulagdo do campo de comunicagao de massa e do campo
cientifico, levantando a questdo da relacdo de comunicacdo e de
conhecimento que ela instaura (SCHIELE; JACOBI, 1989). Para Schiele e
Boucher (2001), h& uma dupla realidade comunicacional e
representacional a investigar. A primeira se manifesta pelas relacdes
estabelecidas entre os proprietarios da mensagem e o receptor, isto é,
pelas relagcdes desenvolvidas nos e pelos processos de interacdo; a
segunda, pela reconstrucdo da realidade cientifica para o qual as relacdes
contribuem, isto é, pela ancoragem dessas novas significacbes no
ambiente cotidiano.

A exposicdo cientifica que €é o0 centro deste trabalho buscou
comunicar duas representacOes sociais de meio ambiente aos visitantes.
Tratam-se de dois paradigmas ambientais, o Paradigma Social Dominante
e o Novo Paradigma Ambiental (MEZZOMO; NASCIMENTO-SCHULZE,

2003). Os paradigmas sobre meio ambiente s&o refletidos numa relagéao
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homem natureza que oscila em torno de duas visdes centrais: o homem
como interventor da natureza e o homem integrado a natureza (DUNLAP;
VAN LIERE; MERTIG; JONES, 2000).

Exposicdes voltadas para a divulgacdo da ciéncia trazem implicito o
fendbmeno das interacbes em diversos de seus aspectos caracteristicos.
Considerando que dois dos principios fundamentais que estdo presentes
em todos os tipos de exposicdes de museus sdo (1) o carater
comunicativo das exposi¢cdes, que se consistem num meio de apresentar
as concepcdes dos organizadores aos visitantes, e (2) sua natureza de
experiéncia para os visitantes, em que hé& interacdo entre diversas
pessoas (MCLEAN, 1996), é possivel afirmar que podem ser identificadas
tanto interacdes dos visitantes com a prépria exposi¢cdo quanto interacdes
com outros atores sociais presentes no ambiente da exposicdo. A
consideracdo da interacdo como fator importante para comunicacao
garantiu que a formula dos centros de ciéncia interativos se tornasse bem
sucedida como forma de difundir a ciéncia (GORE, 2002). Interessam-nos
fundamentalmente as relacfes entre as interacdes sociais, presentes na
formacdo e comunicagado das representacdes, e as atitudes de visitantes
de uma exposicdo desse tipo. Cabe, portanto, examinar com brevidade
alguns pontos presentes na literatura sobre interacdes sociais e
representacdes sociais, especialmente no contexto de exposicdes

cientificas.
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Interacdes em exposicoes cientificas e representacdes sociais

Os estudos em interacdo social apontam para a adocdo de uma
perspectiva interacionista e sistémica sobre a relagcdo organismo-ambiente
(CARVALHO, 1998). A interacdo explica-se na propria raiz da palavra
interacdo: acdo entre, o que implica bidirecionalidade, ou seja, ato
reciproco entre duas ou mais pessoas ou coisas. Quando dois ou mais
individuos interagem em sucessivas ocasides, cada interacdo pode afetar
as subsequentes e dizemos que existe entre eles uma relacéao.

Uma vez que os participantes de uma interagcdo estabelecam uma
relacdo de comunicacdo para uma melhor construcdo cognitiva, é
necessario que eles comuniguem temas relacionados com seu nivel
cognitivo, 0s quais tornam-se progressivamente mais complexos. Para
Clermont (1995), o pleno desenvolvimento baseia-se na construcdo de
conhecimentos, ou seja, na motivacdo intrinseca de uma tarefa, na
intensificacdo da comunicacgao e da interagao entre os participantes.

Por sua vez, interacdes e representacdes sociais possuem fortes
conexfes entre si. Para Moscovici (1976), as representacfes sociais sao
formadas e disseminadas por meio das interagdes sociais; elas circulam,
cruzam-se e se cristalizam incessantemente através de uma fala, um
gesto ou encontro do cotidiano. Ao relacionar interacbes com
representacdes, torna-se pertinente considerar as atitudes como um
componente das representacdes sociais que visa destacar a orientagcao
global em relacdo ao objeto de uma representacdo, num continuum de

favoravel a desfavoravel.
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Segundo Jaspars e Fraser (1984), as atitudes podem ser
consideradas representacdes cognitivas e predisposi¢cfes avaliativas para
emitir respostas comportamentais, baseadas em representacdes coletivas
compartilhadas, que podem efetivamente ser representacfes sociais. Em
outras palavras, as atitudes sdo o lado subjetivo da cultura social. Os
autores afirmam que se estabeleceu um abismo entre os conceitos de
atitudes e representacdes sociais com o desenvolvimento de estudos
americanos sobre atitudes, que passaram a trata-las como predisposicdes
de respostas individuais por vezes baseadas em representagdes cognitivas
dos individuos, embora os proprios pressupostos que eram utilizados para
construir escalas de atitudes fornecessem suporte para uma visao mais
sociolégica do conceito. Moscovici (1976) também situou as atitudes
enquanto uma das dimensdes que caracterizam as representacdes sociais,
a saber, a dimensdo que permite conhecer a orientacdo global, isto €,
grau de favorabilidade, a um objeto de representacéao.

Ja no que diz respeito a relacdo entre atitudes e intera¢des sociais, €
possivel inferir a existéncia de uma correspondéncia entre umas e outras.
H& padrbes de interacdo que indicam atitudes positivas ou negativas
frente a diversos objetos, referentes, por exemplo, a elementos de
comunicacao nao-verbal. Mehrabian (1968) foi um dos pesquisadores que
verificou que as pessoas preferem ficar mais proximas de pessoas ou
coisas de que gostam, e que apresentam posturas diferenciadas frente a
pessoas que lhes agradam e incomodam. E possivel afirmar, portanto, que

interacdes, atitudes e representacbes sociais estdo fortemente
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interligadas, pois é nesse nivel fenoménico das interacfes face-a-face, em
que 0s membros de grupos mantém um nivel de comunicacédo focalizado
em tarefas especificas, que ocorre a adocdo de modelos cognitivos e de
representacdes, seguidos de uma linguagem especifica e de uma
organizacdo social. Todos esses elementos estdo relacionados com as
praticas sociais.

Autores como Duveen (1994) e Abric (1998) admitem a importancia
do estudo das praticas relacionadas as representacdes sociais. Duveen
(1994) admite que exista uma negligéncia em relacdo as praticas sociais
por parte dos pesquisadores, embora a nocdo de pratica assuma a posicéo
de um elemento fundamental na teoria das representa¢gdes sociais, uma
vez que, pelo menos teoricamente, as representacdes sociais informam
sobre as praticas e promovem as estruturas das atitudes sociais e valores.
Abric (1998), por outro lado, considera tal categoria como sendo
indissociavel das representacfes sociais. Para ele, as representacdes
sociais guiam e orientam as praticas na medida em que intervém na
definicdo do objetivo de uma situacao, refletem na natureza das regras e
vinculos sociais, permitindo a justificacdo de certas praticas.

Além disso, cabe lembrar que a questao da difusdo da ciéncia para o
publico também estd presente na teoria das representacdes sociais, de
forma implicita. Moscovici (1976), em sua obra pioneira, tratou esse
topico, inclusive analisando a difusdo da psicanalise pelos meios de
comunicacdo em massa da Franca. Além disso, ao auxiliar o processo de

organizacdo de mensagens pelos mediadores utilizados e fornecer um
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diagnéstico das representacdes produzidas e mantidas pelos diferentes
grupos sociais, a pesquisa na area de representacdes sociais de ciéncia e
tecnologia e a divulgacdo cientifica podem contribuir para programas de
difusédo da ciéncia (NASCIMENTO-SCHULZE et al., 2003).

Considerando todos esses elementos, nosso objetivo, com este
trabalho, é buscar uma resposta a duas questdes, que trazem em seu
nucleo duas vias de interacdes sociais vinculadas ao contexto de uma
exposicao cientifica. (1) Como se caracteriza a relacdo entre as atitudes
dos visitantes sobre os conteldos trazidos na exposi¢cdo e os padrbes de
interacdo apresentados? (2) Em que termos se estabelece a percepcgao,
por parte dos visitantes, dos conteudos e aspectos estruturais da
exposicao?

A primeira pergunta refere-se as interacfes entre visitantes da
exposicao entre si e frente a exposicdo durante a visita. Para respondé-la,
primeiramente é necessario descobrir quais os padrdes de interacado
apresentados pelos visitantes durante a exposicdo, e medir suas atitudes
frente aos conteudos trabalhados — no caso, as atitudes em relacdo ao
Novo Paradigma Ambiental.

A segunda questdo esta voltada para as interacdes entre
organizadores da exposicdo e visitantes. Nesse sentido, para obter
respostas pertinentes é preciso obter informacdes acerca das percepc¢des
que os visitantes possuem acerca das diversas dimensdes da exposicao,

como por exemplo, mensagem, apresentacao e recursos utilizados.
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Método
Participantes

Participaram do estudo 151 alunos do ensino médio de duas escolas
de Floriandpolis, Santa Catarina, todos com idades entre 15 e 17 anos.
Destes alunos, 45,7% eram do sexo masculino e 54,3% do sexo feminino.
Oitenta e quatro participantes estudavam numa escola particular e 67
numa escola publica, totalizando duas turmas de cada escola.
Procedimento

A pesquisa originou-se de um projeto de dissertacdo de mestrado,
aprovado pelo Comité de Etica em Pesquisa com Seres Humanos (CEPSH)
da Universidade Federal de Santa Catarina, conforme o Parecer de Projeto
N° 257/2003, emitido em 1° de marco de 2004. Cabe também indicar que
a coleta de dados do presente estudo foi realizada juntamente com a
coleta de dados da investigacdo de Mezzomo (2004) sobre o impacto de
uma exposicao cientifica nas representacfes sociais de meio ambiente.
Ambos os estudos envolvem os mesmos participantes e exposigao.

A exposicdo Paradigmas de Meio Ambiente abordou, por meio de
uma variedade de meios, as tematicas de meio ambiente e genética,
trazendo informacbes atualizadas de fontes cientificas, tais como
especialistas, instituicdes e publicacfes especializadas. As tematicas foram
eleitas apoOs consulta a professores de ensino médio de escolas de Santa
Catarina, que julgaram meio ambiente e genética como assuntos

prioritarios a serem tratados por um programa de divulgacao cientifica em
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virtude de sua alta relevancia social (NASCIMENTO-SCHULZE et al.,
2003).

A exposicdo ocorreu num setting formado por quatro ambientes
distintos: um saldo, um auditério e uma sala de midia. No saléo havia trés
banners com informacbes sobre paradigmas de meio ambiente e seis
painéis com 16 fotografias de paisagens naturais e paisagens que
sofreram interferéncia da acdo humana, representando respectivamente o
novo e o velho paradigma ambiental. Ao fundo do saldo, proximo a
entrada do auditério, havia um terminal de computador conectado a
internet. O auditério possuia capacidade para aproximadamente cem
pessoas, e continha, além de uma tela para projecdo, um terminal de
computador ligado a internet. Ao fundo do auditério, havia uma sala de
midia que também continha um terminal de computador.

A exposicdo Paradigmas de Meio Ambiente foi formada por quatro
tipos diferentes de atividades, que deveriam ser experimentadas pelos
participantes em uma sequéncia definida. As duas primeiras etapas foram
a leitura dos banners, seguida da observacédo das fotos. Alguns momentos
da passagem de uma turma da escola particular e das duas turmas da
escola publica foram gravados por meio de uma camera de video portatil.
Os participantes foram entdo conduzidos ao auditorio, onde assistiram a
um video de cerca de 20 minutos que trazia um debate entre cientistas
acerca do uso de transgénicos na agricultura e suas consequéncias para a
biodiversidade. Também havia no video uma exposi¢céo acerca dos efeitos

benéficos do uso da biotecnologia.
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Por fim, a Jultima atividade da exposicdo envolvia os alunos
interagindo entre si para discutir questdes polémicas sobre paradigmas
ambientais num site de internet, por meio da resposta a uma escala de
atitudes frente ao novo paradigma ambiental (NASCIMENTO-SCHULZE;
FRAGNANI; CARBONI; MALISKA, 2002), a qual foram acrescentados cinco
itens de conteudo semelhante, totalizando 22 itens. A média dos itens
pode ir de 1 (extremamente contrario) a 5 (extremamente favoravel),
fornecendo uma medida da concordancia com idéias compativeis com o
novo paradigma de meio ambiente. O alfa de Cronbach obtido com os
doze grupos, tomados como elementos de analise, foi 0,71.

Para responder a escala cada turma foi dividida em trés grupos, e
cada um dos participantes ocupou um terminal de computador,
totalizando doze grupos. Os grupos numerados de 1 a 3 foram formados
por alunos da primeira turma da escola particular, de 4 a 6 da segunda
turma da escola particular, de 7 a 9 da primeira turma da escola estadual
e de 10 a 12 da segunda turma da escola estadual. A maioria dos grupos
continha tanto rapazes quanto meninas, mas o0 grupo 7 continha apenas
meninas e o0 grupo 8, apenas rapazes. O tempo médio de observacgao
registrada em video de cada grupo foi de 3 minutos e 42 segundos, sendo
que o tempo de observacado dos grupos variou de 2 minutos a 5 minutos e
30 segundos. E pertinente apontar que ndo houve observacdes em video
dos grupos seis e 10. Um dos grupos possuia nove integrantes, dois
grupos possuiam 11 integrantes, seis grupos tinham 12 membros, um

grupo tinha 13 membros, e dois grupos possuiam 14 alunos.
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Os alunos responderam as perguntas do questionario de atitudes em
conjunto, emitindo opinides e discutindo enquanto um deles registrava as
respostas. No total, participaram dessa atividade de responder
questionarios em grupo 144 estudantes dos 151 que visitaram a
exposicdo. Alguns momentos das interagdes dos alunos com o
questionario de atitudes do site foram gravados por meio de uma camera
de video portétil.

Terminada essa etapa, os alunos tiveram que responder um
conjunto de questdes abertas que visavam apreender o impacto da
exposicao sobre eles. Foi perguntado o que as fotografias Ilhes
comunicaram, qual foi a importancia do debate e que sugestdes eles
tinham para aprimorar a exposi¢cdo. Esperava-se que as perguntas sobre
as fotografias e sobre o debate indicassem que tipos de conceitos e
mensagens os alunos julgavam terem sido veiculados pela exposicéao.
Quanto a pergunta sobre as sugestfes para a exposicdo, sua finalidade
residiu em permitir uma avaliagdo sobre os recursos mais apreciados da
exposicao e subseqguente aprimoramento da mesma em edi¢des futuras.
Novamente participaram 144 alunos nessa etapa. ApOs responder ao
questionario, os alunos puderam navegar livremente pelo site da
exposicao, que continha informacfes sobre biosfera e DNA.
Procedimentos de analise dos dados

Houve trés tipos de analises distintas. Para avaliar as atitudes dos
sujeitos frente ao Novo Paradigma Ambiental foram analisados os

resultados da escala de atitudes. Além disso, foram observadas e
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categorizadas as variedades de interagcdes entre participantes da
exposicdo como modo de chegar aos padrdes de interacdo. Esses dois
tipos de analises permitiriam investigar a relacdo entre as atitudes e as
interacdes apresentadas. Por fim, as questdes abertas foram utilizadas
coOmo meios para caracterizar aspectos referentes a comunicacdo entre
organizadores e visitantes, isto €, saber o que foi percebido por parte
destes sobre a exposicao.

Os dados referentes a escala de atitudes foram tratados de modo a
gerar escores meédios para cada grupo na escala. Os calculos foram
realizados por meio do software SPSS, versao 11.

No que diz respeito as observacdes registradas em video, foi
realizada uma observacdo flutuante por dois pesquisadores, que
elaboraram dois conjuntos de categorias, um deles relativos as interacdes
entre alunos e objetos da exposicdo na etapa de passagem pelas fotos e
banners, e outro relativo as interacdes entre alunos na ocasido de
responder a escala de atitudes. Os dois observadores elaboraram os
sistemas de categorias separadamente e, apdOs reunido, verificaram ser
necessario refinar algumas definicbes de categorias, tendo, no entanto,
chegado a categorias semelhantes.

Para cada grupo, contou-se a quantidade de ocorréncias de
interagcdes de cada uma das categorias e calculou-se o percentual ou
proporcédo de ocorréncia de cada tipo de interacdo em relacdo ao total de

interacbes ocorrido durante cada atividade. E importante ressaltar que
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foram contadas as interacdes realizadas por pessoas, individualmente ou
em grupos, que puderam ser observadas na gravacao.

Para analisar as questdes abertas, foi realizada uma andlise de
conteudo categorial teméatica (BARDIN, 1977) separada para cada
questdo. Primeiramente foram identificadas as tematicas presentes em
cada uma das respostas dos sujeitos, as quais foram listadas. Por
exemplo, na resposta para a pergunta “o que as fotografias lhe
comunicaram?” como a seguinte: “algumas passam como a nossa Terra €&
bonita e outros, como o homem destrata a natureza” foram identificadas
duas tematicas, “Terra bonita” e “Homem destrata a natureza”. A analise
permitiu que surgissem diversas tematicas semelhantes, privilegiando,
num primeiro momento, uma reducgado inicial do volume de texto a ser
analisado. Posteriormente as tematicas identificadas foram agrupadas de
acordo com o critério de proximidade seméantica, formando categorias.

Finalmente, voltou-se ao texto inicial que continha as respostas dos
sujeitos, e a fala de sujeito foi codificada de acordo com o sistema de
categorias elaborado: cada resposta recebeu classificacfes segundo as
categorias tematicas que apresentava, sendo que mesmo que um sujeito
apresentasse em sua resposta mais de uma tematica de uma determinada
categoria, s6 receberia essa classificacdo uma vez (isto é, cada resposta
nao poderia ser codificada duas vezes sob a mesma categoria). Essa

codificagao final foi realizada com auxilio do software Nudist, versédo 5.
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Descricao de resultados

Os resultados sdo apresentados em funcdo da ordem de obtencéo
dos dados, segundo a sequéncia do procedimento. Primeiramente
apresentamos as categorias de interacdo dos estudantes em relacdo as
fotos e banners, abstraidas a partir da observacéo de filmagens. A seguir
sado apresentados os resultados da discussdo de grupos em relagcdo aos
questionarios de atitudes sobre paradigmas ambientais. Finalmente, séo
apresentados os resultados das percepcdes dos participantes a respeito da
exposicao cientifica como um todo.
Categorias de interagdo com a exposicao

Como resultado da observacdo do comportamento dos sujeitos
frente aos banners e fotos, foram abstraidas quatro categorias de
interacdo com objetos e cinco categorias de interacdo com outros
participantes. Percebeu-se que ao interagir com os banners e fotos, os
sujeitos apresentaram o0s seguintes comportamentos: Olhar para foto
(OF), Olhar para banner (OB), Aproximar-se de foto (ApF) e Aproximar-se
de banner (ApB). Em relacdo as interagfes entre os participantes, foram
observados os seguintes comportamentos: Comentar foto (CF), Comentar
banner (CB), Apontar e comentar foto (AF), Apontar e comentar banner
(AB) e Rir (R).

De modo geral, durante a observacdo das fotos e leitura dos
banners as categorias que apareceram com maior freqliéncia nas trés
turmas que foram filmadas foram Olhar foto (OF), Comentar foto (CF) e

Apontar e comentar foto (AF). Na primeira turma Olhar foto e Comentar
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foto predominaram (foram respectivamente 41% e 26% do total de
interacdes ocorridas). Na segunda turma Comentar foto predominou,
sendo seguida de Olhar foto (43% e 22% do total). Na terceira turma
sobressairam-se as categorias Apontar e comentar foto e Olhar banner
(OB) (25% do total cada). A Tabela 2 apresenta as frequéncias
observadas de cada tipo de interacdo, durante a passagem pela
exposicao, em cada uma das trés turmas que experienciaram essa etapa
(duas de escolas publicas e uma de escola particular).

Foi verificado que, quando a exposicdo traz objetos que devem
fundamentalmente ser observados, as interacfes entre os visitantes é
mais voltada para os objetos e feita de forma individual. Frequentemente
0s participantes observaram as fotos e banners em grupo, mas nao
interagiam muito com seus pares, limitando-se a breves comentarios e
apontamentos. Além disso, o fato de que uma grande proporcdo das
interagdes dos estudantes voltou-se para as fotos sugere que
efetivamente os visitantes preferem atividades e atracbes com apelo
estético. E pertinente ressaltar que ndo se observaram comportamentos
explicitos que demonstrassem evitacdo ou rejeicdo aos suportes e

conteudos da exposicao.

Tabela 1. Escores médios e respectivos desvios-padrao obtidos por cada grupo
nos questionarios de atitudes.

Grupo Média DP Grupo Média DP
4,45 ,51 7 4,14 ,89

2 4,82 ,59 8 4,36 ,85

3 4,41 ,80 9 4,36 ,49

4 4,68 ,65 10 3,86 ,94
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4,23 , 75 11 4,36 49
4,09 .75 12 4,18 1,05

Atitudes

A discussdao dos grupos calcada na tarefa de resposta do
questionario de atitudes apresentado em computadores culminou em dois
conjuntos de dados. Primeiramente foram obtidos resultados globais nas
escalas de atitudes computados para cada grupo, a partir de um processo
de negociacdo de respostas. O segundo conjunto de dados refere-se a
padrdes comportamentais de negociacdo de resposta entre os membros
do grupo durante a discusséo.

Conforme os dados apresentados na Tabela 2, as médias obtidas
pelos grupos na escala de atitudes variaram de 3,86 a 4,82. As médias de
onze grupos foram superiores a 4,00. Considerando que médias maiores
que 3,00 indicam favorabilidade ao novo paradigma, é possivel afirmar
que, em termos de atitudes, os alunos que participaram da pesquisa sao

altamente favoraveis ao novo paradigma ambiental.

Tabela 2. Distribuicdo dos percentuais de interacdes com objetos e com objetos
e participantes por grupo, durante a passagem na exposicao.

Tot.
Turma Interagdes com objetos InteragBes com objetos e participantes
Oc.
% OF %OB %ApF % ApB| % CF %CB %AF % AB % R
41,03 15,38 --- -— 25,64 - 12,82 --- 5,13 39
21,74 13,04 --- - 43,48 4,35 - 4,35 13,04 23
21,82 25,46 1,81 -— 9,09 --- 25,46 - 16,36 55

Na resposta ao questionario foram observados os tipos de interacdes

que se mostraram predominantes em cada momento dos grupos. Foram
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elaboradas quatro categorias de interacdo para negociar respostas do
questionario e quatro outras categorias de interacdo com a tarefa. As
categorias de negociacao de resposta foram Resposta rapida com emissao
de opinides (RO)*, Resposta direcionada por um Gnico membro do grupo
(RS), Resposta discutida em que ha tentativa de obter consenso (RDC) e
Resposta discutida sem tentativa de obter consenso (RDS). As outras
categorias foram Escutar pessoa que I|é (EP), Rir (R), Discussao

prolongada (D) e Olhar silenciosamente para o computador (OC) (vide

Tabela 3).

Tabela 3. Distribuicdo de ocorréncias e proporc¢des das categorias especificas de
interacdo para responder as perguntas do questionario no site da exposicao.

Grupo RDC RDS TOTAL

Ocor. Prop. Ocor. Prop. Ocor. Prop. Ocor. Prop. Ocor. Prop.
1 6 1,00 - -—- --- -—- --- -—- 6 1,00
2 4 ,50 1 ,13 -—- -—- 3 ,37 8 1,00
3 5 ,50 - -—- 1 ,10 4 ,40 10 1,00
4 6 ,60 -- --- -—- --- 4 ,40 10 1,00
5 7 ,64 1 ,09 -—- -—- 3 27 11 1,00
7 2 ,33 - -- 3 ,50 1 ,17 6 1,00
8 14 1,00 - --- --- --- -—- --- 14 1,00
9 ,88 - - 1 ,12 - -—- 1,00
11 4 ,66 - - 1 ,17 1 ,17 1,00
12 10 71 - - --- --- 4 ,29 14 1,00

Na atividade de resposta do questionario em grupo, as interacdes
que apareceram com mais frequéncia foram Escutar pessoa (EP) e

Resposta rapida com emissdo de opinides (RO). Escutar pessoa foi a

Y por resposta rapida entende-se resposta emitida por um ou mais participantes prontamente, isto é, logo ap6s
a questéo ter sido lida por um membro do grupo.
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categoria mais freqiente em todos os grupos, e em dois grupos ocorreu
com frequéncia igual a Resposta rapida com emissdo de opinides. O
percentual de ocorréncia de Escutar pessoa em relacdo ao total de
interacdes variou de 36% a 52%.

Considerando apenas as interacdes voltadas para a negociacdo das
respostas da atividade, observa-se um padrdo: em nove grupos (de um
total de dez observados) o tipo de negociagdo que mais ocorreu foi a
Resposta rapida com emissdo de opinides (RO). Em dois desses grupos,
todas as respostas foram negociadas dessa forma.

Os resultados dos grupos sete, formado sé por meninas, e oito,
formado em sua totalidade por rapazes, permitem hipotetizar diferencas
de género quanto a formas de interacdo com a tarefa. Enquanto os
rapazes responderam muitas questfes e todas por meio de negociagao
Resposta réapida, evitando qualquer debate mais aprofundado, os
participantes do sexo feminino detiveram-se mais em cada questido e
realmente discutiram o questionario. De suas respostas, dois tercos foram
discutidos; em metade delas houve busca por consenso.

Ainda analisando a Tabela 3, realizamos uma tentativa de identificar
padrbes de interacdo na negociacdo de respostas a escala de atitudes. E
possivel classificar as interacfes em trés estilos presentes nos grupos. Um
primeiro padrao foi apresentado por dois grupos, nos quais todas as
respostas foram ou rapidas ou direcionadas por um unico membro dos
grupos. Esse padrédo indicaria pouca ou nenhuma discussdo durante a

atividade. Tais foram os casos dos grupos 1 e 8. Um segundo padrao
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revela alguma discussdo entre os membros de grupo, mas ainda com
predominancia de interacOes caracterizadas pelo baixo nivel de troca entre
membros. E o que se observa em seis grupos: 2, 4, 5, 9, 11 e 12. Nesse
padrdo, ha emissdo de respostas discutidas com ou sem busca de
consenso, mas elas sdo minoria em relacdo as respostas ndo discutidas.
Finalmente, um terceiro padrdo é encontrado nos grupos 3 e 7, marcado
pela existéncia de um debate mais amplo, isto €, da predominancia de
respostas de discussdo com ou sem busca de consenso em relacdo as
respostas rapidas. Os padrfes de interacdes mencionados foram pareados
com os escores de atitudes obtidos pelos grupos nas escalas, mas néo é
possivel distinguir, com os dados do presente estudo, alguma relagdo
clara em termos de um dado padrdo estar associado a uma maior ou
menor atitude em relagdo ao objeto da atitude.
Percepcdes dos visitantes sobre a exposicao

As respostas dos alunos referentes as questfes abertas sobre as
fotos, o debate e as sugestdes para aprimoramento da exposi¢cao
envolveram um conjunto amplo de teméticas. A questdo sobre o que as
fotografias comunicaram apresentaram no total 261 ocorréncias de
tematicas (média de 1,81 ocorréncias de temas por sujeito). As categorias
elaboradas para essa questdo foram as seguintes (exemplos de tematicas,
incluidas cada categoria entre parénteses): Acao destrutiva do homem
(destruicdo feita pelo homem), Alerta sobre o futuro (incerteza sobre o
futuro da natureza, paisagens ameacadas pelo homem), Representacao

da situacdo vivida na atualidade (como a natureza €, situacdo atual do
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planeta), Relacbes entre acdo humana, natureza e meio ambiente
(homem com poder de modificar a natureza, homem principal fator de
destruicGo do meio ambiente), Mencdo simples de natureza e meio
ambiente (natureza, pensar no meio ambiente), Beleza de meio ambiente
e natureza (beleza da natureza, lado bonito do planeta), Preservacdo de
natureza e meio ambiente (conscientizacdo de desastres ambientais,
importancia da preservagao), Biodiversidade (ecossistema rico em
espécies), Inter-relacbes entre elementos da natureza (interacdes entre
os integrantes do meio ambiente), Vida (vida), Qualidades das fotos
(vagas, impressionantes), Natureza e meio ambiente intocados (mundo foi
criado perfeito) e Outros aspectos negativos (coisas ruins, lado ruim do
pais). As tematicas remanescentes nao puderam ser reunidas em
categorias que estivessem presentes nas verbalizacbes de pelo menos 3
sujeitos, e constituiram, portanto, a categoria Outras temaéaticas.

Na Tabela 4, s&o apresentados os resultados referentes aos
percentuais de individuos que apresentaram cada categoria tematica em
suas respostas. Como duas ou mais categorias tematicas podem co-
ocorrer, 0s percentuais, se somados, ultrapassam os cem pontos. E
observado que as categorias teméaticas que foram mencionadas pela maior
quantidade de estudantes foram Acdo destrutiva do homem (mencionada
por 37,5% dos sujeitos), Beleza de meio ambiente e natureza (36,8%), e
Preservacao (32,6%). A categoria que pressupde um entendimento mais
sofisticado sobre o Novo Paradigma Ambiental, Rela¢cbes entre acéo

humana e estado da natureza, esteve presente em 11,1% das respostas.
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Tabela 4. Quantidade de sujeitos que mencionaram cada categoria tematica em suas
respostas a questao “o que as fotografias lhe comunicaram?”, e percentual de sujeitos
em relagao ao total.

CATEGORIA TEMATICA Qtd. de sujeitos %o do Total
Acao destrutiva do homem 54 37,5%
Beleza de meio ambiente e natureza 53 36,8%
Preservagcdo de meio ambiente e natureza 47 32,6%
Relacdes entre agdo humana e estado da natureza 16 11,1%
Alerta sobre o futuro 15 10,4%
Representacao da situagao atual do mundo 14 9,7%
Menc¢ao simples de natureza e meio ambiente 11 7,6%
Biodiversidade 5 3,5%
Inter-relagdes entre elementos do meio ambiente 5 3,5%
Vida 4 2,8%
Natureza e meio ambiente intocados 4 2,8%
Qualidade das fotos 3 2,1%
Outros aspectos negativos 3 2,1%
11 7,6%

Outros temas

Uma exposicao pode provocar diversas impressoes, especialmente
no caso da presente exibicdo, em que grande parte do material eram
fotos, que poderiam ser consideradas ambiguas e interpretadas
diferentemente de acordo com as vivéncias dos visitantes. De acordo com
essa perspectiva, € admitida a possibilidade de que a mensagem que 0s
organizadores, enquanto emissores, desejariam comunicar com a
exposicao nao seja percebida pelos visitantes — destinatarios - da mesma
forma como foi planejada, ou mesmo que seja percebida de maneira
completamente diferente da original. Contudo, considerando que a
exposicao teve como um de seus objetivos veicular informacdes sobre a
existéncia dos dois paradigmas ambientais, torna-se possivel verificar sua

eficdcia no que diz respeito a esse proposito observando quantos sujeitos
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apresentaram em suas respostas pelo menos uma das categorias
tematicas que mais se aproxima desse entendimento. Foi realizada uma
operacao logica de unido (operador booleano “ou”) envolvendo os sujeitos
que tenham mencionado pelo menos uma das seguintes categorias
tematicas em suas respostas, em virtude da natureza dos significados
nela contidos e sua proximidade com o tema da exposicdo: Preservagao,
Relagcbes entre agcdo humana e natureza, Inter-relagdes entre elementos
da natureza, Alerta sobre o futuro, ou, simultaneamente, as categorias
tematicas Beleza da natureza e Acao destrutiva do homem.

Embora Beleza de meio ambiente e natureza e Acdo destrutiva do
homem nao sejam categorias desse tipo a principio, indicando mera
percepcdo do que as fotos traziam como conteddo pictorico sem
necessidade de estabelecimento de relagbes por parte dos visitantes, é
possivel inferir que os alunos que relataram elementos relativos as duas
categorias simultaneamente tenham identificado que a exposi¢cdo trazia
representacdes contrastantes envolvendo homem e natureza, o que vem
ao encontro de seus objetivos.

Foi verificado que 80 sujeitos, ou 55,6%, apresentaram tematicas
presentes em pelo menos uma das seis categorias mencionadas. Esses
resultados sugerem que a mensagem proposta pelos organizadores da
exposicdo, ou seja, a de apresentar 0s contrastes entre os dois
paradigmas de meio ambiente e privilegiar aspectos referentes ao novo
paradigma ambiental, esteve presente em grande extensao nas

verbalizagcdes dos sujeitos.
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Em relacdo ao debate, foram elaboradas quatro categorias
tematicas: Conscientizacdo sobre preservacdo ambiental (aprender a
valorizar a natureza, conscientizacdo; 77 ocorréncias de temaéticas),
Conhecimento (aprender, esclarecer duvidas, 47 teméticas), Discusséao e
formacdo de opinides (chegar a consenso, conhecer outros pontos de
vista; 55 tematicas) e AcgOes para resolver problemas ambientais
(combater a poluicdo, agir sobre a situacdo; 13 tematicas), totalizando
192 ocorréncias de tematicas (média de 1,33 ocorréncias de tematicas por
resposta de sujeito). No que diz respeito a quantidade de sujeitos que
apresentou cada categoria, foram comuns as respostas com referéncia a
Conscientizacdo sobre preservacdo (49,3% delas, isto é, 71 respostas
apresentaram tematicas vinculadas a essa categoria). Além disso, a
categoria Conhecimento foi encontrada nas respostas de 31,3% dos
sujeitos, enquanto que Discussdo e formacdo de opinides, em 29,9%. A
categoria Acbes para resolver problemas ambientais s6 foi expressa nas
falas de 7,6% dos sujeitos.

Trinta e cinco sujeitos ndo forneceram sugestdes para aprimorar a
exposicao. As respostas dos 109 restantes totalizaram 142 ocorréncias de
tematicas (média de 1,3 ocorréncias de tematicas em cada resposta dos
sujeitos que fizeram comentarios), as quais foram agrupadas em seis
categorias tematicas. A seguir, comentaremos brevemente sobre as que
foram mais mencionadas. Trinta e sete sujeitos (33,9%) apresentaram em
suas respostas tematicas referentes a categoria Mais material, pedindo

mais fotos, maquetes, textos, e assim por diante, abarcando
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principalmente uma ampliacdo da exposi¢cdo. A segunda categoria mais
mencionada pelos sujeitos foi Ampliacdo da divulgacédo (citada por 22,9%
dos sujeitos), que sugeria que mais pessoas tivessem acesso a exposicao,
e a terceira foi Mais dinamismo e interatividade (21,1%), propondo mais
participacao dos visitantes e rapidez em algumas atividades.
Discusséo de resultados

No que tange a relacdo entre os padrdes de interacdo apresentados
pelos sujeitos e suas atitudes frente ao Novo Paradigma Ambiental, foi
observado que, quando a exposicdo trouxe como foco objetos que devem
fundamentalmente ser observados, as interagdes entre os visitantes sédo
mais voltadas para esses objetos e efetuadas de forma individual. No
presente caso, freqientemente o0s participantes observaram as fotos e
banners em grupos, mas nao interagiram muito com seus pares,
limitando-se a breves comentarios e apontamentos. Além disso, o fato de
que uma grande propor¢cdo das interagcbes dos estudantes esteve
direcionada para as fotografias sugere que efetivamente o0s visitantes
preferem atividades e atracfes com apelo estético, e, de acordo com
Mehrabian (1968), esse seria um exemplo de comportamento n&ao-verbal
dos sujeitos, que, no caso, foi o olhar voltado para os materiais da
exposicdo. Esse comportamento fornece indicios de interesse acerca dos
objetos ou conteludos da exposicdo, ou de atitudes favoraveis frente aos
mesmos.

Os padrdes de interacdo que predominaram nas observacdes de

resposta ao questionario foram respostas rapidas com verbalizacdes
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concordantes entre si, emitidas por varios alunos de cada grupo. Por sua
vez, as respostas a escala de atitudes indicaram a existéncia de atitudes
fortemente positivas frente ao Novo Paradigma Ambiental, concepcgao
suportada pelos textos presentes nas diversas midias da exposicdo.
Portanto, infere-se que 0s sujeitos possuem crencas concordantes com
muitas das informacdes apresentadas na exposi¢ao. Além disso, como nao
houve muita discussdo nos grupos, torna-se plausivel supor que as
atitudes dos participantes ndo foram propriamente formadas durante a
interacdo, sugerindo uma atitude ja negociada anteriormente, favoravel
ao novo paradigma ambiental.

Em sintese, foi observada uma relacdo de coeréncia entre as
interacdes dos participantes da exposicdo com suas atitudes. Em outras
palavras, essa coeréncia diz respeito a uma compatibilidade entre sentir e
agir, isto €, como o0s sujeitos concordam entre si no que diz respeito a
posicdo a tomar frente ao conteudo dos itens da escala de atitudes; eles
nao os discutem muito, expressando rapidamente opinides semelhantes
uns para os outros. Assim, a auséncia de debate mais acalorado e
prolongado sugere um razoavel grau de consenso entre os sujeitos, bem
como as interacOes demoradas e individualizadas direcionadas para os
materiais da exposicdo indicam interesse frente aos mesmos e as
representacdes por elas veiculadas. Levando em conta os resultados da
escala de atitudes, esses tipos de interacOes refletem (1) atitudes
favoraveis a exposicao e seu conteudo e (2) baixa heterogeneidade entre

0s sujeitos no que diz respeito a essas atitudes.
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Logo, tal como fez Mehrabian (1968), ao relacionar aspectos de
comunicacado nao-verbal a caracterizacdo de atitudes, torna-se possivel
supor a existéncia de uma relacdo de correspondéncia também entre as
caracteristicas das interacfes de individuos em grupo e em relacdo ao
ambiente fisico que os cerca e suas atitudes frente a objetos sociais
referentes ao contexto em que se d&o essas interacdes. Essa concepcédo
de correspondéncia entre as interacgdes, situadas geralmente no plano
comportamental, e as atitudes n&o é nova. Autores de manuais de
psicologia costumam aponta-la ao apresentar definicbes do conceito de
atitude baseadas em trés componentes — cognitivo, afetivo e
comportamental (RODRIGUES; ASSMAR; JABLONSKI, 2003; CERCLE;
SOMAT, 2001). Em uma revisao sobre o conceito de atitude, Ajzen (2001)
afirma que é considerado que a atitude consiste numa avaliagdo de um
objeto psicolégico num continuum de dimensfes como bom-mau,
agradavel-desagradavel, positivo-negativo, e assim por diante. Em outras
palavras, a atitude propriamente dita consiste no componente afetivo, que
pode ser inferido a partir dos outros dois. Se, em conformidade com o que
aponta Carvalho (1998), é considerado que interagdo é acao entre dois ou
mais individuos ou entre um individuo e algum outro elemento de seu
meio, isto é, situa-se na esfera do comportamento (seja individual ou
grupal), é possivel portanto afirmar que uma interacdo fornece subsidios
para inferir acerca da favorabilidade ou desfavorabilidade por parte dos
sujeitos envolvidos frente a algum objeto social que faca parte do

contexto em que interagem. Dizendo de outro modo, ha uma
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correspondéncia entre as atitudes dos envolvidos e as caracteristicas das
interacdes entre eles.

No presente estudo foi utilizado o método observacional e foram
descritos alguns tipos de interagfes, fundamentalmente entre atores e
entre atores e objetos da exposicdo, e as relacfes dessas interacfes com
as atitudes dos visitantes. Com o amparo das teorias psicossociolégicas
mencionadas, € razoavel admitir que os resultados obtidos indiquem
indicios de coeréncia entre os elementos considerados. Nao é possivel,
evidentemente, fazer afirmacdes fortes acerca dessas relagcdes ou mesmo
pb-la a prova no presente momento; trata-se simplesmente de constatar
que interpretacdes sugeridas por outros estudos adaptam-se ao que foi
observado neste.

Uma direcdo para aprofundamento de pesquisas sobre interacdo e
atitudes pode ser verificar a associacdo de padrdes de interacdo com a
magnitude de atitudes. No presente estudo isso foi realizado de forma
apenas exploratdria. A pequena quantidade de grupos observados e a
diferencas de pequena magnitude nos escores obtidos pelos grupos tornou
essa analise fragil e pouco confiavel. Uma pesquisa com maior controle de
variaveis, possivelmente de carater experimental, viabilizaria um estudo
com resultados mais sélidos sobre as relacées em questao.

Os demais resultados do presente estudo estéo situados no contexto
do primeiro aspecto da realidade comunicacional e representacional da
vulgarizacdo da ciéncia proposta por Schiele e Boucher (2001): o estudo

das interacdes entre os proprietarios da mensagem e o receptor, ou seja,
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entre os organizadores da exposicdo cientifica e o visitante. Ao analisar os
dados sobre as percepcbes que os sujeitos tiveram acerca da exposicao,
foi observado que as fotos comunicaram principalmente as mensagens de
que, se preservado, o meio ambiente de nosso planeta destaca-se pela
grande beleza, no entanto ele estd sendo destruido pela acéo
irresponsavel da humanidade. Os sujeitos também perceberam que as
fotografias comunicam a necessidade de preservar a natureza. Além disso,
mais da metade dos sujeitos disse ter percebido nas fotos temas que sao
compativeis com as nogdes presentes na literatura sobre o Novo
Paradigma Ambiental.

Contudo, embora os participantes da exposi¢cdo tenham mencionado
elementos dos paradigmas ao comentar o que a exposi¢cido lhes havia
comunicado, ndo esteve presente nas verbalizagdes um entendimento
mais sistematico sobre a nocdo de paradigmas propriamente dita. As
atitudes dos participantes da exposicdo, predisposicdes para adotar da
representacdo social de meio ambiente caracterizada pelo novo paradigma
ambiental, sdo possivelmente influenciadas pela ascensédo da ecologia nas
ultimas décadas. Entretanto, uma concepcdo de meio ambiente em
termos de paradigmas € algo ainda ndo consolidado, em processo de
elaboracdo na sociedade. De todo modo, ndo é possivel concluir com os
resultados do presente estudo que os sujeitos compartilham ou ndo uma
representacdo social em termos de paradigmas ambientais; ha que se
levar em consideracdo que, da maneira como foram formuladas, as

perguntas do instrumento de pesquisa nédo favoreciam a expressao dessas
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representacdes de maneira organizada. Os sujeitos simplesmente
responderam o que lhes foi perguntado, a saber, sobre suas percepcbes
sobre a exposicdo, e ndo sobre suas crencas sobre natureza, meio
ambiente ou paradigmas ambientais. Quando responderam sobre a
importancia do debate na exposicdo, os sujeitos afirmaram que se trata
de uma atividade capaz de promover uma maior conscientizacdo sobre
preservagdo, e uma oportunidade para discutir e aprimorar
conhecimentos.

E pertinente apontar para a necessidade de que as exposicdes
cientificas, assim como outras iniciativas que tenham por objetivo difundir
representacdes junto a um publico ou grupo qualquer, levem a revisdo e
reflexdo de valores e crencas e ndo a simples empatia, adesdo ou rejeicao
dos meios e mensagens apresentados. E dificil verificar se isso ocorre no
que diz respeito ao presente estudo, uma vez que as atitudes e
representacdes dos participantes aparentaram ser compativeis com o que
foi veiculado pela exposicdo, seja pelos elevados escores obtidos na escala
de atitudes, seja pela auséncia predominante de discussao entre o0s
participantes, interpretada como indicio de concordancia entre atores. De
todo modo, consideramos essencial que as exposi¢cdes cientificas evitem
abordar os temas apresentados de uma maneira superficial. E importante
que sejam divulgados fatos e formas de pensamentos embasados em
estudos cientificos, buscando ser fiel as caracteristicas do método
cientifico ao mesmo tempo em que se realize um esfor¢go para tornar a

informacédo acessivel ao publico sem simplifica-la ou banaliza-la.
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Um outro ponto que merece ser considerado pelos organizadores de
uma exposicdo cientifica € o contexto socio-cultural em que ela estara
inserida, para garantir maior efichcia na promocdo ou consolidacdo de
novas representacdes. A obtencdo de informacdes sobre os interesses e
preocupacdes dos grupos e comunidades que terdo acesso a exibicdo pode
ser essencial para a escolha de meios mais adequados e de assuntos mais
relevantes para os visitantes, contribuindo para o sucesso da iniciativa. A
exposicao descrita no presente estudo teve por publico-alvo estudantes de
ensino médio e também pdde ser visitada por pessoas envolvidas com
outras escolas e universitarios em outras datas. Num outro contexto
social, a exposi¢cdo provavelmente assumiria outra forma, ou veicularia
conteudos um pouco diferentes. No que tange a presente investigacao,
avaliar as informacgdes provenientes dos visitantes é uma pratica
importante que provavelmente aumentara a eficiéncia comunicativa no
caso da realizagdo de uma exposicdo em contexto semelhante. Com
relacdo as sugestfes para a exposicdo, predominaram recomendacdes
para amplia-la, diversificar suas midias e aumentar o grau de
interatividade.

Consideracoes finais

O presente estudo, que esta centrado na interacdo dos participantes
com o material da exposicao cientifica, contribui indiretamente para com
0s estudos de representacfes sociais num contexto de divulgacéao

cientifica, no sentido de que prové categorias comportamentais explicitas

que denotam atitudes favoraveis, que poderiam ou ndo ser compativeis
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com as representacdes sociais compartilhadas. Nesta investigacao
especifica, as categorias de interacdo nédo estao relacionadas diretamente
a praticas sociais, mas pode-se argumentar que estejam ligadas as
representagdes sociais de meio ambiente, captadas por Mezzomo (2004),
na medida em que os resultados demonstram uma favorabilidade aos
conteudos da exposicdo e, consequentemente, ao novo paradigma
ambiental.

Avaliando as exposicdes itinerantes enquanto recurso para promover
a divulgacdo cientifica, pode-se considerar que exposi¢cdes cientificas
auxiliam a difundir representagdes sociais, ainda que n&o de forma
radical. As informacgdes, imagens e possibilidades de interacdo contidas
nas exposi¢coes cientificas fornecem elementos que podem contribuir para
modificar concepg¢fes e avaliagdes que seus visitantes possuam sobre
algum objeto social, constituindo uma mudanca gradativa de atitudes e
representacdes. Os resultados de Mezzomo (2004) vao ao encontro dessa
afirmacdo. A autora verificou que, embora tenham sido verificadas
mudancas no nucleo periférico da representacao social de meio ambiente,

apos a visita a exposicdo Paradigmas de Meio Ambiente, os componentes

m-

estruturais fundamentais da representacdo permaneceram inalterados.
importante ressaltar que o presente estudo serve como suplemento a
investigacdo da autora, lembrando-se que ambas as pesquisas
compartilham o0s mesmos participantes, no mesmo ambiente de

exposicao.
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Por fim, consideramos pertinente levar em conta a interagdo como
fator importante para o sucesso na comunicacdo de exposicdes cientificas.
Nossos resultados apontaram para aprovacéo por parte dos visitantes das
atividades mais interativas da exposi¢cdo. Concordamos plenamente com
Clarke quando o autor afirma que “a chave para a comunicacdo bem-
sucedida em museus de ciéncia é estar totalmente inteirado do ponto de

vista do visitante” (2002, p. 127).
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