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RESUMO

Imagem etexto, no discurso publicitério, s8o 0 objeto dos estudos
gue ora se apresentam. S&o estudos preocupados em fazer das
tati cas e dostextos publicitérios aliados namissao de educar, de
formar paraacidadania.
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“Umaimagem vale mais que mil palavras’ — estafrase jaé um aforismo
consensua . Entretanto, naverdade e ao final, sdo pa avras quetraduzem ou explicam
umaimagem. Assm, pode parecer hiperbdlica—mas sabemos que ndo é—umaoutra
afirmacéo: “foradapa avrando hainteligibilidade possivel parao homem”. Defato, o
signo verba émetalingiistico por excel éncia, poistraduz todos osoutrossignos, inclu-

siveas mesmo, detal modo queapaavraécapaz dedizer até mesmooindizivel.

Emfacedisto, assumearesdesmplistaaclassificacdo dediscurso etextoem
apenas duas modalidades: averbal e ando-verbal. O texto publicitario aliaosdois
modos, congtituindo-se em texto misto, que buscae consegue mostrar-se superlativa
mente proficiente como i nstrumento de persuasso.

A presente edicdo dos Cadernos de P6s-Graduacao em L etras esta centrada
no Discurso Publicitério. Paratal selecionamosartigos que analisam orao discurso
imageético, oraotexto verbal emostram arelacdo entre ambos. Ressaltam aimagem
damulher edo homem emantincios; verificam aeficaciado uso detextospublicitérios
em saladeaulae naformacdo paraacidadania; buscam critérios paraclassificar uma
publicidade como enganosa.

Entre osautores dos estudos um estaem fasefina do Curso, preparando sua
dissertacdo; todos os demai stitularam-se M estres recentemente. Formam o presente
volume os seguintestextos:
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Entreapinturaeafotografiapublicitaria, o desfocar: um discur sodo
textoimagético. Nele, Alexandre Huady Torres Guimar&es, procura, comumabre-
veandlisehistéricadafotografia, seusvinculoscom apinturaafim de, em seguida,
analisar amisturade desenho efotografiaem umanuncio vel culado narevistaCriati-
va, em 2003. O autor, antes de dedi car-se ao magistério em Colégio e Universidade,
trabal hou como fotégrafo e, em mais de umaoportunidade, brindou-nos com pales-
tras e debates com mestrandos sobre o discurso davioléncianafotografia

A relacaotexto-imagem napublicidadeonline. Suaautora, CristinaL opez
Blanco é profissionad em midiae etronicainterativa, colaboradoranacriacéo eeditora
deum portal sobreescritanalnternet eroteirosmultimidia. Seu artigo, agui, analisaa
mensagem abertada publicidade online em umacampanhapublicitaria, ondetexto e
imagem constroem o sentido.

Analisesemidticadaimagem damulher edo homem naspropagandas
damidiaimpressa. Suaautora, alinicaque estdem fase de término de dissertacéo,
Karina Sermenho Carvalho, é professoradeinglés em escoladelinguas e, em suas
aulas, lancamao de anuinci os para estudo detexto.

A identidade damulher nosantinciosdo sab&o em p6 OM O. E partede
um estudo maisamplo queanaisao retrato damul her feito no discurso publicitério, em
anunciosveiculadosentre 1957 e 2002. No texto que compde nossamostra, temosa
andiisedo primeiro aniincio, de 1957 edo Ultimo, de2002. Suaautora, MariaUrsulina
deMoura Santoniero, advindado meio publicitario, hojelecionadisciplinasligadasa
propaganda e mar keting em duas faculdades de Publicidade.

O ethosnodiscur so publicitario dassandaliasHavaianas. O autor, Marlon
Luiz Clasen Muraro, profissional dapropaganda, emtrabalhos dediretor de criacéo,
nos brindacom umaanalise do ethos no discurso publicitario em antincios das popu-
lares, hoje fashion, sandélias Havaianas. E um discurso que, paraele, sedeslocade
umaabordagem técnicaem direcéo aumavisio afetiva, mudando de umavoz denotativa
paraumavoz conotativa.

Critériospréticos paraaapuracdo da propaganda enganosano Brasil
—panoramadejulgamentos pelo Poder Judiciario. RafaglaPinheiro Marzocchi
nostraz um estudo que éfruto de suaexperiénciaprofissional como advogada, em
assessoriaaagéncias de publicidade e, hoje, também professoraem faculdades de
Comunicacéo, de Propagandae M arketing. Andisaapropagandaparaverificar quando
elaultrapassaoslimites dapersuasio e setornaenganosa. Seu trabal ho tentavencer
um dificil entrave: aausénciadejulgados ejurisprudénciasobre 0 que sgaenganoso,
no ordenamentojuridico do Brasil.

Discursopublicitérionafor macéo dacidadania. Suaautora, TlmalL uciene
Vidali deFaria, professoraem curso de nivel médio, estuda o uso detextospublicité
riosparaaformacdo deum leitor critico, no exercicio pleno e conscientede suacida
dania. Mostra-nos, pel o seu trabal ho, umaeducadorade posturaidealistaque, planta-
da na realidade vivida por seus alunos, se afasta da visdo que Eco chamou de
apocaliptica, nos que condenam tudo o que vem damidia, como sinal de fim dos
tempos. Ao contrério, busca, namidiapublicitaria, recursos quelhe servirdo como
aliadosdatarefade educar.
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ABSTRACT

Theaimof thisstudy isto dly imageandtext inthe publicity speech
inorder to form citizensthroughout education.
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