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RESUMO

Essetrabal ho analisaaimagem damulher e do homem naspropa-
gandas damidiaimpressa, poisapropagandainfluenciaas pesso-
as, chamando a atencéo delas por meio do uso de recursos
lingliigticosevisuais, levando-asaaceitar aideol ogiagqueéconstruida
eacomprar o produto que é oferecido. As propagandas do cor pus
foramretiradasderevistasdemodafemininasemasculinasveicula-
dasno Brasil. Utilizou-seateoriasemidticadiscursvadelinhafran-
cesa, visando ndo somente analisar o que édito, mas como édito,
desvelando os mecanismos de persuasio e de construcdo do dis-
curso. Os resultados da pesquisa mostram que, paraatingir seu
publico-alvo, apropagandaconstréi imagens de homem e de mu-
Iher distintas: 0 homem emgeral como sujeito viril edominador ea
mulher como sujeito da seducéo e objeto de desegjo. A pesquisa
apontasobretudo as estratégi as discursivas usadas na construcéo
dessasimagens.

Pdavras-chave: Discurso. Semidtica. Propaganda.

A propagandaexerce umagrandeinfluénciasobre as pessoas porque constroi
valorese, por meio deles, leva-asaaceitar aideol ogiaque é construidae acomprar o
produto. A andlisefeitatem por objetivo identificar asimagensde homem edemul her
nas propagandas vel cul adas em revistas femininas e masculinas. Primeiro serafeitoo
estudo deumapropagandafemininadaValisére, veiculadanarevistaElle (ano 15, n. 2
fev. 2003) aqual chamaremos de Propaganda 1, e depois umamasculinadaGucci,
veiculadanarevistaVogue (n. 13, primaveralverdo de 2003) aqual daremoso nome
dePropaganda2.
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A andise daspropagandas sefundamentanateoriasemidticadelinhafrancesa
desenvolvidapor A.J. Greimase pel o Grupo de I nvestigagdes Sémio-linglisticas da
EscoladeAltos Estudosem Ciéncias Sociais. Parte-sedaandise do contelido sob a
formade um percurso gerativo de sentido paraentdo seanalisar o plano daexpressao,
principal mente as novas rel agdes que se estabel ecem entre plano do contelido e plano
daexpressao.

O percurso gerativo de sentido apresenta-se em nivel fundamental, nivel das
estruturas narrativasenivel dasestruturasdiscursivas. Nestetraba ho parte-sedaana
lisedasestruturas narrativas paraentéo abordar asdiscursivase asfundamentais.

1 PROPAGANDA 1

1.1  NIVELDASESTRUTURAS NARRATIVAS

No nivel dasestruturasfundamentai s sfo determinadas as oposi gBes semanti-
casapartir das quais o sentido do texto se constréi. Essas oposi¢oes sdo, no nivel
narrativo, assumidas como valores e circulam entre os sujeitos. A sintaxe narrativaé
apresentadano esquemanarrativo que se organizaem tréspercursos. damanipulago,
daacdo edasancdo, que serdo examinados nessetraba ho. JAnasemanticanarrativa,
analisam-se osval oresinscritoseamodalizacgo dessesval ores.

Comrelacdo asintaxe narrativado texto em questdo, podem-se depreender
0sseguintes actantes funcionai's: tem-se como destinador-mani pul ador (Dor) amul her
nafotografia, e como destinatério (D&rio) o homem quedadquer conquistar. O objeto
com o qual o destinatério serelacionaéamulher, que éinvestidado valor “ prazer”
aspirado por esse sujeito.

No percurso damanipul agéo, o destinador mulher seoferececomovaor parao
destinatério homem. |ssolevaapressupor queo homem ao crer quedalhetrariaovaor
“prazer” €gue cedeu amanipulacéo, passandoa““ queré-la’ paraconseguir ovaor ame-
jado. Trata-se deum texto que cons ste no fazer-persuasivo damulher. Nafoto, amulher
deitadasobre um divavermelho de veludo, com as pernas semi-abertas, bocalmida,
olhosprovocantes dizendo que o quer, com unhasvermelhas, pelemaciasem marcase
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usando Valisére propde o acordo de se entregar ao homem e o persuade, fazendo-o
acreditar nelaenointeresse do contrato, crendo em seu“ querer” eemseu“ poder” para
realizar aago. Esse poder-fazer foi dado amulher pelo uso dalingerievermelhada
Valisére, poisatravéesdeaamulher conseguiu o poder de seducéo e setornou capaz de
conquistar o homem que desgjava. O destinador mulher faz com que o destinatério
homema“queird’ edepois“faz’ ee“fazer”, ousga, faz comquedeatenha.

Dessamaneira, 0 Dor manipulapositivamente o Dério por tentacéo, oferecendo
valorespositivos. estabel ece um contrato em que 0 Déari o homem paraser recompensa-
docom o prazer “deve’ té-lae ser seu companheiro. Trata-se deum dever social, pois
um homem n&o pode desprezar umamul her bonitae sedutoracomo essa.

Sobreo percursodo ator “ mulher” notexto, dacumprevariospapéisactancias.
sujeito do querer antesda Valisére, poistodaamulher quer ter um companheiro, e
sujeito do dever, pois setratade um dever social em que todamulher tem que ser
capaz de conquistar um homem, mas ao mesmo tempo erao sujeito do ndo poder-
fazer. Quando amul her, sujeito de estado, recebe daVaisére (destinador), sujeito do
fazer, esse“poder” ter o objeto devalor, elasetornacompetente paraagir, passando
aser o sujeito do poder-fazer. Trata-se do programanarrativo de competénciado ator
mulher quevisaarealizacdo de suaperformance deter o homem paras.

Com relacdo amodalizacdo do fazer, amulher éinstauradacomo sujeito, pois
japossuiaasmodaidadesvirtualizantesdo “ querer” edo “ dever” -fazer. A Vaisére
modificaacompeténciadamul her quanto amodalidade atuali zante necessariaaredi-
zacdo do fazer transformador, poislhedao* poder” -fazer qualificando-aparaaacéo
de seduzir oshomens. Esse percurso levaapressupor queamulher vai adquirir por
apropriacdo o obj eto-val or, tornando-se um sujeito realizado.

O quedaexisténciamodal ao sujeito de estado €éamodalizacdo do ser. Nela
sdo examinados dois angulos: amodalizacéo veridictériadarelacdo entresujeito e
objeto eamodalizacdo pelo querer, dever, pedir e saber sobre osval oresnosobjetos.
O Dério mulher interpretaamanipulacdo do Dor Vaisére: elaconfiano Dor e entéo
admite que o contrato estabelecido “ parece” e“ €’ verdadeiro. A relacdo dejuncéo
entre o ator mulher e o vaor do poder de seducéo esté determinadacomo desegjavel -
amulher quer este poder- e possivel- amulher pode, poisestausando umalingerie.
Essarelacéo damulher com osvaloresdo prazer e do poder €também modificada:
antes ela“ndo podia ser”, e passa, gracas a Valisére a“ndo querer nao poder” e,
finalmente, a“ poder ser” sensual e conquistar os homens. A modalizacao do ser pro-
duz efeitos de sentido “ passionais’. No momento em que o ator mulher quer-ser e
crer-ser, entra no momento da espera, pois desgja 0 poder de seducéo e acredita
piamente poder contar com aValisére narealizacdo de suas esperancas- nafotografia
elaestausando umalingerie Valisére vermelhacom aqual esperater o homem que
desga. Ao acreditar que aValisérelhe concederdo valor, entrano momento derela-
xamento. Estabel ece-seai um simulacro, um contrato imaginario entre o destinatarioe
o destinador, em que este col ocara o destinatario em conjuncao com o objeto-valor.

O ultimo percurso danarrativaaser analisado € o dasancéo, que nessapro-
paganda é entrevista. A mulher quer ser reconhecida como capaz de seduzir os ho-
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mens. Paraisso, elamanipulao doador dosvaoresmodais, e este, por suavez, julga
asacbesdamulher com osvaloresdo contrato inicial. No caso dessapropaganda, o
destinador-julgador Valisére reconheceriaque o destinatario mulher cumpriu o com-
promisso assumido namanipulacdo atravésdo uso dalingerie Vdiséreelhedariauma
retribuicéo positiva, conferindo-1he o poder de seducéo.

1.2  NIVELDAS ESTRUTURAS DISCURSIVAS

No nivel discursvo, asrd agbesentre enunciacéo e enunci ado eentre enunciador
eenunciatério sdo examinadas e, aém disso, osval ores narrativos sdo tematizadose
figurativizados.

No discurso dapropagandaem questéo, finge-seaaproximacdo daenunciacdo
pel o recurso da desembreagem enunciativaactorial, em que“ eu” sou amulher da
fotografiaque passaaser o sujeito Valisére, quefalaparaum“tu” ou“vocé€’ que sdo
asoutrasmulheres - o olhar damulher estavoltado parao“vocé&’ que sdo asoutras
mul heres, contando como as mul heres seduzem oshomens, fabricando, assim, efeito
de subjetividade. Do mesmo modo, esse efeito da subjetividadeimpregnao discurso
de“parcialidade’ provocando também o efeito dereferente, em quesetemailusdo de
queamulher nafiguraéde“carneeosso” equediz umfato querea menteocorreu: ea
conseguiu o poder de seducdo atravésdalingerie Valisére. Outro recurso utilizado
paraproduzir efeito de aproximacao e criar ailusdo de verdade é adesembreagem
enunciativadetempo e de espaco, poiso eixo dereferénciaé o presente” (agora) eo
“agui” —amulher estdusando alingerie e seduzindo o homem neste momento.

O valor-prazer/poder-assumido pelo ator mulher €, no nivel do discurso,
disseminado sob o percurso temético do prazer e do poder de seducéo. Essa* cober-
turd’ tematica estafundamentada naredundancia de semas como bel eza, seducéo,
prazer, poder e bonstratos. A recorrénciado temado “ prazer” € mostradapelo per-
curso narrativo do ator “mulher” que cumpre papéisteméticos. transformaseu estado
de“ndo-ter o poder” em estado de*“ter o poder de seducéo eo homem” convertendo,
assim, esse percurso No percurso temético do prazer —haaguelaqueadquire o prazer,
0 objeto pelo qual adquire esse poder (lingerie Valisére) —eafotografiadamulher
sedutora, poderosa, que mostram quefoi possivel essaaquisicao.

O objeto em que estainvestido o valor de* poder ter o prazer” aparecesob a
figuradalingerieValisére. A partir do revestimento figurativo desse objeto-valor, todo
0 percurso do ator étambém figurativizado: astransformagdes narrativastornam-se
acOesdeter alingerie, conquistar o homem eter o poder de seducdo sobreele.

A leituratemati caesta concretizadaem diferentesinvestimentosfigurativos,
todos el es caracterizados por tracostéteis. maciez do veludo do diva, pele e cabelos
maciosdamulher, sem marcas, |&biosumidos, visuas. cores pretaevermelha, unhase
cortinasvermel has, maguiagem nosolhosreforgando acor verde, espaciais: ambiente
fechado, pelaposicéo damulher: pernas semi-abertas deitada sobre um divade velu-
do vermelho com ol hos semi-abertos pintadosde azul erosaparareforcar acor verde
dosseusolhos, e pelaroupadamulher: lingeriederendadaValisére vermel ha, botas
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pretas com pontos prateados acimado joel ho, que caracterizam sensorialmente o
objeto de desgo, assegurando, assim, acoerénciadiscursivae, atravésdasfiguras,
criando efeito de sentido deredlidade.

Essesefeitosdereferente resultam principalmente do uso daiconizagao (an-
coragem) como o endereco da homepage daVaisére, afotografiadamulher, o nome
damarcaValisére, Rosset e Lycraeolocal depublicacdo (revistaELLE), poisessas
figurassfo utilizadas paralevar o enunciatario areconhecer essas” imagensexistentes
no mundo” —arevista, amarcaestdo presentes no mundo real eamulher queficou
sensua —e, apartir delas, acreditar na“ verdade” do contrato estabel ecido no discur-
s0. Asmulheres créem no discurso, poisreconhecem essasfigurascomo “reais’.

Nessapropagandahaumaisotopiatematicade prazer”, caracterizadapela
retomadaem todo o texto dosval orescomo “ seducéo” e“beleza’ e hatambém uma
isotopiafigurativaresultante daredundanciadetragosfigurativosrecobrindo o percur-
S0, assegurando, destaforma, acoerénciasemanticado discurso.

1.3 NIVELDASESTRUTURAS FUNDAMENTAIS

ApGs examinadas as estruturas narrativas e discursivas, pode-se depreender
umacategoriasemanticafundamental, ou sga, o ponto de partidadageracdo do dis-
curso: Prazer (como sindnimo de*” poder”) X Desgosto.

Essaoposi¢do minimasobreaqua apropagandase constréi € manifestadade
diversasmaneiras pel ostemas efiguras descritas anteriormente, sendo que* prazer” é
euforico e desgosto”, disférico.

1.4 PLANODAEXPRESSAO

Harel agbes semi-s mbdlicasentre osdoi s planos. naexpressao usou-seacate-
goriacongtituinte crométi cade tondidade naoposi¢ao “ cor maisquente” versus* cor
maisfria’, eadebrilho naoposicéo “brilhante” versus* opaco”, quetém umarelacéo
com o plano do contetido namedida em que “ cor mais quente” e“brilhante” estdo
associados ao prazer, a0 poder de sensuaidade dado peo uso dalingerie Vaisére, pois
“cor maisquente” serefereas coresvermelhae pretapresentesnalingerie, no veludo,
nas botas, do fundo, e “brilhante” serefere ao cabelo, as botas e a pele da modelo.
Estabel ece-setambém re acdo semi-smbdlicano jogo dacategoriarel aciond “ grande”
versus* pequeno”, namedidaem que“ grande” estaassociado ao prazer, poisserefere
amulher que ocupaamaior dimenso dapégina. Entretanto, “ cor maisfriad’ estaassoci-
adacom o ndo-prazer, referindo-se ando presencadesse e emento napropaganda, do
mesmo modo que* opaco” associa-secom o fundo dafotografia, etambém “ pequeno”
refere-seadimensio ndo ocupadapel amul her nafotografia

Paraanalisar apropagandaétambém necessario fazer umaandise danarrati-
va. Como jdmostrado nanarrativa, amulher € um actante: trata-se do destinador-
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mani pulador. No discurso, 0 sujeito daenunciacdo atribui ao narrador avoz: nessa
propaganda, o sujeito daenunciacao atribui avoz amulher, que é o narrador napro-
paganda. Esse narrador ao usar o discurso em primeira pessoa seidentificacom o
sujeito daenunciacdo epassaaser 0 eu- sujeito Valisére’, congtituindo-se em exem-
plo do sujeito daenunciagéo.

Esse“ sujeito Vaisére” tratade persuadir o narratario, que sdo as outras mu-
Iheres. Paraisso, utilizao recurso dadesembreagem actoria enunciativa. Notextoem
primeirapessoa“eu” seidentificacom o“sujeito Valisére’ que sedirigeasoutras
mulheres para persuadi-las dizendo * eu sou capaz de seduzir oshomens, pois estou
usando alingerieValisére”. A mulher, portanto, é tanto actante danarrativaquanto
actante daenunciacéo.

2 PROPAGANDA 2

2.1  NIVELDASESTRUTURAS NARRATIVAS

A respeito dasintaxe narrativa, i dentificam-se os seguintes actantes: 0 homem
como destinador-manipulador (Dor) eamulher como destinatario (Dario).

Com relacdo amanipulacdo, o destinador homem parapersuadir o destinaté
rio mulher se colocacomo objeto devalor paraela. 1sso levaapressupor queamul her
ao acreditar que esse objeto de val or valiaa penacedeu amanipul agdo, passando a
“querer” o homem paraadquirir ovalor “ prazer” aqueamega. Tratarsedeumtextode
manipulacdo bem sucedida. O homem em pé usando sapatos e roupas da Gucci,
propde um acordo de dar prazer amulher eapersuade, fazendo-aacreditar nointe-
resse do contrato e confiar nasuavontade paracumpri-lo, ou sga, queele” quer” e
“pode” cumprir o compromisso. O poder-fazer foi dado ao destinador homem pelo
uso das roupas da marca Gucci, pois através do sapato e da calca ele conseguiu 0
poder paraseduzir e conquistar amulher quedesgiava. O Dor faz 0 D&rio interpretar
apersuasdo e nelacrer. Nesse caso, 0 destinador faz com que amulher o queirae
“faz” dla“fazer”.
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No texto, o destinador manipulapositivamente o destinatério também por ten-
tacao, of erecendo-Ihe val ores positivos. Paraser recompensada com o prazer, amu-
Iher “deve’ ceder amanipulacdo e deixar o homem possui-la, poisnasociedade uma
mulher ndo pode perder um homem sedutor como este.

Analisando o percurso do ator “homem” notexto, nota-Sse queele cumprevari-
ospapé sactanciais. pressupomos que antesdaGucci ele erao sujeito do querer, pois
todo homem quer ter umamul her, etambém cumpre o papel desujeito do dever, poisse
tratade um dever socia em quetodo homem tem que provar suamasculinidade sendo
capaz de seduzir umamul her, mas erao sujeito do ndo poder-fazer. Quando o homem,
sujeito deestado, recebedaGucci (destinador), sujeito do fazer, 0“poder” ter o objeto
devalor, ou sga, quando aGucci doaosval oresmodaisao homem tornando-o bonito,
sedutor, atraente, competente paraagir, €lepassaaser o ujeito do“ poder” -fazer. Trata-
sedo programanarrativo de competénciado ator homem, poisvisaaredizacéo dasua
performancedeter amulher paras: aqualidademodal do“poder” ter o objeto devalor
€ condi¢do paraarealizacao daperformance pel o homem.

Referente a modalizac&o do fazer, 0 homem ja possuia as modalidades
virtualizantesdo querer e do dever-fazer, eaGucci alteraasuacompeténcia, dando-
Ihe amodalidade atualizante do poder-fazer, qualificando-o paraaacdo de conquistar
amulher. Esse percurso pressupde que o homem realizara a agéo de adquirir por
apropriacdo o objeto-valor que é a mulher, cumprindo assim seu programa de
performance, tornando-se um sujeito realizado.

A modalizacao do ser incide sobre arelacdo entre sujeito e objeto. O Dario
homem interpretaamani pulacéo do Dor Gucci: ele confianesse Dor e entdo admite
queo contrato“ parece” e“ &’ verdadeiro. A relaco dejuncdo entre o ator homemeo
valor do poder de seducéo estadeterminadacomo umarel acéo desgjavel —o homem
quer esse poder —e possivel —ele pode, poisestdusando umaroupaGucci. Modifica
setambém arelacdo do homem com essevalor: antesele“néo podiaser” e passa,
gracasaGucci, a“ndo querer ndo poder” e, finalmente, a“ poder ser” sensual e con-
guistar as mulheres. Essa modalizac&o produziu no homem efeitos de sentido
“passionais’: 0 homem “desgjd’ ovalor do prazer e do poder sobre asmulheres—é
umapaixao dabenquerencaque produz no destinatério alegria e satisfacdo. Quando
ele quer-ser e crer-ser, entrano momento daespera, poisdesgjao valor e acredita
piamente poder contar com aGucci narealizacdo de suas esperancas—nafotografia
ele esta usando um sapato e umacal gaGucci com os quais esperater amulher que
desgia. Ao crer gue aGucci |he concederd o valor almejado, entrano momento de
rel axamento. Estabel ece-seai um contrato imaginério entre o destinatario eo destinador.

A sancdo nessa propaganda esta mostrada na fotografia. Nesse caso, 0
destinador-julgador Gucci reconheceu como verdadeiro, que o destinatario cumpriu o
acordo assumido namanipulacéo através do uso das roupas Gucci. O destinatério
homem assim reconhecido, recebe arecompensa, sendo-1he conferido o poder de
seducéo.
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2.2 NIVELDAS ESTRUTURAS DISCURSIVAS

Nessapropagandafinge-se o distanciamento daenunciacdo pelo recurso da
desembreagem enunciva, emque“de’ éohomem nafotografia, quefdapara“vocés’
gue sdo 0s outros homens — na propaganda s aparece o pé e parte da perna do
homem e o olhar damulher estalonge, criando, assim, ailusdo de objetividade na
Vvisao do sujeito daenunciacéo. Assm o efeito da objetividadeimpregnao discurso de
“imparcialidade’, criando ailusio daverdade objetivado discurso.

O ator homem assume o va or-poder que €, no nivel do discurso, disseminado
sob o percurso temético do poder de seducao que cobre o texto inteiro. Essa* cober-
tura’ tematicaestafundamentada naredundanciade semas como seducdo, beleza, e
prazer.

Otemado “poder” érecorrente como mostrado pelo percurso narrativo do
ator “homem” quecumpre papé steméti cos. transformaseu estado de* ndo ter o poder”
em estado de* ter o poder de seducéo eamulher”, convertendo, assim, esse percurso
no percurso temético do poder —haaguele que adquire o poder, o objeto pelo qual
adquire essevaor (roupas Gucci) —eafotografiado homem sedutor com amulher a
seuspésdizendo que o quer sdo elementosqueilustram quefoi possivel aaquisicdo do
vaor.

O objeto em que estainvestido o valor de“ poder” aparece sob afigurada
roupaGucci. A partir do revestimento figurativo desse obj eto-val or, todo o percurso
do sujeito étambém figurativizado: astransformactes narrativastornam-se agbesde
ter aroupa, conquistar amulher, té-laeter o poder de seducdo sobreela.

Diferentesinvestimentosfigurativosconcretizam aleituratematica, todoseles
caracterizados por tracostéteis: maciez dapele damulher sem marcas, 0 sapato do
homem tocando amulher, visuais. maguiagem nosolhosrefor¢ando acor verde, espa-
ciais: ambientefechado, pelaposi¢cdo: amulher com as pernas abertas, deitadano
carpete, encostadanaparede com os dedos nos | abi os entreabertos se entregando ao
homem que estdnaposi¢do vertica elevantando o vestido damulher, pelaroupado
homem: sapato de couro ecd cariscade giz daGucci que caracterizam sensorialmente
o objeto dedesgjo, eatravésdasfiguras, criam ef eito de sentido derealidade.

Osefeitosderealidade resultam principa mente dos el ementos dai conizagcéo
como afotografiadamulher e o homem, o nomedamarcaGucci escritanafotografia
eoloca depublicagdo (revistaV OGUE), poisessasfiguras o utilizadasparalevar o
enunciatario areconhecer essas“imagensdo mundo” —arevista, amarcaestéo pre-
sentesno mundo real e o homem que ficou sensual e seduziu amulher —e, apartir
delas, acreditar na“ verdade”’ do contrato estabel ecido no discurso. Oshomenscréem
no discurso, poisreconhecem essasfigurascomo “ existentes’.

Napropagandaanalisada, haumaisotopiateméticado “ poder de seducéo”,
caracterizada pel arepeticéo no texto de unidades abstratas como “ sensualidade” e
“prazer”, em que se adquire o poder, como adquiri-lo, e quem o adquire. Também ha
umaisotopiafigurativaresultante daredundanciadetragosfigurativosrecobrindo o
percurso, como verificado anteriormente, assegurando acoerénciadiscursiva
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2.3 NIVELDASESTRUTURAS FUNDAMENTAIS

Tendo analisadas as estruturas narrativas e discursivas, pode-selevantar a
organizacao fundamental do texto: Poder X N&o-Poder.

Essa oposi ¢céo consiste no minimo de sentido sobre o qual apropagandase
ergue e émanifestadade diversasmaneiras, como pelatemati zago efigurativizagéo
destesvalores, sendo que“poder” é euférico e ndo-poder”, disforico.

24  PLANODAEXPRESSAO

No texto estabel ecem-se rel agdes semi-simbdlicas: naexpressdo, o uso dos
jogosdacategoriareacional nasoposicies” verticalidade” versus* horizontalidade” e
“ato” versus“baixo” relaciona-se com o contelido, pois“ verticaidade’ e*dto” estéo
associados ao poder, namedidaem que 0 homem, quetem o poder, estano alto da
fotografiae em posicéo vertica, e“horizontalidade’ e* baixo” ao ndo-poder, poisse
referem amulher quefoi seduzidaque estdnaposi¢céo horizontal eem baixo. Também
se estabel cerel acdo entre os planos naoposi ¢éo da categoria constituinte cromatica
detonaidade" cor maisfrid’ versus” cor maisquente” emque*” cor maisfria’ serefere
a0 poder, poisnafotografiasao usadas as coresmarrom, verde escuro ecinza, e* cor
mais quente” se refere ao ndo-poder, pois esta associada a auséncia dessa cor na
fotografia

Faz-setambém necessario aandlise danarrativa. O homem € um actanteda
narrativa: trata-se do destinador-manipulador. No discurso, o sujeito daenunciacdo
ndo atribui avoz ao homem mani pulador massim acenaenunciativa, criando o efeito
dedistanciamento em rel ac&o ao sujeito daenunciacao.

A cenaenunciativa de seducdo trata de persuadir o narratario, que sao 0s
outroshomens. Paratanto, utilizarecursos como adesembreagem actoria enunciva.
No texto, acenaenunciativa é que se dirige aos outros homens para persuadi-los,
utilizando uma cena de seducdo em que 0 homem esta na posi¢ao vertical usando
roupas Gucci etocando amulher com seus sapatos enquanto elaestadeitadanahori-
zontal, seduzidapor el edizendo que o desgja, que o quer, poisel e pode satisfazé-laao
usar Gucci.

3 CONCLUSAO

Mediante aanalisefeita, pode-se concluir que haumamudancade papéis
actanciaisnas duas propagandas: na Propaganda 1 o destinador-mani pulador éamu-
[her, enquanto que na Propaganda 2 esse papel € do homem.

Outro ponto aser levantado é arelagéo de sexo que em ambas as propagan-
das € marcada como relacdo de poder: na Propaganda 1 a mulher tem o prazer, o
poder de seducdo, enquanto que na Propaganda 2 € o homem gque tem o poder em
relacéo amulher. Essadiferencatambém se expressapel o uso das cores. naValisére
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s80 usadas cores quentes, vivas, remetendo a paixao e ao amor, enquanto que na
Gucci sdo usadas coresfrias, remetendo ao sexo e ao poder.

NaPropaganda 2 o homem da prazer explicito amulher através do sapato
Gucci, tocando apele delaelevantando seu vestido com o sapato, usando 0 sapato
Gucci como instrumento de prazer. J&, naPropaganda 1, afotografiadeixaimplicito
queamulher, através do poder pelo uso da Valisére, daraprazer ao homem.

Nas duas propagandas amul her estdnamesma posi¢do: nahorizontal, deita-
dacom as pernas entreabertas, mas o0 homem naPropaganda 2 € sutil, pois ndo apa-
rece, SO gparece metonimicamente.

Finalizando, naPropaganda 1l amul her convenceasmulheres—o narrador mu-
Iher falacom outras mulheres persuadindo-asacomprar aValisére parater 0 prazer”.
Por outro lado, naPropaganda 2 é acenade seducdo e ndo o homem nafotografiaque

~ 3

convence oshomensacomprar roupas Gucci paraterem o poder de seducéo”.

Semiotics analysis of man and woman image in printed
advertisements

ABSTRACT

This study analyses man and womam’s image in printed
advertisements, dueto theinfluencethat advertisementshasin people,
calingtheir attention by the use of linguistic and visual resources,
leading themto accept theideol ogy that isbuilt and to buy the product
that isoffered. The advertisementsof the corpusweretaken from
ferd e and ma efashion magazines published in Brazil. It wasused
thediscursive semiotic theory of French line, seeking not only to
andysewhat issaid, but also how it issaid, watching the persuasion
and congtruction of thegpeech mechanisms. Theresultsof thisstudy
show that to achieveitstarget public, the advertisement buil dsdigtinct
man and womam’ simages: in general, man appearsasavirileand
dominant subject and woman appears as subject of seduction and
object of desire. Aboveadl, thisstudy pointstothediscursvedrategies
used inthe construction of theseimages.

Keywords. Speech. Semiotics. Advertisement.
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