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RESUMO

A comunicacdo é necessidade basica do ser humano. Desde os
sinaishas cavernas até o advento dainternet, 0 homem vem aper-
feicoando asformas e os mei osde comunicacdo. A principal pro-
postadainternet é encurtar distanciase globalizar rel agbes huma-
nas, mas em pouco tempo de efetiva existéncia, representa, tam-
bém, umarevolugdo naformacomo as pessoas se comunicam,
negociam, estudam, sedivertem etc. A internet € consideradauma
convergénciade midias, umavez queretineem um Unico “ espaco”
ocibernético, ojorna, aTV, oradio, arevistaetc. Umdosprinci-
paisdestaquesdalnternet éainteratividade. Por meio do hipertexto,
um s stemacontinuo de documentosinterconectadosfluidose aces-
siveis, oleitor escolhemaltiploscaminhos* reescrevendo” ostextos
disponiveis. Napublicidade online, como natradicional, asima-
genstém o carater de mensagem aberta, portanto, cabe ao texto
limitar aamplitude dossignificados que asimagens podem refl etir.
Masasfrasesdalinguasdo igua mente abertas, portanto, éfunda-
mental relacionar texto-imagem damel hor formanaconstrucéo dos
sentidos e natransmissdo damensagem. Parailustrar estarelacdo
texto-imagem napublicidade online, realizamosum estudo de caso
dacampanha“ Potes’ daEM C, mostrando o raciocinio naconstru-
¢ao das pecas, com o obj etivo de transmitir amensagem de redu-
¢ao de custo e escalabilidade (modularidade) em solugdes de
armazenamento de dados, por meio de potessimbolizando ossis-
temas de armazenamento, repletosde dinheiro, smbolizando are-
ducédo de custos, e pecas de lego representando a facilidade de
“plugar” novossstemeas.

Palavras-chave: Publicidade. Internet. Imagem. Comunicagéo.
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A comunicagdo € umanecessidade bésicado homem. Desde ossinaisnas
cavernasaté o advento dainternet, o homem vem aperfel goando asformase osmeios
de comunicac&o. Naculturamoderna, a“ciénciadacomunicacéo” tornou-se extre-
mamente val orizada. Muitos séo os esforcos paraampliar o alcance e derrubar as
barreiras dacomunicacéo ao redor do mundo. Esses esforgos deram origem achama

daRevolucdo Tecnol 6gicaou Revolucéo Informacional.

A primeiraformaorganizadade comunicacdo humanafoi alinguagem oral,
que apresentalimitagcbes como aimpossi bilidade de permanénciae de al cance. Para
resolver aquestéo de permanéncia, 0 homem se utilizou de desenhos e, maistarde, da
escritaparafixar seussignos. A linguagem escrita, principalmenteapartir dainvengéo
do papel edostiposmoéveisdeimprensa, peloschineses, solucionou definitivamenteo
problemado alcance.

Mesmo com o surgimento dos afabetos, aimagem, paratransmissdo demen-
sagensedifusdo decultura, éamplamente utilizadaaté osdiasatuais.

1 A EVOLUCAO E GLOBALIZACAO DOS MEIOS DE
COMUNICACAO

Em pard e o aevolucéo dalinguagem, osmel osde comunicacdo foram ampla:
mente aperfel coados, internaci onali zados, padronizados e deixaram de ser privilégio
dasdlites.

A invencdo daimprensapor Gutenberg, em 1445, foi um grande marco para
0 avango dos meios de comunicacdo. Também podemoscitar o aperfel coamento do
papel e aassociacdo do avango daindustriagraficacom amecanica, quimicaeeetro-
nica, que possibilita, por transmissdesviasatélite, aimpressdo dejornaisem varios
paises ap mesmo tempo.

O acance dacomunicagdo deixou deter barreirascom ainvencéo dosmeios
el etréni cos, que fazem uso de diversostipos de tecnol ogias paratransmitir Signos: o
telégrafo, otelefone, orédio, atelevisio, o satéliteeainternet.

A vinculag&o dos meios de comunicagdo com os de processamentos de da-
dos gerou uma novaciéncia: ainformatica, que coloca ao alcance de pessoas, 0s
recursosinformativos deinimeros bancos de dados di stribuidos, como sefosseum
nico banco de dados gigantesco.

Com o advento, no final dadécadade 80, de microcomputadores potentes,
cominterfacesgréficase, ainda, comadigitalizacdo e mel horiadaqualidade daslinhas
teleféni cas, e com o aparecimento de modens rdpidos, comegavaa se desenvol ver
umaoutracultura. Ocorriaauni&o entre osmicrocomputadorese asredes, permitindo
ainstituicdo de novas bases paraainformética e transformando o computador numa
midiademassa

O processo de desenvol vimento dos aparel hos el etronicos, o hardware, e
dastécnicas de programacado e producéo, o software, foi acompanhado do aumento
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deinfluénciae poder dacomunicagdo nasociedade, gerando aexploracdo comercia
dosrecursos de comunicagao.

2 O NASCIMENTO DA INTERNET

Em 1969, surgiu a primeirarede de computadores — a ARPAnet (ARPA:
Advanced Research Projects Agency, financiou o projeto).

Atéoinicio dadécadade 90, asinformacdestrocadas viainternet eram no
modo texto. Com amel horianacapacidade gréficae de conexdo dos computadores,
surgiram aplicacBesgréficasnainternet. Em 1992, introduzia-se o sstemadeinterface
gréficaWorld Wide Web — VWWWW— que revolucionou ainternet. O VWM usaum
protocol o que ligaos computadores de todo o mundo. O documento hipertexto pode
conter linkscom textos, gréficos, som, video e aplicativos de acesso asinformactes
darede. O VWWN\ provocou o “boom” do dominio comercial narede, jaqueamaior
parte dos negdciosredlizadosviainternet so feitosem web sites.

A Figural esquematizaaevolugdo dainternet:

Invencéo da Invencao do Primeiro Invencéo do Inauguragédo da
Imprensa Telégrafo Cabo Submarino  Telefone radiocomunicagéo
‘%
1455 1794 1851 1876 1901
Primeiro Inauguracdo Estabelecimento Primeiro acesso Criagdo da
Computador  da ARPAnet do TCP/IP no Brasil WwWWwW
D A A D
A
1946 1969 1983 1988 1991

Figura1—-Evolucéo dainternet.

Além dainterface gréficaVWWV, arede of erece quatro outros servicgos: cor-
reio eletrénico - e-mail -, gruposde discussdo, transferénciade programas- FTP - e
execucdo de programasalongadistancia- Telnet.

A internet surgiu paraencurtar asdisténciaseglobalizar asrelagdeshumanas,
mas em pouco tempo de existéncia, representa uma revolucéo naformacomo as
pessoas se comunicam, negociam, estudam e sedivertem. Por ser tdo nova, esta“fer-
ramenta’ estdem constante evolugdo. Todos os dias surgem novas fungdes, novas
formasde uso, novosbeneficios ... enovos problemas, também, como o excesso de
informagBes, spams, hackers, virus.
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A internet mundial passou por trésfases bem definidas. A primeirafoi das
iniciativas pioneiras, quando eradesconhecidapel o grande publico, ficando restritaao
mundo académico. A segundafoi marcada pel o conhecido boom, que atraiu grandes
investimentos para os e-negoci 0s e gerou umaexpectativainsanasobre o potencia de
retorno financeiro darede. A terceirafoi marcada pela crise econdmicaem 2000,
acarretando o fechamento de muitas empresas pontocom, afusdo devariasoutrase
um redimensionamento das expectativas parao e-mercado. Todo novo negdcio re-
guer um tempo de maturacdo e é€ provavel que ainternet estejachegando perto do
equilibrio.

3 OHIPERTEXTO

O termo hipertexto serefere atextos com escritando-seqiiencial que permi-
tem ao | eitor escol her mltiplos caminhos e acessar informagdes em cadeia, por meio
datelado computador, emtempo real.

O hipertexto se constitui em um sistema continuum de documentos
interconectados, fluidos e acessiveis. Funcionacomo umacentral organizadorade
materiaissignicosmulti plose polisseqlienciais, taiscomo textos agregados aimagens,
sons, gréficos, acessivel s aos usuarios que podem navegar através dasteias, nos, elos
elinksparaoutrossitesdeinformacdo, formando umtodo significativo, ede onde os
sentidos sdo disponibilizados aosinterpretantes.

O computador eainternet vieram, com o hipertexto, reestruturar aeconomia
de escritaaté entdo dominadapel o livro impresso, ou sgja, propor umanovaordem
paraaleituraeaescrita, quebrando o paradigmado livro impresso. No hipertexto,
(re)textualizagbes multipl as e constantes sdo permitidas, quando franqueiaao autor
editar 0 seu discurso multiplicando o seu potencia informativo einteracional.

A ordenacdo ndo hierarquicado texto ndo éumarevolucéo radicd, hgjavista
gueasnotasderodapé, indicesremissivos, sumarios e divisao em capitul os, encontra-
dosnoslivrostradicionais, também of erecem rotas alternativas, sem compromisso
com alinearidade daleitura. No entanto, no suportedigital apesquisanosindices, os
instrumentos de orientacdo, a passagem de um nd aoutro, fazem-se com granderapi-
dez. Masadiferencamaismarcante estaem integrar sons, imagensanimadasetextos,
namesmamidiaapartir dadigitalizacdo.

4 A PUBLICIDADE NA INTERNET

A internet surgiu como umamidiaparamarketing e publicidadeem 1994. Ela
difere das midias convencionais por ser cons deradando somenteumamidia, masuma
convergénciadevariasmidias. Além disso, elando serve apenas como um canal de
comuni cagdo, mastambém como um canal dedistribuicdo edetransagBescomercials
diretas. A internet €, por natureza, interativa. Os usuarios podem iniciar um processo
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de compravisitando umapéginanainternet, clicando em hipertextosqueolevama
maisinformagdes. E umaviade comunicagio que of erece um contetido adaptado as
necessidades dos clientes, além de apresentar a capacidade de oferecer conteido
multimidia, umanatureza propiciaapublicidade. Fundamentadano livreacesso ain-
formacao, ainternet tornou-se um importante mei o naconstrucéo de marcasonline,
nageracao detrafego e navendade produtos.

Osweb sitesforam as primeirasformas de promoc&o e andnciospor meio de
banners e botfes. Osinvestidores de midia procuram os sites mais visitados para
anunciarem.

E dificil comparar apublicidade online com qual quer midiatradicional. Ela
diferedasdemai s princi palmente pelaposs bilidade deinteracéo e sel etividade daau-
diéncia. Outravantagem estano marketing direto online. Campanhas de marketing
direto online tém um retorno superior se comparado com o mar keting direto tradi-
ciond.

Osprincipaisbeneficiosderedizar campanhas de publicidade naweb sdo: a
segmentacéo, afacilidade demensurar edisponibilizar nosveiculoseaflexibilidadede
realizar mudancas com custos baixos, aém dainteratividade.

Asmodalidades de anlincios online mai s usadas sdo os banners e botdes, o
e-mail e o pop-up

O patrocinio delistas ou grupos de discusséo, com assunto deinteresse co-
mum ao grupo, ou e-mail newd etter, com conteido desenvol vido por umaorgani za-
¢ao, representaoutramodalidade de publicidade online.

5 A RELACAO TEXTO- IMAGEM

No processo de significacdo daimagem, asdiscussdes séo, em geral, reduzi-
dasaduaslinhas principais: ou setomaaimagem como setomao signo lingtiistico,
discutindo-lhe asquestbesre ativas aarbitrariedade, aimitacéo, areferenciaidade, ou
setomaaimagem nostracos especificos que a caracterizam, tais como extensao e
disténcia, profundidade, verticalidade, estabilidade, ilimitabilidade, cor, sombra, textu-
raetc, buscando-se adefinicdo de que modo se daaleituradaimagem, naguilo que
Ihe seriaespecifico.

Outro ponto de discussdo é aque versasobre aconotacdo daimagem, viavel
apenasatravés dapaavra. Assim, todo texto visual acabapor reduzir-seaum texto
lingUistico. Neste sentido, aleituradaimagem néo écentradano signo e, Sm, naima:
gem enquanto texto, naqual seinscrevem unidadesvisuaisevoltaaatencdo paraa
definicdo das unidades pertinentes aimagem. A relacdo imagem/coeréncia, sedarana
distribuicdo coordenadadainformacdo visual no nivel daexpressao; narelacéo ima-
gem/realidade enasisotopias.
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A leiturase darapel o reconhecimento, por partedo leitor, dos e ementosque
constituem o texto visual. Pensando aimagem atravésdo verbal, chega-seaumades-
cricéo daimagem. A palavrafaladaimagem, adescreve e traduz, no entanto, ndo
revelaasuamatériavisual . E avisibilidade que permiteaexisténcia, aformamaterial
daimagem endo asuacorrelagdo como verbal. A significagéo daimagemimplicana
interpretacéo damesma, constituindo-se em discurso ou sustentando discursosver-
bais. Enquanto aleiturada palavra pede umadirecionalidade (daesquerda paraa
direita), adaimagem émultidirecionada, suscetivel ao olhar decada“leitor”.

A interpretacéo daimagem, como ainterpretacéo do verbal, pressupdeare-
lac&o do sujeito com o contexto. Nainterpretacdo daimagem pelo olhar — endo
atravésdapalavra— apreende-seasuamatériasignificante em diferentes contextos.
O resultado dessa interpretacdo € a producdo de outras imagens (outros textos),
projetadas pel o espectador apartir do caréter deincompl etudeinerente alinguagem
verbal endo-verbal.

O carater deincompl etude se sustenta com ano¢ao de ndo-dito (o que néo
esté presente, mastambém esta significando) e com anocdo deintertextuaidade. A
leiturasedana“articulacéo” dediferentestextos (passados, presentesefuturos), bus-
cando aconstrucao de sentidos. Asimagensimplicitasfuncionam como pistas, favore-
cendo acompreensao das associ agdes de ordem simbdlicaeideol 6gicaou favorecen-
do acompreensdo danarratividade de umapublicidade, filmeetc., sem seater exclu-
svamente ao verbal, mas buscando umaarti culagdo num plano discursivo néo-verbal
erevelando atessituradaimagem em suaheterogenei dade.

Tém-se um processo de silenciamento daimagem do ponto de vistaideol 6gi-
co. Processo que vem revelar que amidiatrabalhacom areducdo do ndo-verbal ao
verbal, dando lugar aum efeito de transparéncia, de objetividade dainformacdo. O
texto deimagenstem nasuacongtituicdo marcas de heterogenei dade, como oimplici-
to, osiléncio, aironia

Ojogo deformas, cores, imagens, luz, sombraetc. nosremete, como asvo-
zesnotexto, adiferentes perspectivasinstauradaspel o “ eu” naepelaimagem, o que
favorece ndo s apercepcdo dos movimentos no plano do sinestésico, mastambéma
apreensao de diferentes sentidos no plano discursivo-ideol Ggico, interpretando uma
imagem atravésdeoutra.

Asimagensnao sdo visiveis, tornam-sevisiveisapartir dapossibilidade de
cadaleitor projetar asimagens possivei s que, necessariamente, ndo compdem aestru-
turavisual do texto ndo-verbal em si, mas compdem arede deimagens mostradas,
indiciadas, implicitas, metaforizadasou silenciadas. O analistadirecionae constroi o
préprio olhar através dainterpretacéo.

6 A IMAGEM INFOGRAFICA

Asimagensinfogréficasresultam datransformacdo de umamatriz denimeros
em pontos el ementares (os pixels), visualizados sobre umatelade video. Nesse pro-
cesso de producdo deimagens, o artistadalugar aum programador.
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A imagem infogréficaévisuaizavel nateladevideo, por ser umarealidade
numérica, compostapel os pixel's, cadaum del es correspondendo aval ores numéricos
que permitem ao computador dar aelesumaposi¢do precisanatela. Outracaracteris-
ticaque merece destagque € afacilidade derealizar mudancas nasimagensresultantes,
por meio de simples comandos. O caréter dominante daimagem infogréficaestana
suainteratividade

Em oposi¢o asimagensartesanai s, cujo armazenamento coincide com o su-
porte ou com afotografiaque € armazenada no negativo, mastem como suporte 0
papel, aimagem infograficaé smplesmente disponivel. Issofaz com queelando sga
suscetivel asrestricoes de tempo e espaco, sendo indefinidamente conservével.

7 A RELACAO TEXTO- IMAGEM NA PUBLICIDADE ONLINE

A relacéo entreaimagem e seu contexto verbal éintimaevariada. A imagem
podeilustrar um texto verbal ou o texto pode esclarecer aimagem naformadeum
comentério (SANTAELLA; NOTH, 2001). Qual quer que sgjaasituagio, aimagem
parece ndo ser suficiente sem o texto, emboraa publicidade contemporaneafacacada
vez menos uso do texto.

Como as imagens tém o cardter de uma mensagem aberta, cabe ao texto
limitar aamplitude dossignificados que asimagens podem refletir. Masdevemoslem-
brar que frases dalingua sdo igual mente abertas, portanto, cabe ao profissional de
criagdo relacionar imagem-texto damel hor formanaconstrucéo dos sentidose na
transmissdo damensagem desgjada.

Kaverkamper (1993 apud SANTAELLA; NOTH, 2001) classificou arela-
¢ao imagem-texto em Redundéancia, Informeatividade ou Complementaridade. No pri-
meiro caso, aimagem éinferior ao texto; no segundo, aimagem é superior aotextoe,
portanto, maisinformativa; no terceiro, ambos possuem amesmaimportanciaese
complementam. Na publicidade online, alnformatividade e aComplementaridade
S30 maiscomuns, jagque ou aimagem é mais esclarecedoraque o texto, ou dividemo
mesmo grau deimportancianatransmissdo damensagem, desde que bem situadosno
contexto (publico).

Napublicidade online, o recurso de substituicdo de palavras por imagens é
fundamental, jaquealimitacdo de espaco ndo permiteexplicitar asinformagdes. Mas
Nn&o podemos nos esquecer do contexto.

8 ESTUDO DE CASO: ACAMPANHA POTES DA EMC

A EMC, empresado setor detecnologiadainformacéo, voltada parasolu-
¢Oes de hardware, software e servicos para armazenamento de dados, veiculou a
campanha“ Potes’ com o objetivo deinformar o lancamento deumanovalinhade
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custos/custo-beneficio.

produtos, além deaumentar avisitagdo em seu web site.O publico-alvo daempresaé
congtituido por profissionais do departamento de informaticaou tecnologiadasem-
presas, com diferentes nivel s de preocupacdes.

Abaixo, apresentamos asequiénciadeimagens etextos que, em movimento,
formam o pop-up utilizado nacampanhaonlinedaEMC, paraabordar reducéo de

No primeiro quadro daFi-

BN b L 4 v G gura2, hadinheiro dentro do pote

e

de vidro. A intencéo é chamar a
atencao do internautae persuadi-
lo ando fechar o pop-up ealer a
mensagem verba queanunciaum
novo produto com o melhor cus-
to-beneficio do mercado. Se o
internautativer interesse no assun-
to ou sefoi persuadido pelafrase
inicial, prestaraatencdo ao proxi-
mo quadro que apresenta o pro-
duto, podendo até responder ao
apelode” Cliquee Conheca’.

Se o internauta decidir

armazenamento, entdo tam-
bém ha resultados, embora
Néo mensuraves.
NaFigura3, temosa
sequiénciade um banner ho-
rizontal, em quepecasdelego
(brinquedo infantil) sfo arre-
messados paradentro do pote
vazio até que este seencha.

A anaogiadaspegas
dolego com osnovos siste-
mas daEMC enfatizaaca
racteristicademodul aridade,
Ou sgja, a empresa que ad-
quirir os produtos pode co-
megar com um sistema pe-
guenoe“encaxa” novosss

Figura 2 — Pop-up da campanha“Potes’ daEMC.

clicar nolink queolevaatéapa-
ginadaEMC, com maisinforma-

¢Oes sobre o produto, 0 pop-up cumpriu suamissao principal. Masseelendo clicar,
mesmo assim tomou conhecimento de que a EMC langara um novo produto de

B .4
T+ (|
| cnueccomec (MR

Flgura 3 — Sequencia de banner horizontal da campanha
“Potes” daEMC.
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temas, amedidaque as necess dades de armazenamento aumentem. Maisumavez foi
usado o recurso das pecas em movimento para captar aatencdo e induzir aler a
mensagem até responder, ou ndo, ao apelo de* clique e conhega’.

NaFigura4, temosumaseqiiénciade um Popéo (pop-up maior) em que apare-
ceum potevazio eumagarrafade champanhe quelancarolhas paradentro do pote até
quedefiquecheio. Estapegafoi utilizadaparacomemorar einformar aosletoresdeque
aEMCfoi deitaame hor empresade hardware napesquisadaRevistalnfo.

Como ndo halink
paraapesquisa, jaqueela
foi impressa, néo hao con-
vite para a agdo. Mas, foi
utilizado o pote, novamen-
te, paracriar umaidentida-
devisua comasdemaispe-

cas.

As pecas fazem
usodeimagensfigurativase,
devido asuadimensdo re-
presentativa (pote), aqua-
lidade signican&o pode ser
guestionada. No entanto, a
leituradas pegase, conse-
Figura4—Popéo (pop-up maior) dacampanha Potes’ daEMC. qlientemente dasimagens,

nado é centradano signo e,
sim, nasimagens enguanto textos. A leiturase da pel o reconhecimento por parte do
leitor dos potes e de seus contelidos e da correlacéo que ele faz com sistemas de
armazenamento, reducéo de custos ou modul aridade.

Em outraspalavras, o leitor chegaraaumadescricdo daimagem dos potes
recheados de el ementos e, rel acionando com o seu prévio conhecimento, chegarda
certas conclusdes, como por exemplo; “ o pote cheio de dinheiro quer dizer que posso
guardar dinheiro, como sefosseum cofrinho” ou* 0slegos seencaixam unsnosoutros
com facilidade, assim como ossistemas de armazenamento daEMC”, ouainda, “as
rolhas de champanhe sendo estouradas significam que estamos comemorando alguma
conquista’.

Asimagens dos potes possuem 0 mesmo grau deimportanciadostextosque
as acompanham. Embora ostextos el ucidem asimagens, dependendo do conheci-
mento do receptor em rel acéo aos conceitos de armazenamento, €le poderatirar as
suas proprias conclusdes. Talvez o leitor tenhaa capacidade de criar umasérie de
outros sentidos paraasimagens dos potes e seus contelidos, jaqueimagens sao aber-
tas, mas, em pro daobjetividade dainformagao, antesque o | eitor faca suasassocia-
¢Oes, otexto verbal jaindicao caminho aser trilhado.
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Asfrases* chegou o armazenamento com o melhor custo-beneficio do merca
do” ou* chegou o0 armazenamento que se encaixaperfeitamente nasuaempresaeno
seu orcamento” ndo deixam dlvidasdeinterpretacdo parao leitor, que, supostamente,
sabe o significado da palavra “armazenamento” no contexto de tecnologia da
informacgdo. Também é possivel aassociacdo daimagem do pote com o conceito de
armazenamento, no momento em que o receptor vir o logotipo daEMC, consideran-
do que eletenhaum prévio conhecimento da natureza das atividades daempresa.

Otexto, por s SO, passariaamesmamensagem, caso Ndo houvesseimagens.
No entanto, asimagens, implicitamente, transmitem mensagens outras que ndo estéo
explicitasno texto. Como exemplo, os potestém afuncéo de ndo somente guardar ou
armazenar 0 seu contetido, mastambém proteger e conservar suaintegridade. Naofoi
feito uso das palavras protecdo, segurancaou conservacao, masasimagensdos potes
podem levar osinterl ocutores a essas associacoes. Além disso, napublicidade online,
asimagens constituem o grande chamariz para os antincios. Sem o movimento, quer
dasrolhas, quer doslegos ou das notas de dinheiro caindo no pote, talvez o andncio
nem fosse percebido pelointernauta, quetem suaatencao disputadapor umasériede
outrasinformagdes. Vaelembrar aindaadinamicado conjunto eaforcaqueaimagem
daaotextoevice-versa

Levando em contaasfungdes dalinguagem, podemos observar que aspecgas
de publicidade onlineem questéo fazem uso dasfungdes conativa, poéticaefatica. A
conativa, centrada no receptor, pode ser observada em quase todas as pegas, por
meio dos convites*“ cliquee conhega’ ou“ clique parareceber o e-news’. Jaapoética,
observa-se no jogo de palavrasnasfrases” chegou o armazenamento que seencaixa
perfeitamente nasuaempresaeno seu orcamento” e aempresaque maisarmazenou
votosdosleitoresdalnfo”’. Naprimeira, em concordanciacom aimagemdolego, a
palavra“encaixa’ daotomdeinformaidade, muito comum nalinguagem publicitéria
online. Nasegunda, apaavra“armazenou” faz aponte com o negdcio daempresa,
enquanto val orizaaimagem do pote. A funcao féticaesta presente por meio dasima-
gens edaanimacao das pecas. Elas sdo responsaveis por atrair aatencéo do leitor e
estabel ecer acomuni cacéo. Tanto o colorido dasimagens escol hidas, quanto o movi-
mento dosanuincios, sgjado dinheiro, doslegosou dasrol has de champanhe enchen-
do ospotes, cumprem bem essas funcdes. Outrafiguramuito presente éametéfora,
ndo explicitanotexto verba, e, Ssm, nasimagens. Como exempl o, os potesrepresen-
tam sistemas de armazenamento; as pecas delego sugerem que expandir o sistemade
armazenamento é“umabrincadeiradecrianca’ detéo fécil; o potecheio dedinheiro
representaum cofre onde 0 mesmo encontra-se seguro.
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Text-image relation in online publicity

ABSTRACT

Communicationisaprimary need of the human being. Timeand
distancelimitsweresurpassed. Themain purposeof thelnternetis
to shorten distancesand globaize human relationships. However, in
itstill recent existence, the Internet represents not only one of the
primary modern communication means, but dso arevolutioninthe
way peoplecommunicate, trade, study, entertain, etc. Every day,
Internet usersare provided with new functionalities, typesof use,
and benefits. TheInternet isregarded asamediaconvergence zone,
snceit collectscybernetic, newspaper, TV, radio, magazine, etc. in
one“ared’ . Usngthehypertext, aseamlesssystem of fluid, accessible
interconnected documents, the reader can choose multiplepaths. In
1994, the Internet publicity appeared. Today, many web sitesare
supported by the sale of awide range of advertisements. Many
times, the usersare overwhelmed by an excess of advertisements
“popping up” ontheir screens. Sinceimages havethe character of
open messages, thetext must restrict the amplitude of meaning that
theimages may reflect. Nevertheless, we must remember that the
language phrasesare equally open. Therefore, to establish the best
correlation between image and text ismandatory to build meanings
and convey the message. Substituting imagesfor wordsisfunda-
mental in on-line publicity, since space restraints hinder the
explanation of theinformation. In order toillustrate thisimage-text
correlation in on-line publicity, a case study was carried out
concerningthe EMC“Pots’ campaign.

Keywords: Publicity. Internet. Image. Communication.
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