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H& uma convergéncia entre o periodo que se convencionou chamar de surgimento do
p6s-modernismo, no final do século XX e a decadéncia no volume de leitores dos jornais,
como aborda Philip Meyer (2007: 48). Para Meyer, “a queda no ntimero de leitores foi levada
a sério pela primeira vez no final dos anos 1960, quando novas fontes de informacao
comecaram a disputar, com sucesso, o tempo do tradicional leitor de jornais”.

Quando se trata do conceito do pés-modernismo e da sua marcacdo no tempo, 0s
conceitos sdo bastante amplos. Jameson (1993: 25) é objetivo quando diz que o “conceito de
pds-modernismo ndo € amplamente aceito ou sequer compreendido nos dias atuais”.

Em suas considera¢fes Jameson faz um recorte historico defendendo que esse novo
momento, historico, do capitalismo, pode se datado do fim da década de 1940 e inicio dos
anos cinquenta “ou na Franca, na fundacdo da V Republica, em 1958”. Essas ponderagdes
procuram responder a uma necessidade cultural, talvez de todas as sociedades e propria da
humanidade, da taxionomia em periodos, como se o fato s6 tem relevancia e amplitude ser for
delimitado no tempo.

Se ha dificuldade para a sua delimitacdo no tempo, € ainda mais dificil conceitua-lo

de modo adequado.
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E também, pelo menos tal como o emprego, um conceito periodizante, cuja
funcdo é correlacionar a emergéncia de novos aspectos formais da cultura
com a emergéncia de um novo tipo de vida social e com uma nova ordem
econdbmica — aquilo que muitas vezes se chama, eufemisticamente, de
modernizacgdo, sociedade pés-industrial ou de consumo, sociedade da midia
ou dos espetaculos, ou capitalismo multinacional. (Jameson, 1993: 27)

Nesse contexto, para Fukuyama (1998), hd uma amenizacéo dos conflitos. O autor
indica a vitdria do capitalismo ocidental como um marco na divisao politica mundial, quando
deixam de ocorrer as disputas entre o socialismo e o capitalismo, para uma implantacdo do
que seria uma nova ordem mundial, marcada pela vitéria do capitalismo. O fato € que ha na
segunda metade do século uma série de elementos politicos, econémicos, culturais, estéticos e
tecnolégicos que formam um novo cenario no qual surgem novas visdes para conflitos
histéricos. N&o ha fatos que evidenciem uma relacdo direta entre o pensamento pos-
modernista e seus reflexos no jornalismo. Porém, o jornalismo € uma atividade que reflete as
tendéncias importantes de outros uma ligacao direta entre o pds-modernismo e seus efeitos no
jornalismo. Desta forma é possivel considerar que as mudancas que ocorrem no jornalismo
na segunda metade do século XX estdo envolvidas em um contexto mais amplo de mudancas.
Se ha uma tendéncia de valorizacdo das formas em detrimento do conteldo, essas mesmas
mudangas se verificam nos jornais impressos, sobretudo os americanos, que a partir dos anos
1980 fazem uma reavaliacdo dos seus conceitos. O contetdo deixa de ser o elemento mais
importante. As preocupacdes sociais e estéticas privilegiam a forma. Cores e elementos como
a inconografia, que sdo incorporados ao discurso dos jornais impressos.

Baudrillard (1981: 110) percorre na mesma dire¢do e defende que ha uma simulagédo
da realidade desenvolvida pela midia e que nesta as informacg6es representam um simulacro
da verdade, dos fatos. Nessa estrutura imaginéria 0s meios de comunicagdo procuram destacar
sempre o fascinante, o espetacular. E Baudrillard questiona se “sdo os media que induzem as
massas ao fascinio, ou sdo as massas que desviam os media para o espetacular?”

O jornalismo po6s-moderno, em tempos da espetacularizagdo da noticia e do tripé
publicidade/lucro/entretenimento, perde a forca no seu bem que até entdo era o que tinha de
mais precioso: a linguagem, a informacéo, o texto jornalistico, voltado para a defesa dos

direitos da sociedade. Foi quando recebeu a denominagao de “quarto poder”.

A imprensa contemporénea se diferencia bastante da imprensa de algumas



décadas atrds, quando os grandes jornais se importavam mais com a
“missdo0” jornalistica de formagdo de uma opinido publica, obviamente com
base na perspectiva politica de cada jornal, ao contrario do que acontece na
atualidade, em que predomina o padrdo jornalistico de prestacdo de servigo.
Esse conceito de “missdo” foi deixado de lado e substituido pela
preocupacdo da empresa jornalistica em atingir melhores resultados
economicos. Marques (2006: 35).

Nesse contexto, ndo havia uma discussao sobre o papel do jornal impresso, mas sim
sobre sua sobrevivéncia e sobretudo sobre como enfrentar as novas midias, no caso, a
televisdo. Em 1979 a Sociedade Americana dos Editores de Jornais publica o documento
chamado “Necessidade de Mudancas e Mudancas dos Leitores”, organizado por Ruth Clark e
gue mostra que as pessoas continuavam a ter interesse nas noticias, nas informacoes, porém,
0S jornais impressos se mostravam pouco atraentes para estes. O aspecto estético dos jornais
era pouco atraente para os leitores dos anos 80. Esse estudo foi fundamental para uma
reelaboracdo do discurso dos jornais em todo o mundo, a partir dos Estados Unidos onde o
Jornal USA Today, em 1982, desenvolveu uma reformulagdo no seu layout, priorizando as
Imagens e passando a usar cores em profusdo. Uma de suas mudangas mais marcantes foi a
transformacdo dos pequenos mapas meteoroldgicos em fotos que ocupavam uma péagina
inteira.

Segundo Rey (2012 on line), o0 USA Today tornou-se, apds as mudancas, no segundo
maior jornal diario dos EUA, com uma circulacdo anual paga auferida de 146 milhdes de
exemplares, o que o colocava como segundo jornal diario do pais, depois do The Wall Street
Journal, com mais de 200 milhGes de exemplares.

O estudo de Ruth Clark e suas consequéncias representaram um marco no discurso
jornalistico moderno. Os jornais impressos abandonavam a linguagem reflexiva, densa, e
passaram a trabalhar com a informagéo mais proxima do entretenimento.

Cada vez mais os veiculos de comunicagdo fazem parte de um ecossistema no qual
sdo instituicdes empresariais que tem como finalidade o lucro. A noticia, nesse cenério é uma
mercadoria, ou uma commaodity, como se convencionou chamar mais recentemente.

Debord (2008: 46) destaca a poder que a mercadoria atinge ao se tornar uma poténcia
desconhecida. No seu conceito, a sociedade do espetaculo ndo se restringe ao carater de show,
de expressdo, mas sim ao seu aspecto de fetiche, de busca continua de objetos que
representem uma ascensdo social ou financeira. A escassez dessas mercadorias e a

possibilidade ou busca constante por elas é que criam essa atmosfera de espetaculo, de



aquisi¢do “de poderes”, para usar a linguagem de Debord. Essa mercadoria, nesse sentido de
fetiche, “coloniza” a vida social das sociedades modernas.

Para Canclini (2008), a década dos anos 60 encerrou também outro periodo nos
Estados Unidos, que é o periodo do jornalismo descompromissado. As empresas jornalisticas,
para equalizar suas necessidades financeiras ndo apenas cederam as imposicoes
mercadoldgicas que exigem informagdes transmitidas de modo superficial e com destaque
para 0s aspectos mais pitorescos das noticias. Passaram também a desenvolver parcerias de

administracdo com instituicbes que atuam sobretudo no mercado de entretenimento.

Os jornais independentes tornam-se escassos e frageis. Produzir livros
é fabricar produtos que serdo vendidos sob a forma de pacote porque
assim Berlusconi trata os catalogos de suas editoras e assim exerce a
propriedade sobre todos seus canais italianos de televisdo. Editoras
francesas como Hachette e du Seuil, e boa parte da imprensa desse
pais, perdem sua autonomia ao serem incorporadas a grupos
empresariais que englobam as megalojas Virgin, canais de televisdo,
comércio de armas, linhas aéreas e livrarias de muitos aeroportos.
Schiffrin documenta 0s usos monopolizantes desses meios para
apoiar, com censuras e distorsdes midiaticas, as politicas de Chirac,
como fez o império Murdoch, que também aliou sua midia a Blair ao
apoiar a guerra no Iraque (Canclini, 2008: 32)

Para Eugenio Bucci (2009), a comunicacao jornalistica dos séculos XVIII e XIX era
“acima de tudo, uma expressdo do publico ou dos cidaddos reunidos em publico, uma
expressdo de sua liberdade de opinido, do seu direito a informagdo e a emancipacdo pela
educacido”. A medida que a publicidade comeca participar do jornalismo, no inicio do século
XX, isto é decisivo para a transformacéo do jornalismo em industria. Desta forma os meios de
comunicagdo procuram cada vez mais ampliar seu publico, um publico que ndo é mais visto
como cidadaos reunidos, mas “consumidores andnimos, dispersos de si, mas compactados
enquanto massa’.

Morin (2002: 69) também faz uma ligacdo entre 0 mundo do lazer, do espetaculo,

com os meios de comunicacdo. Para ele:

A cultura de massa pode assim se dizer considerada como uma
gigantesca ética do lazer. Vamos dizer de outro modo: a ética do lazer,
que desabrocha em detrimento da ética do trabalho e ao lado de outras



éticas vacilantes, torna corpo e se estrutura na cultura de massa. Esta
ndo faz outra coisa sendo mobilizar o lazer (através dos espetéaculos,
das competicbes da televisdo, do radio, da leitura dos jornais e
revistas); ela orienta a busca da saude individual durante o lazer e,
ainda mais, ela acultua o lazer que se torna o estilo de vida. O lazer
ndo é apenas o pano de fundo no qual entram os contetdos essenciais
da vida e onde a aspiracéo a felicidade individual se torna exigéncia.

Ha diversos fatores concorrentes para a construcdo do cenario em que a cultura de
massa se torna predominante na sociedade. Gay Debord (apud Claudio, 2006) a trata como
sendo a sociedade do espetaculo, na qual ha um predominio da aparéncia-mercadoria em
detrimento do conteudo.

Nesta nova configuracdo do discurso midiatico os fatos sdo apresentados nos meios de
comunicagdo de massa como mercadoria-noticia. Ha uma légica na producdo da noticia que,
conforme Herbert Marcuse (1973: 94), prioriza a informagdo superficial em detrimento da
analise mais profunda.

A linguagem usual nos veiculos prioriza o conceito da simplificacdo para que haja
uma assimilacdo mais facil. Tem sido este o desafio constante: transformar as linguagens
mais complexas, como as cientificas ou econdémicas em uma forma palatavel para o leitor,
principalmente os novos leitores. O questionamento ndo parece estar na simplificacdo, tendo
em vista que ela atende a uma necessidade de grande da populacdo, que necessita de
informacdes transpostas para uma linguagem mais coloquial, menos formal.

Os esforcos no sentido de transformar essa linguagem, incluindo a verbal, parece ter
produzido resultados, pelo menos nos paises

Levantamento da Associacdo Mundial de Jornais (2013) mostra que em 2006, 148,4
pessoas, em cada mil, liam com frequéncias jornais pagos. O Brasil, nesse mesmo estudo,
ocupa a 1012 colocacdo, com apenas 53,4 pessoas, em cada mil, lendo jornais com frequéncia.
Em 2013 um novo levantamento é divulgado, com dados referentes a 2009 ne o Brasil, desta
feita, passa a ocupar a 952 posi¢cdo. No Brasil esses dados s&o divulgados pela ANJ
(Associacdo Nacional dos Jornais). A entidade também mostra que desde 1993, ano em que a
internet comercial comecou a se desenvolver, poucos foram os anos em que houve queda, no
Brasil, no nimero de leitores de jornais. Se, em 1993, tinhamos um total de 6.296.000 de
exemplares diarios, em 2012, esse numero aumentou para 8.802.000 exemplares. Ou seja,
houve um aumento no namero de leitores de jornais impressos no pais. Isto acontece devido

ao aumento substancial no numero de leitores de jornais tidos como populares, como o caso



do Jornal Super Noticia, de Belo Horizonte, que em 2012, ainda segundo dados da ANJ,
atingiu uma marca de 296 mil exemplares diarios, superando jornais tradicionais como O
Estado de S. Paulo e perdendo apenas para a Folha de S.Paulo, que teve uma tiragem diaria

média de 297 mil exemplares.

O ato da enunciacdo na capa do jornal Super Noticia

O discurso grafico, composto pelo discurso jornalistico mais o0s elementos
complementares (fotos, cores, tipografia, espaco em branco e graficos) constituem um espaco

de convencimento.

O discurso gréafico transmite a informacdo semantica através de seus
signos compreensiveis, mas, ao mesmo tempo, produz uma
informacdo visual de reforco estético através de simbolos graficos que
atuam na sensibilidade do receptor (Silva, 1985).

Porém, na concepc¢do dialogica de Bakhtin (1996) “o sentido do texto e a significagdo
da palavras depende da relacdo entre sujeitos, ou seja, constroem-se na producdo e na
interpretacdo de textos”. Nao se trata de uma rela¢do isolada, do emissor atuando sobre o
receptor como se este ndo tivesse participacdo na enunciacdo. Para Bakhtin, este receptor,
denominado enunciatario, é co-enunciador na construcéo do sentido.

Este estudo analisa o discurso das capas do Jornal Super Noticia partindo de uma
perspectiva da semiotica discursiva francesa e do principio de que esta comunicacdo entre o
enunciador e o enunciatario é dialogal. Para Bakhtin (apud Barros, 2002: 17), ndo se trata de
uma comunicacdo unilateral, na qual o enunciatario (leitor) assume uma condicdo passiva.

O design grafico cria uma producdo simbolica pela construcdo do sentido. Ele difere
do discurso verbal por operar basicamente com o nivel visual dos diversos elementos na
pagina impressa. Como discurso, ele possui a qualidade de significagdo. O discurso grafico
difere do discurso verbal por operar basicamente com o nivel visual dos elementos na pagina
impressa.

As capas de jornais s&o compostas por elementos textuais denominados manchetes,
que sdo os titulos mais importantes e as chamadas (manchetes com informagGes de menor
relevancia jornalistica). As manchetes e chamadas aplicadas na pagina sdo enuncivos porque

seus enunciados possuem elementos que remetem a instancia da enunciacdo. Esses elementos



sdo marcados principalmente pela selecdo tematica, que indicam no enunciado os actantes da
enunciacgdo (ele, no lugar do eu), o espaco do enunciado (o que sempre € definido) e o tempo
do enunciado (agora).

Naquilo que Greimas denomina como convencdo fiduciaria entre enunciador e
enunciatario para a determinacao do estado veridictorio do texto, varios pontos lexicais devem

ser analisados.

“O acordo fiduciario apresenta dois aspectos:

a)  como o texto deve ser considerado do ponto de vista de verdade e da
realidade;

b)  Como devem ser entendidos os enunciados: da maneira como foram
dito ou ao contrario. (Fiorin, 1996: 35)

Na narrativa jornalistica a verossimilhanca é uma condicdo basica. O texto deve ser e
parecer ser verdade. Em tese ele busca uma objetividade que é a transposicéo para o discurso
das informagdes usando o léxico. O texto deve ser considerado como ponto de vista de
verdade. Diferentemente dos textos literarios, este texto deve procurar eliminar as marcas da
subjetividade, da ambiguidade. O dito é para ser entendido como foi dito. A polissemia,
multiplicidade de sentidos, é desaconselhada.

O jornal Super Noticia, assim como a maioria dos jornais, adota uma estratégia do
discurso do enunciado enunciado, produzindo um efeito de objetividade. Neste caso, a
interacdo entre o enunciador e 0 enunciatario se da por uma interacdo com efeito de
objetividade.

Ao usar a manchete "Mulher Deprimida afoga a filha na banheira™ o enunciador busca
produzir um efeito de sentido de instantaneidade, pois a manchete se apresenta no presente do
indicativo, diferentemente das noticias, internas da publicacdo e que complementam os
titulos, apresentadas no pretérito. Procura-se neste discurso enfatizar uma imagem de
seriedade, de objetividade, como se fosse uma verdade. A escolha do verbo "afoga" em
detrimento do condicional "teria afogado™ ou "é acusada de afogar” estabelece uma relacdo de
verdade, com o enunciador assumindo o discurso de sua fonte jornalistica, nestes casos
geralmente constituida pelas autoridades policiais.

O ato da narracdo é sempre posterior a histdéria contada (Fiorin, 1996: 63). Desta
forma, o uso do verbo no presente busca dar uma imagem de instantaneidade e proximidade,
como se o enunciador estivesse proximo enunciatério. Esta relagdo se reforca com a auséncia

da designacéo do espago.



O proprio titulo da publicagdo “Super Noticia” ¢ o primeiro indicativo dessa
proposi¢ao de verdade absoluta. O advérbio “super” exprime a ideia de superioridade, que
combinada com a palavra “noticia” potencializa a expressdo procurando persuadir o
enunciatario de que ele esta tendo acesso a uma informacdo em uma instancia maior. A
expressdo “Super” geralmente ¢ reservada para fendmenos miticos, como “Super Homem. E 0
grande que se opde ao pequeno.

Para aquilo que Kerbrat-Orecchioni (1980: 21-4) chama de leis discursivas, ha duas
que sdo as mais evidentes. A primeira delas é a informatividade, que é papel de o discurso ndo
apenas manter a conversagao, mas enunciar informagfes que o enunciatario desconheca. Os
jornais comumente usam de artificios l1éxicos que ressaltam essa informatividade. Na capa em
questdo ha marcas como “ganha dnimo novo” ou “prometem parar hoje” que traduzem um
aspecto de instantaneidade, novidade. A legenda apresentada sobre a foto do carro anuncia
que “A Justiga deu prazo de 24 horas” para que a empresa responsavel pela obra inicie a
recuperacdo do prédio. Ndo ha nestes casos uma repeticdo do discurso. A novidade, que €
uma caracteristica da noticiabilidade, tem suas marcas nestas expressfes. Os anuncios de
rodapé reforcam esta proposta discursiva ao afirmar que a promocao ¢ para “esta semana” ou
ainda “Garanta ja”. Embora ndo seja objeto deste estudo, pode-se destacar que 0s anuincios
publicitarios normalmente trabalham com dados atemporais, ndo tendo uma relacdo direta
com os tempos da enunciacdo. Porém, as publicidades de varejo, como 0s andncios
destacados na pagina do Super Noticia, por usarem bastante o recurso da promogéo, tém um
carater efémero.

Outra lei da discursividade € a potencialidade da informacgdo. Ou seja, a maxima da
quantidade de Grice (apud Fiorin, 2008: 34). Diz respeito ndo a existéncia ou ndo da
informagdo, mas “a taxa de informagdo que se deve apresentar numa troca verbal”. O jornal
ndo diz em sua manchete que “Mulher mata a filha”, pois esta informacdo tem tracos de
generalidade. Ressalta que a mulher “deprimida”, “afoga” a filha ‘“na banheira”. Trés
informacdes complementares fortalecem o enunciado. O adjetivo “deprimida” sugere um
estado psicologico anormal da acusada. O uso do verbo “afogar” demonstra que ha um
procedimento incomum mesmo nos casos de violéncia e o fato de ser “na banheira” completa
0 cenario, tentando facilitar a interpretacdo. Os demais titulos da capa seguem a mesma
estratégia. O que poderia ser noticiado como “Homem ¢ morto em banco” ¢ expresso como

“Futuro pastor ¢ morto por ladrdes na porta de banco”. O uso da expressdao “futuro pastor”



indica que se trata de uma pessoa preocupada com questdes espirituais mas que foi vitima de
“ladrdes” na “porta de um banco”, local que deveria ser protegido. A terceira manchete da
pagina “Médicos do SUS prometem parar hoje em todo o pais” também carrega marcas de
potencializacdo ao usar as expressoes “ja”, que ¢ agora para o enunciatario, seguido do “em
todo o pais”, ampliando o espago de abrangéncia da informagdo. O uso do verbo promete
resguarda a publicacdo de uma eventual ndo confirmacdo do fato, que na enunciagdo sugere
um ato para “aqui e agora”. Mas que pode nao ocorrer.

Destaca-se nesta analise a questdo do que Greimas considera como sendo as
competéncias discursivas que sao exigidas tanto do enunciador quanto do enunciatario. Ha o
que se pode chamar de ajustamento das competéncias para que a sintonia seja perfeitamente
sincronizada. O jornal, como enunciador, ajusta a sua competéncia linguistica ao enunciatario
para que este consiga assimilar seu enunciado. Algumas expressdes usadas nas chamadas de
primeira péagina sdo proprias de uma adequacdo léxica do enunciador ao léxico do
enunciatario. O uso da expressdo “Reta Final do Brasileirdo” ¢ um chavao usado com
freqiiéncia nas coberturas esportivas e corresponde a “Jogos finais do Campeonato
Brasileiro”. Porém, essa expressdo ¢ mais proxima do léxico predominante coloquial do leitor
tipico dos jornais populares. Outro enunciado, ainda na mesma pagina afirma que “Galo tera
sequéncia indigesta nos ultimos sete jogos”. Uma expressdo regional e outra figurativa
marcam este enunciado. O uso da expressdo “Galo” refere-se ao time de futebol chamado
Atlético Mineiro e “indigesta” as dificuldades que o time poderd encontrar em seus proximos
jogos.

Com as marcas da enunciacdo presente nas chamadas e manchetes do jornal pretende-
se reconstituir o ato enunciativo baseando-se em seus pressupostos.

A debreagem enunciva, aplicada nos textos jornalisticos, cria efeitos de objetividade.
Nas manchetes ha geralmente uma embreagem com o propoésito de neutralizar o tempo da
enunciacao, substituindo um periodo que pode ser bem anterior a enunciacdo, como ha varios
dias, por um tempo com valor de outro. O fato acontecido, que poderia ser relatado como
"Mulher deprimida matou na terga...” € publicada sem o verbo no pretérito e indicagdo de
data, sugerindo que o fato ocorreu em um periodo temporal mais préximo.

A primeira pagina do jornal Super Noticia, ao exibir a manchete “Mulher Deprimida
Afoga a filha na Banheira” faz uma contraposi¢do entre morte x vida. O sujeito da manchete,

informacdo destacada na pégina, se apresenta em uma narrativa privilegiada, que tem como
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sequéncia uma estratégia de gradagdo de intensidade. A indicacdo de que ela “afoga”
estabelece uma relacdo de temporariedade indicando para o presente, 0 que € uma
caracteristica das manchetes de jornais. Embora o fato tenha ocorrido em data anterior, a
sensacdo de realidade se a estabelece pelo verbo no presente do indicativo.

E pressuposta a atitude do enunciador, mas parece legitimo supor que o jornal
desenvolve seu discurso, tanto grafico quanto de conteddo em funcdo da receptividade do
leitor, das suas convicgdes e peculiariedades sociais, economicas e culturais. Ha uma relagao
dialdgica que permeia a construcdo do sentido. O significado da capa do jornal, neste caso em
andlise, é o significado resultante das interacGes baseadas no processo de persuasdo e de
interpretacdo. O fazer persuasivo da edicdo tem suas estratégias que buscam conquistar o
destinatario, que, por sua vez, tem uma estratégia de interpretacéo

Se ndo houvesse essa relacdo dialogal, a ressonancia estabelecida no enunciatario seria
nula e este abandonaria o seu interesse pela publicacdo. Se, a amplitude de uma ressonancia
positiva permite a ampliagdo do seu universo de enunciatarios (leitores) como foi destacada
na introducdo deste estudo, a auséncia da ressonancia significaria o fim da publicacédo, como é
natural.

A enunciacdo é sempre um ato focado no eu, aqui, agora, que compde as categorias da
enunciacdo. O eu, 0 tu ou ele, sdo pronomes que indicam a pessoa do enunciado. Para

Benveniste, ha como pessoa o eu/tu e o ele, que é a ndo-pessoa. No texto da manchete, a "mulher"

(ela) é a ndo-pessoa, aquela que esta no enunciado, mas distante.

Para Fiorin:

Este (0 enunciado) comporta frequentemente elementos que remetem a
instdncia de enunciagdo: pronomes pessoais, demonstrativos, possessivos,
adjetivos e advérbios apreciativos, advérbios espaciais e temporais etc. Esse
conjunto de marcas enunciativas colocado no interior do enunciado néo é a
enunciacdo propriamente dita, cujo modo de existéncia é ser 0 pressuposto
I6gico do enunciado, mas é a enunciagéo enunciada” (Fiorin 1996: 162, grifo
do autor).

A auséncia dos déiticos na manchete principal “Mulher deprimida afoga a filha na
banheira” mostra uma atemporalidade e impessoalidade (distancia do sujeito) que mostra uma
assepsia na informacdo, um distanciamento do enunciatario. O enunciador se esconde no
enunciado. Na manchete o afoga do enunciado esta na forma presente do indicativo do verbo.

Cria-se uma sensacdo de que o fato esta ocorrendo no presente.
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Como destaca Benveniste, 0 agora do processo enunciativo:

constitui um eixo que ordena a categoria da concomitancia vs ndo
concomitancia. (anterioridade vs posterioridade), criam-se trés momentos de
referéncia: um presente, um passado e um futuro. O momento de referéncia
presente é um agora, pois ele coincide com 0 momento da enunciagdo. O
momento de referéncia passado indica uma anterioridade a0 momento da
enunciacdo; o futuro, uma posterioridade a esse momento. (Fiorin, 1996:
166)

A manchete do jornal, assim como suas chamadas, € publicada no passado cronolégico
nem tdo remoto (as noticias comumente sdo do dia anterior ou de datas anteriores proximas).
Porém, o tempo do discurso é o0 momento da enunciacdo. O momento de referéncia é também
0 agora, no presente. O momento do acontecimento é posterior a enuncia¢do. Nao ha uma
coincidéncia entre 0 momento do acontecimento e 0 momento de referéncia, embora 0 uso do
verbo com a flexdo “afoga”, sugira essa concomitincia. E da praxis jornalistica que o titulo
das reportagens seja escrito no presente do indicativo e o restante (o corpo do texto) no
pretérito perfeito. Trata-se de um presente durativo, pois 0 momento de referéncia é mais
longo do que o momento da enunciagdo. O “afoga” nao € o presente do momento, mas uma
forma linguistica que sugere o prolongamento da acdo, como se esta ndo tivesse sido
concluida.

Nos demais titulos da capa 0 mesmo recurso se repete, como em “Sele¢ao de handebol
massacra a Argentina e fica no topo do podio”. O enunciado sugere uma acao concomitante
nos dois verbos usados na chamada.

Quanto ao espaco, o uso da expressdo “Mulher deprimida mata” remete a um espago
da enunciacdo que é distante do enunciatario pois (a mulher) € aquela que responde pelo ato.
Como a enunciagdao € um processo presumido, € licito supor que o fato ndo ocorreu “aqui e
agora”, tendo em vista que ndo ha marcas na enuncia¢do que levem a essa presunc¢do. Pelo
contréario. A auséncia de pronomes sugere um distanciamento. O texto que complementa a
manchete indica a localizacdo mais exata, “no Sul de Minas”. Neste caso, estabelece-se 0

‘Gl 99

4”, que € um espago enuncivo, em oposi¢cao ao enunciativo “aqui’”.

Os mecanismos de instauracdo de pessoas, espagos € tempos no
enunciado sdo dois: a debreagem e a embreagem. Debreagem é a
operacdo em que se projetam no enunciado a pessoa, 0 espaco e o tempo
(Greimas e Courtés apud Fiorin, 1996: 178).
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A capa da revista trabalha com espagos que ndo se organizam em relagéo ao espaco da
enunciagdo, configurando uma debreagem enunciva. A manchete comega com uma
debreagem actancial enunciva, pois nela se estabelece a participante do enunciado, no caso “A
mulher”. O verbo afoga, no presente do indicativo presume uma agdo concomitante, mas ndo
é real, pois trata-se um recurso que sugere concomitancia ao marco temporal cronoldgico, mas
que ndo acontece. A auséncia das marcas da enunciacdo, utilizadas para criar o efeito de
objetividade nédo identificam o espaco da enuncia¢do. O na banheira é o la. A debreagem
enunciva fica evidenciada pelo la em oposicdo ao aqui. O espaco da enunciacdo ndo € o

mesmo do enunciado.

O espaco linguistico é do eu, mas, quando falo, meu interlocutor aceita como
seu. Quando ele se transforma em enunciador, sua espacialidade converte-se
na minha. Isso é a condicdo de integibilidade da linguagem (Benveniste
apud Fiorin, 2008: 263).

Nos discursos jornalisticos o enunciador em primeira pessoa (eu) € pouco usado.
Reserva-se aos artigos, colunas e eventualmente a algumas reportagens nas quais o jornalista
busca uma maior intimidade com o enunciatario, mostrando como se fosse um dialogo
pessoal, no qual se destacam as impressdes individuais.

Embora o discurso jornalistico priorize o discurso reportado, com o uso de um verbo
introdutor, comumente representado por um verbo dicendi, nas manchetes e chamadas de
capa dos jornais, frequentemente esse recurso ndo € usado.

O tempo e subvertido na manchete e nas capas do jornal. Verbos como “afoga”,
“ganha” e “massacra” indicam posterioridade em relagdo ao marco temporal pretérito
naquele momento. Isto cria uma sensacdo de real, embora seja hipotética, criando um
simulacro do real, usando a estratégia que Fiorin considera como sendo de substituicdo da
anterioridade pela concomitancia.

Embora no discurso grafico jornalistico existam diferentes vozes, o ethos sugere que
seja monofénico. H& uma preocupacgéo, geralmente ordenada por manuais de redacdo para
que a linguagem verbal e gréfica seja padronizada. Nos textos internos a polifonia & marcada
pelos artigos, cronicas, charges e colunas, que tém seus autores identificados. Esta polifonia
busca transmitir uma imagem de pluralidade, de diversidade. Nas capas das publicagdes esse
efeito € minimizado ou quase eliminado. A capa é uma expressdo destacada do ethos da

publicacéo e, por esse motivo, comumente busca ter um carater monofénico.
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E polifonico o texto “em que se deixam entrever muitas vozes, por oposi¢ao aos textos
monofénicos, que escondem os didlogos que os constituem” (Barros, 1994: 5). Polifonia e
monofonia sdo diferentes efeitos de sentido que podem ser analisados no discurso. No
discurso jornalistico busca-se uma monofonia do discurso procurando-se dar uma s6 voz, que
reforga o ethos.

Os discursos autoritarios sdo monofénicos porque ndo permitem o contraditério, as
ambiguidades, criando uma ilusdo de verdade. Outros discursos, como 0 poético, por
exemplo, sdo polifonicos, pois permite a fluicdo de varias vozes, expondo seus conflitos e

contradicdes.
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Apéndice. Capa do Jornal Super Noticia de 25 de outubro de 2011
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MULHER DEPRIMIDA AFOGA
A FILHA NA BANHEIRA

# Depois de matar a crianca de 1ano e 9 meses, dona de casa tentou o suicidio, no Sul de Minas;
acusada, que esta fora de perigo, afirmou em uma carta que a culpa da tragédia é do ex-marido. P4c.3

Reta final do Brasileirao

# Apds fim do jejum, # Galo terd sequéncia
Cruzeiro ganha dnimo indigesta nos Ultimos
novo na disputa. pic.2e  sete jogos. ric.27

p. sila # Precisando de 95%
dos pontos, América
ainda acredita. ric. 25

ALBSON OONTS0

e . - Meninas
Sob nsco mwmmmmu

empresa responsavel por
m&mammmmmﬂs.s

NOVA LIMA PROTESTO %\ * Selegﬁo de
Futuro pastor é Médicos do SUS NS i i
morto por ladroes Hrometem parar S\ Y4 00 topodo pid.
naportadebanco hojeemtodoopais < Ll phos 2262

Vitima chegava & agéndia com um malote para Cerca de 100 mil profissionais da sadde reivindicam
depositar RS 2.500, que foram roubados, PAG. 4 methores saldrios e condigdes de trabalho. PAG, 12

LOIRA PODEROSA

Ex-panicat faz mais um ensaio sensual de tirar o folego e fala
de sua gostosa relagdo com o namorado sortudo. pAe. 14
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