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REPRESENTACAO E IMPRENSA NEGRA: UMA ANALISE DO PAPEL DAS
NARRATIVAS NA REVISTA RACA BRASIL

Filipe Mantovani Ferreira®

RESUMO

Este trabalho tem por finalidade observar a representacdo da minoria negra em narrativas
publicadas em Raca Brasil, revista voltada ao publico afrodescendente. E pressuposto
deste trabalho que as imagens de grupos possam ser (re)construidas de acordo com o0s
discursos que circulam a respeito deles. As analises permitiram identificar a tendéncia de a
publicacdo representar 0s negros que protagonizam as narrativas como individuos capazes
de obter sucesso (entendido como ascensdo profissional) por meio do esforco individual.
Constatou-se, ademais, que 0s critérios para que se avalie 0 sucesso dos negros
representados sdo determinados pelos discursos discriminatérios que circulam em
sociedade, os quais a revista procura contradizer. Foram utilizados, como embasamento
teorico, trabalhos de van Dijk (2006), Charaudeau (2010, 2005), Mira (2001), Tajfel
(1981), entre outros.
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ABSTRACT

This paper analizes the representation of the black minority in narratives published on
Raca Brasil, a magazine that is aimed at Afro-Brazilians. It is assumed in this paper that
the images of groups can be (re)constructed according to the discourses that circulate about
them. The analysis made it possible to identify a tendency to represent the black
protagonists of the narratives as individuals that are capable of being successful (i.e.
professionally successful) by means of individual effort. It was also observed that the
criteria by which the success of the black protagonists is assessed are determined by the
prejudiced discourses that circulate in society, which are opposed by the magazine. The
theoretical basis of this paper consists of the works of van Dijk (2006), Charaudeau (2010,
2005), Mira (2001), Tajfel (1981), and others.

Keywords: black identity, magazines, media, minorities, representation.

Considerac0es iniciais
Este trabalho tem por objetivo analisar a imagem de negros projetada pelas narrativas
publicadas por Raca Brasil, revista voltada a afrodescendentes bastante consolidada no
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Brasil, e também compara-la & imagem estereotipica de negrospregnante em nossa
sociedade, a fim de observar pontos em comum e divergéncias entre elas, identificando,
assim, a orientacao ideologica da publicacdo em questdo. Para tanto, serdo analisadas duas
narrativas, quais sejam, (1) “Entre sonhos e conquistas” e (2) “Além da vocagdo”,
publicadas respectivamente nas edi¢Oes 129 e 131 da revista supramencionada e anexadas
a este trabalho (p. 15-19). E significativo observar que as narrativas biograficas de
individuos negros consiste em préatica bastante recorrente na revista. Os protagonistas das
revistas sdo sempre negros, havendo a possibilidade de serem conhecidos pelo grande
publico (caso de cantores como Paula Lima e Leci Brand&o) ou desconhecidos, como é o
caso de Nilton Ribeiro e de Marcelo Violla, protagonistas das narrativas (1) e (2).

Nas secdes a seguir, apresentamos uma breve discussao tedrica, em gque sdo expostos
alguns conceitos das areas de Analise Critica de Discurso, Analise de Discurso e

Psicologia Social que nortearam nossas analises.

Uma abordagem triangular do discurso

Segundo van Dijk (2006), a producdo e interpretacdo de sentidos sdo
necessariamente balizadas pelas dimensdes cognitiva, discursiva e social, isto €, as
cognicdes individual e social, aliadas ao contexto socio-historico de producéo do discurso
e as possibilidades de significacdo de uma dada materialidade discursiva seriam
responsaveis pela producédo de sentidos, conforme se observa noesquema a seguir:

Discurso

Produgiode
sentido

Cogni;;éo Sociedade

Procedemos, nosproximos itens, & apresentacdo e discussdode conceitos atinentes as
dimens@es que constituem os Vértices do triangulo proposto por van Dijk, quais sejam, a

cognicdo, o discurso e a sociedade, sem que se ignorem as imbricacgdes entre elas.
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Dimens&o cognitiva: a no¢do de minoria e as relagdes inter e intragrupais

Cognitivamente, a discriminagdo estd vinculada a categorizagdo, entendida
comoprocesso mental por meio do qual individuos sdo vinculados a grupos segundo as
caracteristicas que possuem ou que se pressupde que eles possuam (Tajfel, 1981; Liebkind,
1984). Trata-se de um processo que facilita as interacdes dos individuos com um meio
social complexo (Boderhausen, 1993), na medida em que permite que se fagam inferéncias
a respeito de um determinado individuo simplesmente porque ele se vincula a um grupo
especifico.

A esses grupos sdo normalmente atribuidos afetos, os quais podem ser negativos ou
positivos. A associacdo entre um afeto negativo e um determinado grupo é a base cognitiva
tanto do fendmeno da discrimina¢do quanto da separacdo entre grupos majoritarios e
minoritarios. Cabe salientar que a vinculacéo de afetos a um grupo € algo regulado social e
culturalmente, o que significa dizer que o processamento de ordem cognitiva envolvido no
esforgo de categorizacdo ndo implica comportamento discriminatdrio.

Os grupos a que os individuos se vinculam podem ser minoritarios ou majoritarios.
Liebkind (1984) esclarece que esses grupos diferem quanto a caracteristicas raciais,
étnicas, religiosas, sociais, linguisticas, culturais que podem tanto sobrepor-se quanto
decorrer umas das outras. Dessa forma, um dado étnico, como a cor da pele e cabelos, pode
ter como consequéncia o enquadramento de um individuo em um grupo minoritario.

O conceito de minoria ndo é entendido, portanto, segundo um critério quantitativo,
mas qualitativo (Tajfel, 1981), isto é, sdo considerados membros de grupos minoritarios
sujeitos que possuem uma ou mais caracteristicas distintivas socialmente desprestigiadas e
passiveis de implicar mudancas nos padrdes de relagdes sociais (Liebkind, 1984). Além
disso, é caracteristica de um grupo minoritario a ciéncia de sua propria existéncia por parte
de seus membros e também o reconhecimento de uma ou mais caracteristicas que 0s unam
(Tajfel, 1981).

Dessa forma, o grupo dos negros, ao qual se dirige a revista RagaBrasil, ainda que
bastante expressivo numericamente no computo da populacdo brasileira, pode ser
considerado uma minoria, visto que possuir pele negra pode ter como consequéncia a
adocdo de padrbes de comportamento discriminatorios, os quais, por exemplo, implicam
dificuldades de ascensdo profissional e, por consequéncia, maior dificuldade de acesso a

renda.
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A compreensdo da dindmica intergrupal e das tensdes que lhe sdo intrinsecas parece
relevante para que se compreenda o projeto editorial de Raca Brasil e o papel social que
ele clama para si, do qual tratamos mais adiante neste trabalho. Antes disso, no entanto,

apresentamos a visao de discurso que é base deste trabalho.

Dimens&o discursiva: visao de discurso, manipulagdo, narrativas e midia

As péginas das revistas Raca Brasil estdo, via de regra, repletasde narrativas, as
quais se ocupam tanto do relato de histérias de vida de negros famosos quanto
desconhecidos.

De acordo com Charaudeau (2005), o ato de narrar esta intimamente relacionado ao
fazer jornalistico. Segundo esse autor, a narragdo consiste na descri¢do das acbes em que se
engajam individuos, os quais “agem ou sofrem a agdo, inscrevendo-se em esquemas de
acdo conceitualizados que Ihes conferem uma razao de ser, ao fazeralguma coisa” (p.13).

O autor salienta que os esquemas de acdo ndo sdo dados de forma aprioristica, mas
sdo construidos conforme um sujeito lanca seu olhar ao “mundo a comentar” e o converte,
por meio da agdo linguageira, em um “mundo comentado” (Charaudeau, 2010:95).

O mundo a comentar consiste, para esse autor, no “efeito de uma fenomenalidade
que se impde ao sujeito, em estado bruto, antes de sua captura perceptiva e interpretativa”,
enquanto o mundo comentado resulta da integragdao do “mundo a comentar” em um
sistema de pensamento, tornando-o inteligivel (id. ibid.).Dessa forma, o ato de narrar s
pode ser concebido se assumirmos que ha sempre a adocdo de um ponto de vista por parte
do sujeito que profere o discurso.

Assim, tal como Oléron (1983:112), consideramos que o processo de producdo
discursiva seja inerentemente interpretativo, visto que propicia a “integragdo dos dados de
fato num quadro conceptual que constitui um sistema mais ou menos elaborado. Este
quadro da-lhes um sentido, permite compreendé-los (ou da a ilusdo disso) e julga-los”.

A objetivacdo da realidade por meio da linguagem é, por conseguinte, redutora da
realidade que a substitui, o que implica a relativizacdo de toda informacdo veiculada por
meio do discurso (Mosca, 2002). Evidencia-se, portanto, a opacidade do discurso, que,
sendo sempre fruto da adocdo de um ponto de vista, embute em si ideologias, as quais

ganham circula¢do conforme um determinado sujeito toma a palavra.
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A ndo neutralidade do discurso estd na base da manipulacéo, que é definida por Van
Dijk (2006:360) como “o exercicio de uma ilegitima forma de influéncia por meio do
discurso™. Para este autor, “manipuladores fazem com que os outros acreditem ou facam
coisas que sejam interessantes para quem manipula e contra os interesses daqueles que sao
manipulados” (id. ibid.).

Dessa forma, a manipulacgdo distingue-se da persuasdo, visto que aquela é o exercicio
de influéncia que ocorre inconscientemente, engquanto esta estaria ligada ao esforco
explicito de buscaro convencimento de outrem por meio de argumentacéo (idem).

Nesse sentido, a credibilidade de que a imprensa desfruta em nossa sociedade e o
fato de que os textos jornalisticos comumente se assentam sobre a ilusdo de serem reflexo
da realidade somam-se, de modo que esses textos tornem-se propicios ao exercicio da
manipulacdo, o qual pressupde uma ideologia subjacente.

Na secdo a seguir, tracamos um breve histérico da imprensa negra e de seus projetos
ideoldgicos, a fim de situar Raca Brasil em uma tradigdo editorial da qual ela é tributéria.

Dimensao social e historica: caracterizacao e génese de Raca Brasil

A publicacdo do primeiro periodico negro do Brasil, O Homem de Cor,ocorreu em
1833. Esse tipo de publicacdo era geralmente feita por negros libertos e livres que
migravam para as cidades onde trabalhavam em troca de dinheiro, o que permitia o
acumulo de capital, condicdo para que esses individuos dessem inicio a seus negécios.

Sabe-se, entretanto, que a imprensa negra tinha papel relevante na vida social,
mesmo antes dessa época, apesar do restrito acesso de seu publico-leitor a alfabetizacdo e
da censura. Como exemplo de sua importancia, podemos citar o planejamento da Revolta
dos Alfaiates, de 1798, considerada o primeiro motim urbano brasileiro de raizes
propriamente populares, o qual foi organizado por meio de cartazes colados pela cidade de
Salvador.

Pode-se dizer, portanto, que as publicagbes negras correspondem, em seu inicio, a

assim chamada imprensa alternativa*(Kucinski, 1991), a qual estava fortemente vinculada

*Tradugéo livre de “the exercise of a form of illegitimate influence by means of discourse”.

3Traducéo livre de “manipulators make others believe or do things that are in the interest of the manipulator,
and against the best interests of the manipulated.”

* Ao utilizar o termo “imprensa alternativa”, Kucinski (1991) refere-se especificamente ao contexto da
ditadura militar brasileira e da censura que era imposta aos meios de comunicacdo.Neste trabalho, ainda que
facamos referéncia a um periodo histérico anterior, optamos por utilizar a mesma terminologia, por
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a ideia de ruptura social. Segundo Lima (s/d:01), seus idealizadores “investiam
principalmente contra o autoritarismo na esfera dos costumes e no alegado moralismo da
classe média”. As publicagdes pertencentes a essa modalidade de midia t€ém por
caracteristica uma relativa independéncia com relacdo a logica de mercado, isto &, ainda
que sejam idealizadas para atender a um publico leitor, normalmente ndo contam com uma
estrutura empresarial e ndo tém o lucro como seu principal objetivo.

A imprensa negra passou, nas duas ultimas décadas do século XX, por um processo
de transicdo, o qual é descrito por Mira (2001) como um momento de intensa segmentacgéo
dos meios de comunicacdo. Foi nessa época que o mercado editorial passou a vislumbrar a
possibilidade de aproveitar o potencial de consumo do publico negro. Raga Brasil, langada
em 1996, € um exemplo de uma nova leva de publicacfes. Essa revista, apesar de nao ser
alternativa, tendo em vista que se coaduna com a logica de mercado, manteve algumas das
caracteristicas basicas de suas predecessoras, tais como o engajamento politico e a busca
pela valorizagéo do grupo negro.

Ao descrever os titulos de imprensa negra existentes no século XX, Bastide
(1973:130) esclarece que esta

[...] raramente é uma imprensa de informacdo: o negro letrado I os
jornais dos brancos, é uma imprensa que sé trata de questfes raciais e
sociais, que so se interessa pela divulgacdo de fatos relativos a classe da
gente de cor. (..) Esses jornais® procuram primeiramente agrupar 0s
homens de cor, dar-lhes o senso da solidariedade, encaminhéa-los, educé-
los a lutar contra o complexo de inferioridade, superestimando valores
negros, fazendo a apologia dos grandes atletas, musicos, estrelas de
cinema de cor. E, pois, um 6rgdo de educacdo. Em segundo lugar, é um
6rgdo de protesto (...).

De fato, em Raga Brasil, 0 ato de narrar ndo estd necessariamente conectado a
producdo de noticias, isto ¢, ndo atende as demandas de uma “imprensa de informagdo”,
uma vez que grande parte das narrag¢6es publicadas pela revista ndo tem por objetivo dar a

publico um acontecimento relacionado aos acontecimentos mais recentes do Brasil e/ou do

entendermos que havia, durante o Império, uma situacao analoga aquela existente durante o regime militar,
em que a luta por direitos civis, a busca por visibilidade e a censura caracterizavam a vida publica. Além
disso, é significativo salientar que as imprensas de ambos os periodos dividem caracteristicas essenciais, tais
como a relativa independéncia com relagdo a I6gica de mercado e a defesa de projetos de mobilizagdo social
e politica.

*Bastide trata especificamente de jornais alternativos destinados a negros; entendemos, no entanto, que seus
comentérios sdo aplicaveis a revista Raca Brasil ou mesmo a outras revistas voltadas ao publico
afrodescendente.
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mundo. Trata-se, antes, de um veiculo de comunicacdo em que as reportagens, colunas
assinadas e editoriais que versam sobre questfes referentes a cultura negra tém absoluta
prevaléncia.

A tendéncia ao enaltecimento do negro e a desconstru¢cdo de um complexo de
inferioridade assinalada por Bastide (1973) é perceptivel ja no primeiro editorial da revista,
que firmava um compromisso em dar visibilidade a parcela negra da populagdo brasileira,
de modo a neutralizar a invisibilidade a que esta relegada, e, além disso, propiciar uma

melhoria da autoestima desta, conforme observamos nos excertos transcritos a seguir:

Todos os dias nascem negros neste pais — mas o pais ndo sabe disso, ou
finge ndo saber. Estamos por toda parte, nas ruas, nos escritorios, nos
shoppings, restaurantes... No entanto somos invisiveis! Como pode um
pais ndo enxergar mais de metade de seu proprio povo?

Felizmente os tempos estdo mudando.

[..]

Raca Brasil nasceu para dar a vocé, leitor, o orgulho de ser negro. Todo
cidaddo precisa dessa dose diaria de auto-estima: ver-se bonito, a quatro
cores, fazendo sucesso, dancando, cantando, consumindo. Vivendo a vida
feliz.?

A respeito do projeto editorial da revista, Brasileiro (2003) chama a atencdo para o
fato de que ela apresenta uma configuracdo em secGes que nos mostram assuntos que
poderiam estar em outras revistas, mas salienta que, dentro dessa aparente abrangéncia,
existe um recorte tematico bastante especifico, que faz com que a sele¢do de contetdos
para as se¢Oes tenham como ponto em comum a negritude. Dessa forma, os protagonistas
das secOes sobre mdsica, cinema, teatro, televisdo etc. sdo sempre negros ou estdo
relacionados a algum elemento da cultura negra, como o rap e o jazz.

Procedemos, na secdo a seguir, as analises das duas narrativas extraidas de Raca

Brasil, selecionadas para constituir o corpus deste trabalho.

Anélises: as narrativas de Raca Brasil, seus tipos, suas funcdes
Para fins de analise, valemo-nos da proposta de classificacdo de narrativas de Raca
Brasil que propusemos em Ferreira (2012), segundo a qual estas podem ser de trajetdrias

de sucesso, trajetérias potencialmente bem-sucedidas ou trajetérias bem-sucedidas com

®Trecho da secdo Linha de Frente, publicada na primeira edicdo de Raca Brasil,em setembro de 1996.
Trecho transcrito de Brasileiro (2003:49). A grafia e os usos de negrito e caixa alta foram mantidos.
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auge em posicao intermediaria. Neste trabalho, conceituaremos apenas os dois primeiros
tipos, por entendermos que séo os que melhor descrevem o corpus selecionado.

Trajetorias de sucesso sdo aquelas em que o passado do protagonista é descrito, com
mais ou menos detalhes, e a ele se seque um relato de como sua vida melhorou ao longo do
tempo, chegando a um auge, isto é, a um ponto em que se observa o cumprimento de um
requisito que pode ser reconhecido como uma condicao de sucesso.

Trajetorias potencialmente bem-sucedidas, por outro lado, seriam aquelas cujo
acontecimento mais recente narrado ndo corresponde ao momento de maior sucesso obtido
pelo sujeito-protagonista da narragdo, mas apenas a um dos momentos que antecedem um
sucesso maior, que é anunciado no texto.

A narrativa (1), intitulada “Entre sonhos e conquistas”, narra as trajetorias de
membros da familia Ribeiro, dentre as quais destacamos a de Nilton Ribeiro, que inicia sua
vida profissional como operador de radio na cidade de Lavras e chega a posicao de socio
de um selo musical ¢ morador de um “clegante apartamento em um condominio de luxo”.
Nilton Ribeiro é retratado como alguém que chegou a um auge, a uma situacdo de

estabilidade financeira e ascensdo cultural, como observamos no excerto a seguir:

Ao chegar em Sao Paulo, vindo da cidade de Lavras,
no sul de Minas, o jovem operador de rddio, Nilton
Ribeiro levava na mala um Gnico sonho: trabalhar na
Ridio Bandeirantes. O sonho nio se realizou. Mas cle
sc¢ tornou dono de :.:Ll\.lklnl.l < \(llll]lli\ll)ll O nlgu“ln
de ver a filha Joyce apresentando telejornais, os filhos,
Otivio montar dois consultérios de cirurgia dentdria,
¢ Gustavo formar-se em Comércio Exterior, ¢ a esposa
Mercedes, além de se formar em duas faculdades, tor-

nar-s¢ uma clogiada designer de moda.

N&o sé Nilton, mas sua esposa e filhos sdo vistos como individuos bem-sucedidos,
que conquistaram posigdes profissionais que sdo dignas de seu orgulho. O sentimento de
orgulho sentido por Nilton, alias, é visto como uma conquista, algo por que ele precisou se
esforgar. Dessa forma, ainda que seu sonho de trabalhar na radio Bandeirantes ndo se tenha
realizado, ndo h& margem para frustracéo, visto que o sucesso profissional e/ou académico
foi alcangado por ele, sua mulher e seus filhos, conforme sugere o uso do conectivo “mas”,

que inicia o terceiro periodo do excerto.
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Conforme a tipologia que propusemos, trata-se, pois, da narrativa de uma trajetéria
de sucesso. A escalada de Nilton, a mais detalhada no texto, € representada no grafico a

sequir:

Marrativa de trajetorias de sucesso

Condigio - :
Sécla-acondmica Torna-se sdcioda ,-”’{J

gravadora Parados. .
- Dono do selo Obi;
/ marador  de  um
Encontra um emprego na /‘ ' “elegante
Radio Tupi de 53 Paula, apartamento  em
' [ | um  condominio
/ de luxn”,

/"‘/ 'T-:vrna-i: divulgador ca.

= gravadora  Bervely com
salario trés veres maior,

. Termipa
O operador de radio Milton Ribeire deixa Lavras

[MG) para se awenturar em 530 Faulo.

A narrativa (1), desde seu titulo, “Entre sonhos ¢ conquistas”, deixa claro o papel
central das conquistas da familia Ribeiro. O fato de o texto dedicar-se quase que
integralmente a narrar a ascensdo dos diversos membros da familia Ribeiro sugere que o
préprio fato de a familia ter obtido sucesso € o motivo por que ela se torna elegivel para
aparecer na revista, como protagonistas de narrativas.

Nesse sentido, ndo apenas Nilton Ribeiro mas também os membros de sua familia
tornam-se modelos de sucesso, espécie de provas vivas de que negros, ainda que social e
historicamente relegados a posi¢Ges subalternas e a pobreza, podem ascender por meio do
trabalho, do estudo e do esforco individual, para, enfim, chegarem a uma posicdo social
favoravel, em que ndo sdo encontrados tracos de dificuldades financeiras. A imagem que
se projeta de Nilton é, portanto, bastante similar a de um self-mademan, isto é, do
arquétipo de homem que consegue, por seus meéritos, ascender profissional e
economicamente, o que levou também a ascensao social de sua familia.

As trajetdrias potencialmente bem-sucedidas, por sua vez, conforme proposto em
Ferreira (2012:144), sdo “todas as narrativas em que ¢ feita mencdo de um ou mais
objetivos de vida ainda ndo conquistados por seus protagonistas”. E este o caso da

narrativa(2), intitulada “Além da vocagdo”, em que é narrada a historia de Marcelo Violla.
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Assim como na narrativa (1), a narrativa (2)também privilegia fatos da vida de seu
protagonista que dizem respeito a sua carreira profissional, mais especificamente ao seu
inicio e a sua evolucdo até o momento da publicacdo da reportagem, conforme observamos

no esquema a seguir:

Marrativa de trajetdrias potencialmente bem-sucedidas

Entra para o programa
Coniliglo Menor Aprendiz; torna-se -
Sheic-condmica P ;
operador de luz e som. ._

-
-

]

Torna-se ajudante de
montagem de cenarios. /
! h Torng-5e estudants
T de tecnologia teatra
na exteriar?

/,/ Atua na pega
Os Saltimbancos,

. - - Tarmpa
Marcelo Violla trabalha como

empacotadaor em uma feira,

Observe-se que Marcelo é representado pelo texto como “uma dessas pessoas que
passam pela rua e nem fazemos ideia de sua trajetéria de vida”, isto €, como alguém que,
em meio a um grupo, ndo atrai atencdo especial, visto que ha outros tantos como ele.

A singularizacdo da trajetéria de Marcelo é construida conforme sua vida é narrada,
desde seu primeiro contato com o teatro até o presente da escrita do texto, quando alguma
melhoria em sua conducao social ja pode ser observada. Ao contrario do que ocorre com
Nilton Ribeiro, ndo h& qualquer alusdo a uma condigdo financeira confortavel ou registro
de aquisi¢cdes grandiosas, como apartamentos elegantes ou aquisi¢des de empresas. Os
méritos de Marcelo sdo mais modestos: deixar 0 emprego como carregador em uma feira
livre, iniciar sua trajetoria no teatro como montador de cenarios, fazer uma participacdo
como ator e voltar as coxias.

Além disso, é significativo observar que a reportagem abre espaco para que seja
exposto um objetivo de Marcelo, a saber, estudar tecnologia teatral no exterior, conforme

observamos no excerto a sequir:
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Acostumado a thuminar
histGrias alheias, Violla espera que a e
do seu caminho ndo se apague. “Assim
QUE TENMINAr MU CUrso, You comegar
a fazer inglés. Meu sonho é poder
estudar recnologia teatral fora do Brasil
— ¢ trabalhar com grandes nomes do
teatro”, plancja, sem deixar davidas de

que o futuro serd brilhante!

Diferentemente da narrativa (1), sobre Nilton Ribeiro, a qual cria a impressao de que
seu protagonista chegou a uma espécie de auge, caracterizado pela obtencdo de uma
condicdo social favoravel, a narrativa (2), sobre Marcelo Violla, representa seu
protagonista como alguém que ainda busca ascenséo, isto é, que ndo concluiu seu processo
de escalada econdmica, cultural e social.

Nesse sentido, apesar de muito diferentes, as narrativas de Nilton e Marcelo estdo
submetidas a critérios, que, uma vez atendidos, possibilitam que sejam selecionadas para
publicacdo. Se por um lado a narrativa sobre Nilton Ribeiro chama a atencdo por ser uma
historia de sucesso, sobre surgimento de um homem bem-sucedido, fato que a singulariza;
a historia de Marcelo Violla parece mais comum, fato que poderia levar a um
questionamento: por que motivo ambas as narrativas foram selecionadas para compor a
publicacéo?

Os resultados apresentados em Ferreira (2012) sugerem que ambos os tipos de
narrativa sdo recorrentes na revista Raca Brasil. Uma motivacdo plausivel para a
insisténcia na representacdo de pessoas cujas histdrias ndo sdo excepcionais pode ser
pensada a partir da ideia de que ambas as narrativas apresentam historias de protagonistas
gue podem ser tomados como modelos.

Dessa forma, Nilton Ribeiro € consideradoum modelo de um tipo de sucesso que
poderia ser atingido pelos leitores da revista, caso ndo desfrutem de situacdo financeira
parecida, por meio do esforgo individual, do estudo e do talento; a narrativa da vida de
Marcelo Violla, por outro lado, consistiria em uma tentativa de fazer com que pessoas em
condigdes mais modestas, maioria entre 0s negros, pudessem se identificar com o
protagonista e, como ele, buscar a melhoria de suas condi¢es de vida, pelos mesmos

meios, a saber, o estudo e o trabalho.
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Nesse sentido, € relevante que seja analisado o excerto abaixo, sobretudo o trecho
negritado, em que a esperanca (ou, nesse caso, a certeza) de que o iluminador Marcelo

Violla tera um futuro marcado pelo sucesso se marca linguisticamente de modo explicito:

Assim que terminar meu curso, vou comecar a fazer inglés. Meu sonho é
poder estudar tecnologia teatral fora do Brasil — e trabalhar com grandes
nomes do teatro”, planeja, sem deixar duvidas de que o futuro sera
brilhante!”.

A crenca na possibilidade de ascenséo de um negro comum foi, nesse caso, reforgada
pelo discurso da revista, que, em lugar de ater-se a narracdo dos fatos que compdem a
trajetéria de Violla, apresenta uma previsdo sobre 0 que acontecera. A expressiao “sem
deixar duavidas” tem, nesse caso, funcdo modalizadora: expressa certeza com relagdo ao
sucesso do protagonista da narrativa. Tal movimento discursivo evidencia a tendéncia, por
parte da publicacdo, de enaltecer os individuos que retrata.

Dessa maneira, observa-se que a revista Raca Brasil ndo é excecdo dentro da
imprensa negra, que, conforme Bastide (id. ibid.), constitui-se precipuamente como uma
forma de exaltar os negros, de modo a criar, entre os membros do publico leitor, um
sentimento de orgulho que decorre do pertencimento a um grupo formado por individuos
notaveis, favorecendo, desse modo, o fortalecimento ou a criacdo de uma identidade de
grupo.

Face ao exposto, pode-se afirmar que tanto as narrativas de trajetorias de sucesso
quanto as de trajetorias potencialmente bem-sucedidas polemizam com o estere6tipo
negativo dos negros, que compreende caracteristicas como inerte, incapaz e pobre, mas o

fazem de modos diferentes, conforme esquematizado a seguir:

As trajetdrias de sucesso:
e projetam a imagem de negros trabalhadores e competentes;
e desvinculam a condicdo de negro da pobreza;
e afirmam a possibilidade de obtencdo de ascenséo social,
e constroem representagdes de individuos bem-sucedidos que podem ser tomados como
modelos a serem seguidos pelo publico;

e sugerem que o grupo e formado por individuos que possuem méritos significativos; e

" Grifo nosso.
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e indicam que o sentimento de pertencimento ao grupo deve ou pode ser caracterizado por
um sentimento de orgulho.
As trajetorias potencialmente bem-sucedidas:
e projetam a imagem de negros trabalhadores e competentes;
e afirmam a possibilidade de obtencdo de ascenséo social;
e propiciam a identificacao do publico leitor com o(a) protagonista da narrativa; e
esugerem que negros, a despeito de suas condigdes sociais desfavorecida, podem
ambicionar melhorias em suas vidas.

Cabe observar que a revista tende a enaltecer a minoria negra tendo por base a
capacidade de conquista de posi¢des sociais mais favoraveis de seus membros. A adogéo
desse critério ndo parece fortuita, mas motivada pelo conjunto de caracteristicas negativas
normalmente associadas a minoria. Como forma de negar, por exemplo, a ideia de que
negros ndo sdo trabalhadores e que por isso estariam relegados a pobreza, a revista constroi
narrativas de sucesso possibilitadas pelo trabalho. Essas narrativas consistem, portanto,
numa forma de contradizer discursos discriminatdrios que circulam em nossa sociedade e
contribuem para que a ideia que se tem do grupo negro seja negativa.

Dessa forma, pode-se afirmar que a busca por enaltecimento dos negros nao obedece
a uma logica prdpria do grupo minoritario, mas do majoritario, o que é sintoma de adeséo
da publicacdo aos valores deste. Assim, segundo essa l6gica, 0s membros da minoria s6
podem ser avaliados positivamente ou mesmo tornarem-se modelos de conduta se agirem
de acordo com comportamentos e valores estabelecidos pelos grupos majoritarios. A
ruptura de valores pretendida pela revista quando sugere que negros podem ser modelos de
talento ndo implica, portanto, uma subverséo total de valores, visto que embute em si a
vontade de construir uma imagem (e um modelo) de negro que ndo coincida com as

caracteristicas negativas comumente atribuidas a minoria negra.

Consideracoes finais

Ambas as narrativas procedem ao enaltecimento de seus protagonistas, mas o fazem
de modos distintos. Enquanto a narrativa (1)procura retratar Nilton Ribeiro como um
homem negro bem-sucedido, que conquistou uma posi¢ado socioeconémica privilegiada por

meio de seu esforco individual e trabalho, a narrativa (2) procede a narragdo de fatos da
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vida de Marcelo Violla, individuo cuja ascensdo social é mais modesta e ainda incompleta,
visto que ainda ha objetivos profissionais, educacionais e sociais a serem alcangados.

A observacdo dos dois tipos de narrativa permite que se identifique um esforco, por
parte da revista, de valorizacdo tanto de negros bem-sucedidos quanto daqueles que ainda
buscam melhorias em suas condi¢fes de vida. A variedade quanto a escolha de
protagonistas parece corresponder a uma tentativa de fornecer modelosde individuos
negros variados, com o0s quais o publico leitor pudesse travar relacdo de identificacéo.

Assim, tendo em vista quea atribuicdo de afetos a determinados grupos é feita social
e culturalmente e ocorre por meio da circulagdo de discursos na sociedade, a publicacdo de
narrativas pode ser interpretada como um esforco de manipulacdo que visa ao
enaltecimento dos negros por meio da vinculacdo de afetos positivos a essa minoria, com
vistas ao fortalecimento de um orgulho de pertenca a ela.

Dessa forma, a relagdo que a revista estabelece com as ideias estereotipicas (e
preconceituosas) de que negros sdo necessariamente pobres, menos inteligentes e afeitos ao
trabalho é de contestacdo. Negam-se essas caracteristicas, mostram-se outras que com elas
estabelecem relacdo de conflito, para, por fim, propiciar uma reformulacdo da ideia que se
tem dos individuos negros.

O projeto da revista consiste, portanto, em uma tentativa de promover a invalidagéo
das ideias estereotipicas negativas comumente associadas a negros, substituindo-as por
outras mais favoraveis, de modo a promover o aumento de uma autoestima intragrupal.

Constatou-se, ademais, que a revista em questdo promove o enaltecimento de negros
segundo critérios que sao impostos de fora para dentro, isto €, do grupo majoritario para o
grupo minoritario. Assim, a condenacdo de comportamentos discriminatdrios contra a
minoria negra ndo ocorre com base na ideia de que negros ndao merecem ser discriminados
em virtude do direito a dignidade e ao respeito, mas como consequéncia de uma
conformacdo dos individuos negros a um padrdo de comportamento estabelecido

externamente, que lhes é imposto.
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ANEXOS

Narrativa 1
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FAMILIA RACA

ENTRE SONHO

OS RIBEIRO

Da esq. para a dir.:
Joyce,Nilton e
Mercedes (sentados).
Luciano, Gustavo e
Otavio (em pé)

CONQUIST

Quem vé a jornalista Joyce Ribeiro apresentando as previsdes do tempo ou
substituindo os &ncoras dos telejornais do SBT, logo percebe, pela sua seguranca, que
ela sé poderia ter uma bem estruturada familia, que a apodia em tudo o que faz

por OSWALDO FAUSTINO | fatos RAFAEL CUSATO



Joyce Ribeiro, Luiz Bacdi, Christina
Rocha e Herberth de Souza.
Apresentadores do Aqui Agora no
SBT em mar¢o de 2008

140

Ao chegar em Sao Paulo, vindo da cidade de Lavras,
no sul de Minas, o jovem operador de ridio, Nilton
Ribeiro levava na mala um tnico sonho: trabalhar na
Ridio Bandeirantes. O sonho nio se realizou. Mas ele
se tornou dono de gravadora e conquistou o orgulho
de ver a filha Joyce apresentando telejornais, os filhos,
Otdvio montar dois consultérios de cirurgia dentdria,
e Gustavo formar-se em Comércio Exterior, ¢ a esposa
Mercedes, além de se formar em duas faculdades, tor-

nar-se uma clogiada designer de moda.

(€4 ssim que fui dispensado de servir o Exército, em 65, deixei

A meu emprego na Ridio Cultura de Lavras, filiada da Rede
Bandeirantes, ¢ vim me aventurar na capiral conta

Nilton —, acreditando que tinha emprego garantido. “Nio me deixei

dominar pela decepgio de nio ser aceito. Fui trabalhar na Ridio Tupi,

como operador ¢ discotecdrio. Na discoreca, comecei a forjar minha

verdadeira vocagio”, lembra,

“EU TINHA 19. FIQUEI AMIGO

DA FAMILIA, EM QUE TODAS AS
MULHERES ERAM PROFESSORAS, E
PASSEI A FREQUENTAR A CASA..”

Nos anos 70, dois convites mu- José, que tinha uma irmézinha
daram a vida de Nilton Ribeiro: chamada Mercedes, de 12 anos.

o primeiro, ser divulgador da “Eu tinha 19. Fiquei amigo da
gravadora Beverly, com saldrio familia, em que todas as mulheres
trés vezes maior que o da ridio; eram professoras, ¢ passei a fre-

¢ o.outro, ir a uma festa no quentar a casa. Quando Mercedes
Clubeg Icarai, em Bauru, no in- completou 16 anos, comegamos
terior paulista. L4, fez amizade a namorar. Quatro anos depois,

com uma moga chamada Maria nos casamos. Isso hd 32 anos™. »



FAMILIA RACA

OS RIBEIRO

y

* Percorrendo estidios de ridio e televi-
530, na divulgacio dos grandes nomes
da MPB, Nilton foi aprendendo a
produzir discos e, nos anos 90, foi
convidado pelo ex-colega da EMI
Odeon, Silvio Arnaldo, para ser seu
sécio na gravadora Paradoxx, até en-
tao, especializada em Dancing Music.
“Fiquei responsavel pela parte nacio-
nal e gravamos muita gente boa”. Ele
inicia uma lista infinddvel de nomes,
apenas o ‘créme de la créme”,

Em 2002, a sociedade se desfez e
ele deixou a Paradoxx, levando con-
sigo 150 titulos — discos de artistas
como Jamelao, Leny Andrade, Ita-

mar Assumpgio, Altay Veloso, Ar-
thur Maia, Eliana da Lima, Mauro
Diniz, Berimbrown — e criou o selo
Obi, que é uma semente usada nas
leituras de buzios (If4). Nilton e a
familia tém muita fé em religides
de matriz africana.

Durante a entrevista no elegante
apartamento, num condominio de
luxo, na zona sul de Sio Paulo, Merce-
des demonstra acompanhar de perto a
carreira do marido. Conhece detalhes
das negociagées com os artistas. Jovial,
nio abre mao do papel de matriarca.
“Nao abro mesmo. E j4 disse a Joyce
quet até 2010, quero um neto.”

“NOS
FICAMOS
SUPER

ORGULHOSOS
POR SERMOS

CHAMADOS
DE FAMILIA
RACA”
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Este, porém, nio é seu tinico sonho. Para
breve, mae e filha estao empenhadas na
criagio da grife Mercedes Ribeiro. Além
de desenhar roupas para festa, ela se espe-
cializou em modelagem, pelo Senac.
Casada desde 2006 com o engenheiro
civil Luciano Machado, Joyce sorri quan-
do ouve a adverténcia materna. “Por en-
quanto quero apenas ajudé-la a realizar o
sonho da grife. O outro vai ter que esperar
mais um pouco”. Ao dizer isso, busca um
olhar de apoio de Luciano, que parece nio
concordar muito com a ideia. Formado
pelo Mackenzie, com MBA pela FGV, ele
trabalha numa importante empreiteira
brasileira, com grande atuagio no exterior.
E consultor para construtores e varejo, e
compartilha da opinido da sogra!
Sonhando ser professora, Mercedes fez
faculdade de Ciéncias Fisicas e Biolégicas,
mas logo vieram os filhos e ela resolveu,
por um periodo, administrar o lar. Um

dia, porém, decidiu voltar aos bancos aca-
démicos para estudar o que realmente a faz
feliz: moda. Comecou criando roupas para
a filha e logo chamou a atengio de uma
interessante clientela.

Houve um tempo em que Joyce queria
ser modelo e manequim. Desfilou dos 16
aos 22 anos. Posou para fotos em algumas
das primeiras edigoes de RACA BRASIL.
Mas depois preferiu estudar Jornalismo.
Pés-graduada em Economia e Politica,
antes do SBT, trabalhou na TV RIT, do
bispo evangélico RRSoares e, depois, foi a
primeira apresentadora do jornal Record
News, da Record Internacional.

“Meus sonhos, por enquanto, sio apenas
profissionais: para breve, apresentar meu
proprio telejornal e, futuramente, ter meu
programa, nos moldes da Oprah Winfrey.
Quero também fazer grandes reportagens
internacionais, como as que Gléria Maria
fazia no Fantdstico”, revela.

*MEUS SONHOS, POR ENQUANTO, SAO
APENAS PROFISSIONAIS: PARA BREVE,
APRESENTAR MEU PROPRIO TELEJORNAL
E, FUTURAMENTE, TER MEU PROGRAMA,
NOS MOLDES DA OPRAH WINFREY...”

FOTO REPRODUGAO

Joyce Ribeiro ao lado do
telejornalista Hermano Hening

SUCESSO EM FAMILIA

Durante toda a entrevista re-
alizada com a familia Ribeiro,
Joyce sorri, exibindo os belos
dentes, numa espécie de mer-
chandising do trabalho do
irmao Otdvio, um cirurgiao
dentista, com consultérios ‘
no bairro de Moema e no
Embu das Artes. “Gosto mui-
to de cirurgia, mas estou me
especializando em implante
dentdrio. Hoje, uma das dreas
mais promissoras de minha
profissao ¢ a reabilitagio. E o
que mais se assemelha 4 den-
tigdo natural”, explica.
Ao lado do cunhado, o cagula
Gustavo, apenas acompanha
as falas do pai, da mae e dos
irmaos. Aos 22 anos, ele acaba
de se formar em Comércio
Exterior e trabalha na 4rea de
importagao e exportagio de
uma multinacional farmacéu-
tica. Nao esconde que também
pretende alcar altos vdos, de
preferéncia, internacionais. |
“N6s ficamos super orgu-
lhosos por sermos chamados
de Familia Raga”, comenta
Nilton Ribeiro e Mercedes
complementa: “Pois ¢ mesmo
com muita raga e também com
participagio de todos, unidos,
que cada um de nés tem ven-
cido nas dreas que todos nos
propusemos a atuar’. m

RACA BRASIL | 39



Narrativa 2

EU NA RACA

texto ¢ foro KATIA GOMES

Violla, que tinha apenas 12 anos e era

empacotador de mercadorias na feira,
comegou a trabalhar nas coxias do
teatro, ajudando a montar cendrios.
“Eu me fascinei por aquele ambiente
e comecei a vislumbrar outros
horizontes e novas possibilidades”,
recorda. De tanto assistir 20 mesmo
espetdculo, o musical infantil Os
Saltimbancos, chegou a decorar as falas
de um dos personagens do coro sem
desconfiar que um dia pudesse fazé-lo.

em da
vocacao

iluminador e sonoplasta Marcelo Violla, 30 anos, ¢ uma dessas pessoas
que passam por nés na rua e mal fazemos idéia de sua trajetéria de vida. O
jeito franzino esconde um guerreiro. Com um sorriso largo de quem nio
guarda ressentimentos, ele conta que, aos trés anos de idade foi morar no bairro do
Cangaiba, na zona leste de Sio Paulo, com a avé e a mae adotiva. A infincia nio
foi fécil, mas o destino generoso. Através de amigos que moravam do outro lado da
& g
cidade, conheceu 0 homem que mudaria sua vida: Paolino Raffantti, diretor teatral,

“Meses depois, o ator que o interpretava
precisou sair da peca e eu fui convidado
para substitui-lo”. Violla agarrou a
oportunidade e s6 deixou os palcos apés
quatro anos, quando j4 estava crescido
para o papel. A partir daf, comegou a

se dedicar aos bastidores: montagem de
cendrio, operacdo de som e luz, sempre
depois do expediente no Programa
Menor Aprendiz, desenvolvido pela Caixa
Econ6mica Federal.

“Nada foi planejado. Fui conhecendo i

pessoas que perceberam minha
curiosidade em aprender e me
ensinaram’, diz Violla que, apés
conseguir uma bolsa de estudo para
um curso técnico de iluminagio,
pode trabalhar com atores do porte
de Pedro Paulo Rangel, Marcelo
Mansfield, Eduardo Silva, Gabriel
Braga Nunes, Bianca Rinaldi e,
atualmente, com Clarice Niskier na
peca A Alma Imoral, em cartaz até
final de maio no Teatro Erva Herz,
em Sio Paulo.

Hoje consegue viver exclusivamente
de sua arte ¢ ajuda, majoritariamente,
a.compor o orcamento para o sustento
de mais seis pessoas. “A mulher que me
criou morreu ¢ hé cinco anos, depois de
muito tempo morando sozinho, voltei
para a casa da minha mae biolégica.
Estou resgatando o convivio familiar
e prezo a qualidade de vida deles”. Por
enquanto, ainda mora na periferia, paga
aluguel e pega quatro condugtes de
manha para chegar & Zona Oeste, na
Lapa, onde faz o curso de Radialista-
Sonoplastia do Senac.

Nos finais de semana, chega a trabalhar
cerca de 16 horas um dia. “Eu amo
o que fago. O teatro me proporciona
momentos que eu ndo poderia imaginar
experimentar em outras circunstincias
como a troca com pessoas de universos
distintos que me motivam a crescer
como ser humano e ter outra visio do
mundo. Viagens também sio constantes
neste meio, inclusive, cheguei a fazer um
cruzeiro. Quando é que eu faria um se
nao fosse a trabalho?”, rebate, sem perder
0 bom humor. Acostumado a iluminar
hist6rias alheias, Violla espera que a luz
do seu caminho néo se apague. “Assim
que terminar meu curso, vou comegar
a fazer inglés. Meu sonho é poder
estudar tecnologia teatral fora do Brasil
— e trabalhar com grandes nomes do
teatro”, planeja, sem deixar dividas de
que o futuro ser4 brilhante!

WWW.RACABRASIL.COM.BR

RACA BRASIL |9
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