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Resumo

Este artigo examina as marcas discursivas no video deep fake Vendendo cloro-
quina, de Bruno Sartori, explorando o desdobramento e a articulagao dos atores
humano e maquinico na enunciag¢do audiovisual. O video, uma critica satirica a
resposta de Jair Bolsonaro a pandemia da Covid-19, emprega tecnologia deep
fake para transformar o rosto do ex-presidente em um personagem de um pro-
grama de TV que vende suplementos alimentares. Este artigo explora como a
andlise das marcas discursivas e o contrato de veridic¢ao contribuem para uma
melhor compreensdo desse fendmeno e suas implicagdes no ambito do discurso
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audiovisual, enfatizando a natureza das competéncias necessarias para enuncia-
dores e enunciatarios.

Palavras-chave

Inteligéncia artificial. Deep fakes. Marcas discursivas.

No cendrio contemporaneo, a evoluc¢do tecnoldgica tem proporcionado
transformacoes significativas na producido e disseminagio de conteudo audio-
visual, desencadeando um fendmeno desafiador aos destinatarios da comuni-
cacdo: os deep fakes. Até recentemente, a criagiao de videos com efeitos especiais
estava restrita ao dominio de produtoras profissionais. Contudo, a democrati-
zacdo da capacidade de manipulagio digital é evidenciada pela disponibilidade
acessivel de computadores e componentes de hardware para usuarios domésti-
cos, permitindo a exploragdo de efeitos visuais, graficos avancados e processa-
mento de dados para algoritmos de inteligéncia artificial, em especial o
aprendizado de maquinas. Os deep fakes representam uma manifestagio dessa
convergéncia, pois utilizam algoritmos de inteligéncia artificial, como Redes
Generativas Adversarias (Generative Adversarial Networks — GANs), para sin-
tetizar videos, nos quais faces e vozes podem ser simuladas de maneira convin-
cente. Nesse contexto, emergem os deep fakes, uma expressio da intersecdao
entre avangos tecnologicos e a manipulacido sofisticada de imagens, com impli-
cacOes que vao além do entretenimento, adentrando os dominios da desinfor-
magao, politica e ética. O presente artigo explora, a partir do video critico
intitulado Vendendo cloroquina, do youtuber brasileiro Bruno Sartori, como a
analise das marcas discursivas dos deep fakes pode contribuir para melhor
compreender o fendmeno.

VERIDICCAO E DEEP FAKES

Ha4 pouco tempo, a possibilidade de criar videos com efeitos especiais
capazes de “enganar” o espectador era exclusividade de produtoras audiovi-
suais profissionais, quase sempre atreladas aos estudios de Hollywood. Dessas,
destacam-se a Industrial Light & Magic, do cineasta George Lucas, fundada
em 1975 para realizar os efeitos do primeiro filme da saga Star Wars, pioneira
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a utilizar o software Photoshop; e a Pixar Animation Studios, fundada pelo
empresdrio Steve Jobs em 1986. As duas, posteriormente, foram adquiridas
pela The Walt Disney Company, em 2012 e 2006, respectivamente. Atual-
mente, em compensagao, como apontado por Oliveira (2020, p. 37-40), usua-
rios domésticos encontram disponiveis e com pregos relativamente populares
computadores e componentes de hardware que permitem o desenvolvimento
de efeitos visuais, graficos e, principalmente, o processamento do volume de
dados que possibilitam a execucdo de algoritmos de aprendizado maquinico e
demais metodologias de inteligéncia artificial.

Nesse contexto surgem os deep fakes. A partir de 2017, usudrios anoni-
mos de foruns da internet, notadamente o Reddit, comegaram a disponibilizar
de forma publica videos pornograficos que supostamente representariam atri-
zes famosas (como Daisy Ridley, Gal Gadot ou Emma Watson) em momentos
intimos. Pouco tempo depois, a imprensa comegou a registrar essas ocorréncias
e a determinar o carater adulterado dos videos. Uma das primeiras reportagens
a tratar sobre o tema foi da BBC, em fevereiro de 2018, em que o jornalista
David Lee (2018, tradug¢do nossa) apontava:

A medida que essas ferramentas se tornaram mais poderosas e faceis de usar,
elas permitiram a transferéncia de fantasias sexuais da imaginagdo das pes-
soas para a internet. Ele ultrapassa nao apenas os limites da decéncia humana,
mas também nosso senso de acreditar no que vemos e ouvimos..

Lee indicou que os enunciados desenvolvidos a partir dessa tecnologia
emergente podem ser lidos no escopo da crenga, uma vez que tratam de imagi-
ndrios, portanto desejados pelos destinatarios, e que sdo presentificados e dis-
ponibilizados de forma on-line. E relevante apontar isso, uma vez que a crenga
implica um contrato tacito entre os polos da comunicagdo. O destinador e o
destinatario acordam em um crer-verdadeiro instituido pelo enunciado. Afas-
tamos a verdade (do campo do ser do ser) da analise semidtica, mas observa-
mos as estratégias discursivas implicadas na construcdo de um efeito de
parecer-real. Greimas e Courtés (2016, p. 530, grifos nossos) explicam:

1 “As these tools have become more powerful and easier to use, it has enabled the transfer of sexual
fantasies from people’s imaginations to the internet. It flies past not only the boundaries of human
decency, but also our sense of believing what we see and hear.”
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O crer-verdadeiro do enunciador ndo basta, supomos, a transmissao da verda-
de: o enunciador pode dizer quanto quiser, a respeito do objeto de saber que

2w 2

estd comunicando, que “sabe”, que esta “seguro”, que é “evidente”; nem por
isso pode ele assegurar-se de ser acreditado pelo enunciatario: um crer-verda-
deiro deve ser instalado nas duas extremidades do canal da comunicacao, e é
este equilibrio, mais ou menos estdvel, esse entendimento tacito entre dois cim-
plices mais ou menos conscientes que nés denominamos contrato de veridicgdo
(ou contrato enunciativo).

Interessa-nos pensar na expressao “mais ou menos estavel e conscientes”
utilizada pelos autores nessa citagao. O contrato de veridic¢do, como caracte-
rizado por Greimas e Courtés (2016), baseia-se em uma relaciao de querer de
ambos os sujeitos da enunciacdo. Esse revestimento modal implica um querer
do sujeito 1 em fazer com que o sujeito 2 acredite no que lhe é comunicado; da
mesma forma que o sujeito 2 quer (ou deve) assumir o objeto de saber comu-
nicado. Os autores explicam: “o contrato aparece como uma organizagao de
atividades cognitivas reciprocas que provocam a transformagdo da competén-
cia modal dos sujeitos em presenca” (Greimas; Courtés, 2016, p. 100). Retor-
naremos a essa questao em seguida.

Voltando a reportagem da BBC, o autor levantava a hipétese do uso da
tecnologia do deep fake para usos de difamacdo politica e adulteracao de dis-
cursos publicos. Ndo tardou muito para que esse cenario se concretizasse. Na
internet, em um contexto de fake news, surgiram videos fakes em plataformas
de compartilhamento social, como YouTube e outras redes, que tinham por
finalidade manipular os destinatarios da comunicacdo em um crer em algo
mentiroso. Nesse cenario, politicos e pessoas publicas que eram representados
em videos disponibilizados on-line realizando veridicamente a¢oes reprovaveis
comegaram a utilizar-se da desculpa de que esses videos divulgados ndo passavam
de deep fakes. Isto é, os deep fakes alcangaram um poder de persuasdo discursiva
suficientemente eficaz a ponto de nio conseguirmos determinar se um video foi
adulterado antes de disponibilizi-lo publicamente. E o caso, por exemplo, do
ex-governador do estado de Sdo Paulo, Jodo Doria, que teve um video intimo
divulgado em 2018 e, apds o ocorrido, foi a publico se defender declarando o
video como falso. Um laudo da Policia Federal emitido em 2022, em compen-
sacdo, apontou que o video era verdadeiro e nio teria sido adulterado.”

2 Matéria reportando o caso disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/poder/2022/03/laudo- da-p-
f-diz-nao-ter-encontrado-sinal-de-adulteracao-em-video-de-orgia-associado-a-doria.shtml. Acesso em:
3 fev. 2022.
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Nessa esteira, observamos que muitas das discussoes presentes na midia
sobre deep fakes tratam de um olhar jornalistico sobre o registro audiovisual.
Isto é, a partir de agéncias de checagem de informagoes, busca-se validar ou
rechagar o video enquanto discurso “verdadeiro” ou “falso”. Em voga, come-
cam a ser debatidas estratégias e estruturas tecnoldgicas para verificar uma
suposta “adultera¢do” de um determinado produto virtual, como a utilizacao
das ferramentas de assinatura digital conhecidas como blockchain, em que os
arquivos deixam lastros que registram todas as a¢des realizadas em seu interior.
Entendemos, entrementes, a partir do olhar teérico-metodolégico da semidtica
discursiva, que todo texto, digital ou analégico, nao passa de um discurso que
quer ser interpretado como veridictorio, buscando, portanto, a persuasio.

Naio ha, a rigor, no campo semiotico textos verdadeiros — todos, sem exce-
¢do, sao construtos discursivos; todos sao produzidos e revestidos semantica e
sintaticamente de dispositivos voltados para a veridic¢ao. Barros (2011, p. 52)
esclarece: “os dispositivos empregados na producdo do discurso servem também
de meios de persuasio, utilizados pelo enunciador para convencer o enuncia-
tario da ‘verdade’ do seu texto”. Dessa forma, um registro em lastro que infor-
ma a veracidade de um determinado discurso, como ocorre nos blockchains,
sob o olhar epistemologico da semidtica, nao implica uma verdade discursiva.
Os textos, inclusive aqueles ndo adulterados (no sentido da edi¢do do contet-
do do video), sao discursos marcados por intencionalidades. Ao considerar-
mos, para exemplificar, uma camera de video de seguranca fixada no teto de
um determinado local, o video produzido por esse registro é também um texto
marcado por uma construgao de intencionalidade: o enquadramento, a esco-
lha do plano, a movimentacao angular da camera... todos esses elementos da
linguagem audiovisual sao manipuldveis, ou melhor, sio marcas discursivas
deixadas no enunciado pelo enunciador, permitindo-nos reconstruir, a partir
dessas marcas deixadas no discurso, o ato enunciativo. Entendemos, assim,
que, ao pensar nos videos de deep fakes, faz-se necessario reconstruir a enun-
ciagao a partir das marcas deixadas de forma implicita e explicita no enunciado.
Dessa forma, acreditamos que o discurso € colocado em um contexto geral de
interdiscursividades em que podemos verificar ndo a verdade em si do video,
mas a circulacdo de significados projetados por esse texto.

Vale retomar que no discurso ndo ha um eu ontologico que fala para um tu
ontologico. Existe um enunciador que tem competéncia, no sentido semiético,
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para performar um discurso que abrange tanto o (1) colocar em discurso (pas-
sar do virtual ao manifestado), o (2) dominio técnico das linguagens, suportes
e discursos prévios e (3) um saber sobre o enunciatario pressuposto — corrobo-
rando, portanto, um fazer-ser, um significar com intencionalidades, entre as
quais parecer verdadeiro. Considerando os deep fakes, entendemos necessario
destacar as competéncias tanto relativas ao dominio técnico como também a
proje¢ao do enunciatario no discurso — permitindo-nos, a0 mesmo tempo, veri-
ficar as estratégias discursivas voltadas para a persuasdo e a imagem pressu-
posta do enunciatdrio. Nesse escopo, podemos considerar que essas duas
competéncias estao englobadas, necessariamente, a uma competéncia anterior:
o dominio da linguagem audiovisual.

Fiorin (2015), considerando as linguas naturais, elenca possiveis compe-
téncias que o sujeito enunciador precisa performar para enunciar: competéncia
linguistica, referente ao conhecimento dos sistemas gramaticos e 1éxicos, a fim
de produzir enunciados aceitaveis; competéncia discursiva, que implica a pro-
ducdo de enunciados concretos, figurativizados, tematizados, e situados em
uma logica espaciotemporal, além dos elementos argumentativos; competéncia
textual, a fim de produzir os enunciados e dominar os suportes e as tecnicidades
da produgio de cada linguagem; competéncia interdiscursiva, referente as
inter-relagoes heterogéneas que constituem o discurso; competéncia intertex-
tual, relacionada as relacdes que o texto mantém com outros; competéncia
pragmatica, que diz respeito aos valores ilocutérios presentes no enunciado; e
competéncia situacional, permitindo a compreensao da situagio e do parceiro
de comunicagio.

Ao considerarmos uma competéncia discursiva de produgao de textos
audiovisuais, devemos levar em conta seu carater sincrético, isto é, a manifes-
ta¢ao de multiplas linguagens no plano de expressdo, que serdao percebidas, a
partir do plano do contetdo, de forma global e homogénea pelo enunciatario.
Essa, por sua vez, insere-se em uma logica que recupera a matriz da perspectiva
artificial inaugurada no Quattrocento para figuracao de suas imagens. Isso
implica, portanto, um efeito de fazer parecer mais real que outros aparatos de
figuracao anteriores. O aumento do grau de iconiza¢do das imagens a partir
do Renascimento determina uma certa filosofia visual que indicia uma forma
de ver o mundo figurativizado. Greimas (2004, p. 81), em “Semidtica plastica
e semiotica figurativa”, aponta:
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E evidente, porém, que a figuratividade, entendida como um certo modo de
leitura — e um modo de produgdo — das “superficies construidas”, ndo se
encontra necessariamente ligada a normalidade qualquer e que ela pode dar
lugar a excessos e insuficiéncias: o desejo de fazer-parecido — de fazer-crer —
manifestado por este ou aquele pintor, por esta ou aquela escola, por esta ou
aquela época leva, mediante a adjungdo e sobrecarga de tragos visuais, 3
iconizagao da pintura; ja o despojamento das figuras com a finalidade de tornar
mais dificil o procedimento de reconhecimento, ndo deixando transparecer —
como acontece com a Improvisagdo de Kandinsky — sendo “objetos virtuais”,
da lugar, ao contrario, a abstragao. Iconizagdo e abstragdo ndo sao, pois, quanto
a sua natureza, duas maneiras de pintar diferente da pintura figurativa; consti-
tuem antes graus varidveis da figuratividade, j& que esta é determinada — repita-
mos — por um certo modo de leitura — frequentemente, mas ndo necessario —
dos objetos planares construido.

Dessa forma, a iconiza¢do, como efeito de sentido da figuratividade, per-
manece com a introdu¢do da imagem em movimento, com as diversas expe-
riéncias cinematograficas — destacando-se o cinematdgrafo dos Lumiére — e
posteriormente com a invengao da imagem em movimento eletronica e digital.
O parecer real imbricado na imagem fotografica, cinematografica e videogra-
fica decorre de um parecer real que se desenvolve em uma suposta continui-
dade, isto é, um efeito de sentido de movimento (Médola; Pereira, 2023).
E suposta porque tanto os meios analégicos quanto os eletronicos e digitais
realizam a continuidade a partir de estruturas técnicas descontinuas: os foto-
gramas e as linhas de varredura. Esse efeito de sentido do continuum consegue
representar (e toda representagao é uma redugao) o sentir sinestésico do viver:
a a¢do, 0 movimento, o tempo. Essa logica de figurag¢ao baseada primeiramen-
te em fotogramas no cinema e, posteriormente, em linhas de varreduras no
video refere-se a modos de colocar em discurso um enunciado que tem por
intencionalidade parecer real, que busca representar no discurso, logo, descon-
tinuo, a continuidade do mundo natural.

A descontinuidade discursiva implica um dominio das técnicas de mani-
pulabilidade dos suportes e da linguagem. Estas vao coagir o enunciador deter-
minando modos de enunciar implicados ao suporte e aos modos de fruigio.
E nesse contexto de discursivizagio que os deep fakes se inserem. A veridiccio
projetada no discurso ocorre na continuidade a partir de um efeito de sentido
de movimento. Dessa forma, o enunciador do deep fake, resultante do desdo-
bramento humano e maquinico, precisa ter competéncia para manipular o dis-
curso sem que ocorra um rompimento do contrato enunciativo.
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Nessa esteira, observa-se na enunciacao de deep fakes a incidéncia de um
saber-fazer voltado a articulagido depreendida pelo actante da enunciacdo.
O enunciador pressuposto de todo enunciado é uno, entretanto, no caso de
alguns objetos semidticos, a actorializagao da enunciagio ocorre a partir de faze-
res articulados de diferentes atores projetados no enunciado. No caso do
audiovisual, sabe-se que os fazeres dos atores figurativizados e tematizados
como “diretor”, “diretor de fotografia”, “diretor de arte”, “continuista”, entre
outros, sao combinados para a producdo de um todo de sentido. No caso dos
deep fakes, além dessa propria atoralizagao do audiovisual, evidencia-se que o
enunciador precedentemente se desdobra e se projeta no enunciado a partir
das marcas de dois atores, ator humano e ator maquinico, que, articulados em
uma légica de interacdo discursiva, produzem sentido. Isso se da porque a
logica enunciativa do deep fake é resultante de um processo imbricado em
algoritmos de inteligéncia artificial, que, a partir de determinadas metodolo-
gias de programacdo, como Redes Generativas Adversarias, conseguem simu-
lar a imagem e a sonoridade de determinado actante da narrativa representada.
Nesse contexto, a maquina procede a partir da andlise e decomposi¢ao de um
big data, banco de dados com milhares de exemplares, e, a partir dessa avalia-
¢do, atua na composicao de figuras que buscam simular aquela figura original.

Consideramos que o ator maquinico é responsavel pela geracdo da ima-
gem da face humana. Ao ator humano atribui-se a criacio do banco de dados
com imagens da pessoa que se quer produzir deep fakes, esta, todavia, ndo é
sua unica acdo. Cabe ao ator humano, também, a combina¢do (mixagem) ma-
nual da face gerada pelo algoritmo com o corpo original. Essa acao se desen-
volve a partir de softwares de manipulagao grafica como o Adobe After Effects.
Antes disso, entrementes, e considerando a logica de produgao audiovisual, o
ator humano desenvolveu um roteiro audiovisual para que o video fosse desen-
volvido. A partir desse script, o ator humano pode produzir os elementos
necessarios para a realizag¢do do video: gravagio da cena com o corpo original
ou sele¢ao de videos ja disponiveis on-line para substitui¢ao do rosto humano.
Posteriormente, o ator maquinico realiza a andlise da geometria da face do
sujeito original para servir de parametro para a criagao das imagens de rosto
adulterado. Tendo as imagens geradas pelo algoritmo, o ator humano as com-
binard no video original aplicando os efeitos visuais necessarios para fomentar
um efeito de sentido de parecer-real.

Tratamos, assim, das competéncias voltadas ao colocar em discurso, dos
dominios da técnica, suportes e linguagem. Agora, destacamos a competéncia
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modal do saber desempenhada pelo enunciador voltada, portanto, a proje¢ao
do enunciatario no discurso. Sabemos que o enunciador é aquele que sabe e
quer — por algum motivo — comunicar esse conhecimento. Além do saber sobre
o objeto de comunicacdo, o enunciador também precisa saber sobre o enuncia-
tario da enunciacdo. Greimas e Courtés (2016, p. 171) explicam:

[.] o enunciatario ndo é apenas destinatario da comunicagdo, mas também
sujeito produtor do discurso, por ser a “leitura” um ato de linguagem (um ato
de significar) da mesma maneira que a produgao do discurso propriamente
dito. O termo “sujeito da enuncia¢ao”, empregado frequentemente como sind-
nimo de enunciador, cobre de fato as duas posigdes actanciais de enunciador
e de enunciatario.

Nesse sentido, podemos entender o porqué de o sujeito da enunciacdo ser
um sujeito complexo, este é o desdobramento dos dois polos do enunciado: o
seu destinador e destinatario. O enunciador, sincretizado como destinador da
comunicagio, para comunicar o saber precisa deter um saber sobre o enuncia-
tario, compreendido como destinatario da comunicagdo. Assim, o discurso
enunciado carrega tanto as marcas axiologicas do primeiro quanto do segundo.
O enunciado, produto de uma colocagao em discurso, € referente a uma leitura
de mundo do enunciador que projeta um enunciatario. A comunicacao, dessa
forma, apenas ocorre quando o enunciatario percebe no texto enunciado um
referente de sua leitura do mundo, isto é, quando o enunciador consegue
desempenhar uma performance que representa, em alguma medida, as crengas
do enunciatario. Essa logica permite que o discurso enunciado se posicione
como instancia mediadora entre esses sujeitos discursivos, ja que é um ato de
linguagem que exprime a interpretacdo do sujeito complexo da enunciagio.
Nessa esteira, ao destacarmos a expressdao “mais ou menos” utilizada por Grei-
mas e Courtés (2016) na acepcao do termo veridic¢do no Diciondrio de semio-
tica, vista anteriormente, objetivamos demonstrar que a relacdo entre os
sujeitos da enunciag¢do e o enunciado nio é totalmente estavel e consciente,
uma vez que a competéncia para enunciar passa por uma leitura de mundo e
interpretacdo, para que assim possa ser realizada em discurso.

No caso do objeto desta pesquisa, a competéncia da interpretagao de
mundo passa por desempenhar um discurso que se insere em um modo de pro-
dugio audiovisual que se desenvolve ha mais de um século, em que se verificam
uma gramatica do audiovisual e determinados modos de fruicdo. O enunciador
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e enunciatario compartilham desses saberes, entretanto a relagio nio é estavel:
o dinamismo das técnicas, das tecnologias e da linguagem determina novas
estratégias discursivas que sao colocadas em pratica a cada novo enunciar, que
por sua vez podem ser sancionadas, positiva ou negativamente, por aqueles
que o fruem. Nesse cendrio, o video de deep fake se coloca como um desafio,
sobretudo discursivo, para o sujeito da enuncia¢do. Tanto o enunciador quanto
o enunciatario demandam competéncias modais e pragmaticas para manipu-
lar, no caso do enunciador, e interpretar, no caso do enunciatario. O manipular
exige um fazer interpretativo por parte do enunciador, ja que este — conforme
ja discutido — interpreta o mundo no crivo de leitura do enunciatario para
assim realizar o discurso.

ANALISE: VENDENDO CLOROQUINA

O video Vendendo cloroquina, criado pelo youtuber Bruno Sartori, foi
langado em 9 de julho de 2020, quatro meses ap6s o inicio do lockdown de
isolamento decorrentes da pandemia de Covid-19. Sua distribui¢cdo ocorreu
por meio das redes sociais YouTube e Twitter (atualmente X), além de dispo-
nibilizado para download direto do material. Atualmente, o video nio se
encontra mais disponivel no YouTube, tendo sido bloqueado pela rede social
alegando infracio das diretrizes de comunidade da plataforma de videos.’
Temos nesse video uma critica irdnica sobre a atuagio do entdo presidente da
Republica Federativa do Brasil, Jair Messias Bolsonaro, a frente da crise sani-
taria de combate ao virus letal.

Vendendo cloroquina é espacializado em um programa de televisdo da
emissora SBT, Casos de familia. A premissa do programa é mediar problemas
familiares com a presenca de especialistas de diferentes areas, como psicologos,
advogados, entre outros. Muito criticado por ser considerado sensacionalista,
Casos de familia foi um sucesso de audiéncia (alcangando média de 3 pontos de
Ibope no periodo vespertino) e engajamento nas redes sociais (diversos videos
no YouTube contam com milh&es de visualizagdes). Um dos momentos mais

3 Naio hd uma justificativa por parte do YouTube dos motivos do bloqueio do video. Provavelmente, o
video tenha sido removido da rede social devido a utilizagdo de imagens com direito autoral da emis-
sora de televisdo SBT. Atualmente, pode-se acessar o video no Twitter. Disponivel em: https://twitter.
com/brunnosarttori/status/12812071501115269192s=20. Acesso em: 14 jan. 2023.
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iconicos do programa era o merchandising realizado pela TopTherm, empresa
de suplementos alimentares de propriedade de Aracy Wolf, também propagan-
dista dos produtos da marca.

No video produzido por Sartori, vemos a apresentadora Christina Rocha
ao lado de uma figura humana feminina que metamorfoseia Jair Bolsonaro e a
vendedora Aracy Wolf. O video situa-se no momento de antincio publicitario
do programa de televisdo. Certamente, um momento nada convencional para
um presidente, a venda de suplementos alimentares.

Hidrexicloroguina Patriota #Deepfake

> ) 101/12

Figura 1— Captura do video de deep fake Vendendo cloroquina #Deepfake”

Fonte: Captura do video realizada pelo autor.

Ao analisarmos atentamente, percebemos que a actorializacao da figura
metamorfoseada carrega marcas discursivas das duas pessoas que esta repre-
sentando: o timbre caracteristico da voz da vendedora com a voz grave do
presidente; o estilo do discurso de venda de Aracy (“Isso mesmo, Christina!”;
“FE bom para o coragdo, para a meméria...”) com o universo semantico do
presidente (hidroxicloroquina, Exército, populacdo brasileira) e, o mais evi-
dente, o corpo e as vestimentas da vendedora com o rosto de Jair Bolsonaro.
Essas formas, sobrepostas e percebidas de forma global, sao transformadas em
uma nova figura: Aracy-Bolsonaro. Essa nova figura é marcada por referenciar
dois macrodiscursos:

1. O discurso das constantes participagdes de Aracy em programas populares
de auditorio, apresentando e vendendo os suplementos alimentares de sua
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marca como produtos que operam em antienvelhecimento e melhora do
sistema imune, atrelando valores como melhor qualidade de vida e saude.

2. O discurso do ex-presidente Jair Bolsonaro em que, mesmo contrariando
todas as recomendagdes cientificas da drea da saude, decidiu produzir em
larguissima escala o composto hidroxicloroquina como remédio que
supostamente agiria de forma eficaz contra a Covid-19.

Dessa forma, gragas a metamorfose de deep fake, o video equipara o dis-
curso do lider do Poder Executivo de um pais e suas decisdes na drea de satude
com uma vendedora de suplementos alimentares ineficazes contra qualquer
doenca. Entendemos que, para o enunciatario compreender o sentido critico,
ironico e comico do video, é necessario que este tenha uma competéncia inter-
discursiva dos dois macrodiscursos resumidos ja mencionados. Para assimilar
o sentido do texto, o enunciatario relaciona o discurso de Aracy, o discurso de
Jair Bolsonaro e o video de deep fake.

Considerando as modalidades veridictérias, o enunciado com a figura
metamorfoseada de Aracy-Bolsonaro nao carrega marcas de um parecer-ver-
dadeiro. O enunciador age considerando que o enunciatario tem competéncia
semantica socio-historica para compreender que o video produzido é um video
editado, manipulado. Percebe-se isso pelas marcas deixadas no enunciado, o
titulo do video tem a marcagao “#deepfake” servindo como alerta caso alguém
ndo seja competente nas interdiscursividades requeridas no texto, e, além disso,
o video é assinado “brunnosarttori”, reafirmando seu carater manipulado.
Assim, o enunciador desenvolve um enunciado em que o ndo parecer € instau-
rado pelos recursos tecnoldgicos dos algoritmos de inteligéncia artificial. Ja o
enunciatario, munido das competéncias anteriormente descritas, exerce um
fazer interpretativo que compreende o tom jocoso do video e atesta o estatuto
de nao ser, modalizando, portanto, um video em que a falsidade é construida.

Podemos considerar, ainda, uma segunda leitura. O enunciador e o enun-
ciatario tacitamente concordam que o video retrata uma realidade falsa, entre-
tanto — ponderando o texto em seu sentido mais abstrato, em que temos uma
venda de um composto quimico que nao atua de forma eficaz e ndo corrobora
uma melhor qualidade de vida —, percebe-se que essa abstracdo diz respeito a
episodios constantes no discurso publico do presidente Jair Bolsonaro. O dis-
curso, presente na midia jornalistica ao longo de 2020 e 2021 e em suas pro-
prias redes sociais, foi marcado pela insisténcia dele em relacdo ao uso do
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medicamento ndo reconhecido pela comunidade cientifica. Mesmo que o video
se comporte enquanto uma falsidade, o seu subtexto, em um movimento de
abstracado, pode ser compreendido como inspirado em um discurso verdadeiro,
isto €, inspirado em um parecer que encontra eco no ser da vendedora de suple-
mentos. E é nessa mudanca de isotopia, ou seja, de leitura, que o humor acon-
tece. Em perceber que mesmo o discurso falso carrega uma verdade profunda
que articula o Zeitgeist, diversos outros discursos e axiologias proprias.

Podemos identificar no video determinados elementos figurativos que se
relacionam com a temdtica apresentada na satira do deep fake e que corrobo-
ram, seguindo o estilo estético da TV, o fato de o discurso ser interpretado
como parecer-verdadeiro. Em outras palavras: podem-se verificar elementos
da linguagem televisual que foram adicionados ao video e que nos permitem
perceber que o enunciador de Vendendo cloroquina se municia de competéncia
discursiva para fazer-ser o texto, em que o enunciatario foi interpretado como
um conhecedor dos interdiscursos dispostos no enunciado.

Observa-se o uso dos seguintes elementos adicionados pelo enunciador,
além da figura metamorfoseada de Aracy-Bolsonaro, que compdem o discurso
de Vendendo cloroquina:

1. Uma base de gerador de caracteres (GC) com a legenda: “Disk Cloroqui-
na 0800-770-00".

2. Uma bancada com caixas do composto hidroxicloroquina, da marca
“Plaquenil”.

3. Um teldo no cendrio em que estd escrito “Hidroxicloroquina Patriota”
nas cores amarela e verde, indiciando a bandeira do Brasil.

4. Ao longo do video, observa-se que hd cortes na sequéncia que produzem
o efeito de divisdo de duas cenas: o estudio com a apresentadora Christina
Rocha e a metamorfose Aracy-Bolsonaro, e inserts em que aparecem ape-
nas caixas do firmaco Plaquenil.

Voltando o olhar para o desempenho do ator maquinico na enunciagao, é
relevante identificar dois pontos: as variagoes de resolucdo ao longo do video
e a figurativiza¢ao dos elementos que compoem a face humana. No tocante ao
primeiro, vé-se que Vendendo cloroquina se utiliza de variacoes de resolugao
dos elementos que compdem a imagem do video. Primeiramente, observemos
a feicdo da figura Aracy-Bolsonaro (Figura 2).
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Figura 2 — Detalhe da feigdo de Aracy-Bolsonaro do deep fake Vendendo cloroquina #Deepfake

Fonte: Montagem realizada pelo autor.

Conseguimos identificar duas variagdes de resolu¢io na composi¢ao da
figura metamorfoseada de Aracy-Bolsonaro. Quando se observa a segunda
imagem (estrutura do busto), percebe-se que estd com qualidade inferior se
comparada a terceira imagem (face de Bolsonaro). Isso fica evidente ao se aten-
tar ao penteado de Aracy, ja que na parte superior é possivel reparar o cabelo
com baixissima resolugdo, ao passo que o rosto do politico é dotado de maior
qualidade visual. Além desse exemplo, podemos encontrar essa varia¢do de
resolu¢do em outros momentos do video:

1. Entre a resolugdo das caixas de Plaquenil inseridas na pos-produgio e o
video original.

2. Entre o GC e o video original.

3. Entre os inserts dos remédios e o video original.

Vale pontuar, como discutido anteriormente, que esses trés itens do video
dizem respeito as a¢des do ator humano — mas que sdo relevantes ao conside-
rarmos as marcas figurativas presentes no enunciado do video —, pois a baixa
definicdo se traduz como uma marca de textualizacao que corrobora a leitura
de que se trata de um nao-parecer-verdadeiro.

Agora, considerando a figurativizacdo dos elementos que compdem a face
humana no deep fake, os olhos, ou melhor, os movimentos dos olhos, demons-
tram ser o mais complexo de se produzir artificialmente por uma inteligéncia
artificial. Para melhor explicar esse ponto, desenvolvemos a seguinte monta-
gem (Figura 3).
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Figura 3 — Comparagdo movimento ocular de Aracy-Bolsonaro do deep fake Vendendo
cloroquina #Deepfake

Fonte: Montagem realizada pelo autor.

Os movimentos oculares de Aracy-Bolsonaro ndo ocorrem de forma natu-
ral, isto é, ndo aparentam ser verdadeiros. Em poucos frames de distancia,
podemos observar que os olhos alteram seu foco. Na primeira imagem (apro-
ximadamente em 00:35), vemos os olhos direcionados para o lado direito do
quadro (esquerdo da personagem); ja o segundo (aproximadamente em 00:36)
volta-se para o centro do quadro, observando o enunciatario do video — tipico
da linguagem televisual, em que apresentadores fitam a camera criando um
efeito de sentido de “conversar” com o espectador. Mais do que isso, sabe-se
que a utilizacdo de teleprompter* os obriga a olhar diretamente para a cimera.
Na seguinte imagem, demarcamos com um trago o sentido de observagiao de
Aracy-Bolsonaro (Figura 4).

4 Equipamento para leitura de roteiro em programas nao ficcionais.
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Figura 4 — Trajetéria do movimento ocular de Aracy-Bolsonaro do deep fake Vendendo
cloroquina #Deepfake

Fonte: Montagem realizada pelo autor.

CONSIDERACOES FINAIS

A anilise do video Vendendo cloroquina a luz das marcas discursivas
presentes no enunciado e a analise das competéncias modais, pragmaticas e
interdiscursivas dos atores da enunciacdo nos permitem compreender a com-
plexidade desse fenomeno discursivo. Os deep fakes, enquanto manifestacao
da convergéncia entre avancos tecnoldgicos e a manipulagio sofisticada de
imagens, desafiam ndo apenas a analise do contrato veridictério dos discursos,
mas também as competéncias interpretativas dos enunciatarios.

Comprova-se que o ator humano desempenha ag¢des na enunciagdao que
vao além da utilizacido da inteligéncia artificial. Assim, ao enunciar esses ele-
mentos figurativos que compdem o discurso do video, o enunciador gera um
enunciado que sustenta a geracdo de sentido desenvolvida nos niveis anterio-
res: o narrativo e o fundamental. Isto €, os elementos figurativos e temadticos
analisados anteriormente revestem semanticamente a sintaxe que organiza o
sentido do texto. Dessa forma, podemos afirmar que a vetorizagdo e manuten-
¢ao de sentido sao desempenhadas pelo ator humano.
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Além de os movimentos dos olhos da figura nio conseguirem se asseme-
lhar com o parecer-verdadeiro, pelo crivo de leitura do produto, video cémico,
o enunciatario pode aceitar determinadas imperfeicoes, uma vez que sabe que o
video nido é verdadeiro. Outro ponto importante no que diz respeito a manu-
tencdo da veridic¢ao do deep fake € a sincronia entre as falas das personagens
e o movimento labial. Nesse video, é possivel verificar diversos momentos de
assincronia — mas, novamente, por estar inserido em uma logica jocosa, assu-
me-se tal condi¢ao do fruir estético. A tecnologia de deep fake, em compensa-
¢do, avanga para aperfeicoar tais problemas do campo da figurativizacdo da
figura humana no texto audiovisual.

Por fim, a andlise do video em questdo destaca a interacdo entre ator
humano e ator maquinico na producdo de deep fakes. A competéncia técnica
exigida para criar e combinar as imagens geradas pelo algoritmo com elemen-
tos humanos, como no caso de Aracy-Bolsonaro, ressalta a necessidade de
compreendermos ndo apenas a linguagem audiovisual, mas também a intera-
¢ao entre humanos e maquinas na producdo de discursos contemporaneos.
A emergéncia dos deep fakes como fenomeno discursivo demanda uma refle-
x40 continua sobre as implicagoes éticas, politicas e culturais dessas praticas,
incentivando uma abordagem critica e informada por parte dos enunciatarios
e produtores de contetdo.

Discursive marks in deep fake videos: Selling chloroquine
and the relationship between the human actor and the
machine actor in audiovisual enunciation

Abstract

This article examines the discursive marks in Bruno Sartori’s deep fake video
Selling chloroquine, exploring the deployment and articulation of human and
machine actors in audiovisual enunciation. The video, a satirical critique of Jair
Bolsonaro’s response to the Covid-19 pandemic, uses deep fake technology to
transform the former president’s face into a character from a TV show selling
food supplements. This article explores how the analysis of discursive marks
and the contract of veridiction contributes to a better understanding of this
phenomenon and its implications in the context of audiovisual discourse,
emphasizing the nature of the skills required for enunciators and enunciated.
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