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Resumo

O discurso de que a mulher deve ser subserviente ao homem ainda esta vivo. Por
vezes, isso implica ela aceitar dele, passivamente, agressdes morais, psicologicas
e até mesmo fisicas — em outras palavras, conviver com a agressao, sem reagir.
Este trabalho aborda esta questdo da violéncia a mulher e o faz sob a perspecti-
va da semiotica de origem francesa, tendo como objeto um antncio alusivo a
uma campanha internacional de luta contra a violéncia a mulher. Apresenta
conceitos da teoria desenvolvida por A. J. Greimas aplicados a analise do texto.
O corpus em questio foi extraido do blog Empreendedorismo Rosa, veiculado
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Anilise semidtica de um antincio publicitdrio:
sob a perspectiva da semidtica greimasiana

por ocasido da celebragiao do dia internacional de luta contra a violéncia a
mulher, ou seja, 25 de novembro.

Palavras-chave

Semiética. Violéncia. Mulher.

INTRODUCAO

Este trabalho analisa um anuncio de uma campanha de luta contra a vio-
léncia a mulher, extraido do blog Empreendedorismo Rosa, veiculado por oca-
sido da celebracdo do dia internacional de luta contra a mulher, ou seja, 25 de
novembro.

O anuncio serd aqui examinado sob a ética da teoria semidtica desenvol-
vida por Algirdas Julien Greimas. Todavia, ha alternativas para estudo nao
somente deste material publicitdrio, mas do proprio tema da campanha, cujo
debate, se bem embasado, muito contribuira para a nossa sociedade.

Para que o texto fluisse melhor, optou-se por fazer referéncia a alguns
conceitos e explicacdes disponibilizados em obras de autoria de Diana Luz
Pessoa de Barros, José Luiz Fiorin e Luiz Tatit.

Oportuno se faz ressalvar que o presente trabalho ndo tem a pretensdo de
esgotar as possibilidades de interpretacao da pega escolhida, até porque é pos-
sivel que, diante de um discurso, por conta de diversos aspectos, especialmente,
mas nao exclusivamente da formacdo ideoldgica, nao se possa discernir todas
as vozes que dele ressoam, mesmo quando explicitas.

Apbés introduzir o anuncio, serdo apresentados os elementos da teoria
semiotica de A. J. Greimas aplicados no desenvolvimento da analise do anun-
cio. Ao final, o estudo traz algumas consideracdes da autora e as referéncias
bibliograficas.

0 ANUNCIO

O anuncio a seguir foi extraido do blog Empreendedorismo Rosa, fun-
dado em 2012 por Lénia Luz, sua atual CEO', como ela mesma se apresenta.

1 Chief Executive Officer: diretor executivo.
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O objetivo deste canal de comunicacdo é “inspirar mulheres que empreendem
e intrapreendem”, nas exatas palavras de sua fundadora e gestora. A pagina
inicial traz diversos assuntos voltados especialmente as mulheres, tais como
“bem-estar, dicas de leitura, entrevistas”, entre outros.

Por conta deste escopo, é possivel depreender que o blog nao tinha, e ndo
tem, como foco especifico a questdo da violéncia contra a mulher — este é um
dos temas da sua pauta.

A pagina em que consta este anincio traz uma mensagem que se reporta
a campanha da Organiza¢ao das Nacoes Unidas (ONU) sobre o assunto, res-
saltando que em 25 de novembro se comemora, globalmente, o “Dia Interna-
cional para a Eliminagio da Violéncia contra a Mulher”. O blog cita a ONU
como fonte e deixa duvidas se esta se refere a publicidade em questdo ou a
mensagem relativa a data supramencionada.

No mesmo blog de onde se extraiu a presente imagem encontra-se dispo-
nivel um video que aborda a lei conhecida como Maria da Penha (Lein. 11.340,
sancionada em 2006)°, bem como outras informacdes relativas a “luta contra
a violéncia a mulher”.

O visitante que acessar este anuncio por meio do blog e se interessar por
informagdes adicionais sobre o assunto tera de fazer novas buscas: ndo esta
disponivel um link que o direcione a outros enderegos eletronicos, como, por
exemplo, a ONU.

A mensagem do anuncio (uma mulher ferida com uma mio masculina
pretendendo impedi-la de denunciar a agressdo) pode ser encontrada de dife-
rentes formas, em distintos enderecos eletronicos, como mostra o Anexo I.

Nao foi possivel identificar o autor da publicidade.

2 Maria da Penha é uma farmacéutica cearense que foi agredida diversas vezes pelo marido até que este,
por fim, tentou mati-la com um tiro de espingarda. Ela escapou da morte, mas ficou paraplégica e
envidou significativos esfor¢os para ter seu agressor punido. Dai a lei em homenagem a ela.
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Figura 1— AnGncio publicitario: violéncia contra a mulher

25.11 Dia Internacional de Luta Contra a Violéncia a Mulher

0] siléncﬁmachuca!

Fonte: Empreendedorismo Rosa (2018).

CONSIDERACOES TEORICAS

Ha distintas teorias semiéticas, mas este trabalho, adota aquela desenvol-
vida por A. ]J. Greimas, lecionada no Brasil especialmente, mas nio exclusiva-
mente, por Diana Luz Pessoa de Barros, José Luiz Fiorin e Luiz Tatit.

A historia conta que diversos linguistas, apos percorrerem um longo cami-
nho e depararem com as limitacdes impostas pela andlise de palavras e, poste-
riormente, de frases, passaram a debrugar-se sobre o texto, como foi o caso de
Greimas, que o toma como “unidade de andlise” (FIORIN, 2013, p. 15).

Esta guinada de perspectiva levou a semidtica a ter o texto como objeto
de analise, procurando descrevé-lo e explica-lo de forma a identificar “o que o
texto diz e como ele faz para dizer o que diz” (BARROS, 2008, p. 7).

A defini¢io de texto, grosso modo, é a comunicagao estabelecida entre um
destinador e um destinatario, organizada ou estruturada de forma que o todo
tenha sentido e, para tanto, precisa ser avaliado a luz do contexto socio-hist6-
rico no qual é produzido (BARROS, 2008, p. 7).

Independentemente de o texto estar classificado em qualquer categoria
(oral, escrita, visual, gestual ou sincrética), a prioridade é seu plano de contetdo,
que é concebido “sob a forma de um percurso gerativo de sentido” (BARROS,
2008, p. 8).
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A ideia de percurso gerativo de sentido é uma “sucessdo de patamares”
(FIORIN, 2013, p. 20) e pode ser resumida da seguinte forma: 1. tem origem
no mais simples e abstrato e segue em direcao ao mais complexo e completo,
2. comporta trés etapas, a saber, a das estruturas fundamentais, a das estrutu-
ras narrativas e a da estrutura discursiva. A primeira fundamenta-se numa
oposi¢do semantica; a segunda é estruturada a partir da perspectiva de um
sujeito; na terceira, o sujeito da enunciacao assume a narrativa (BARROS,
2008, p. 9).

Outro aspecto importante a ser destacado é em rela¢ao a enunciagao, que
¢ o ato produtor do enunciado. Este, por sua vez, é o “estado que dela (da
enunciagdo) resulta independentemente de suas dimensdes sintagmaticas”
(FIORIN, 2016, p. 31).

A enunciagdo deixa suas marcas no texto e, dentre elas, a enunciagio
enunciada. Mas o discurso também pode aparecer por meio de um enunciado
enunciado, ou seja, a “sequéncia enunciada desprovida de marcas de enuncia-
¢ao” (FIORIN, 2016, p. 31).

A enunciagio € a instancia da pessoa, do espago e do tempo, instaurados
no discurso pelo mecanismo de debreagem. Esta, por sua vez, se define como
uma operacao em que

[.] a instdncia de enunciagdo disjunge de si e projeta para fora de si, no
momento da discursivizagdo, certos termos ligados a sua estrutura base com
vistas a constituicdo dos elementos fundados do enunciado, isto &, pessoa,
espacgo e tempo (FIORIN, 2016, p. 37).

Esses elementos serdao retomados de forma mais detalhada durante o
desenvolvimento da andlise do antncio publicitario.

A TEORIA SEMIOTICA NA ANALISE DO ANUNCIO PUBLICITARIO

A comunicagdo € inerente ao ser humano, que pode utilizar distintas for-
mas para interagir com outros: fala, gestos, cancdes, filmes, literatura, dentre
outros. A propaganda é uma dessas formas de comunicar-se.

Este trabalho nio € sobre publicidade e, portanto, nio abordara questdes
relacionadas a esta matéria; apenas ressalva que, como seu objetivo (o da
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propaganda) nio é propor o debate das mensagens que veicula, é oportuno
que a sociedade o faca e, mais especificamente, a academia.

“Espetaculo” é figura que sumariza o percurso gerativo greimasiano, “é o
fazer do homem que transforma o mundo” (BARROS, 2008, p. 16). Esse per-
curso, dividido em trés etapas (conforme antes mencionado: o nivel fundamen-
tal, o nivel narrativo e o nivel discursivo), descreve o plano de contetado e vai
do mais simples e abstrato ao mais complexo e concreto.

O nivel fundamental, por ser o mais profundo, serd apresentado, neste
trabalho, apds os niveis narrativo e discursivo.

Antes de explorar o que diz o texto em cada uma das fases do percurso
gerativo de sentido, é pertinente apontar breves considerag¢des sobre argumen-
tacdo, uma vez que a presente analise demanda esta abordagem prévia:

[..] um texto diz mais do que estd na sua superficie, pois ele ndo somente
transmite contetdos explicitos, mas também conteddos implicitos [..] os conte-
Udos implicitos podem ser pressupostos ou subentendidos (FIORIN, 2017, p. 37).

O contetdo explicito é denominado posto e o implicito, pressuposto. O
que esta posto pode ser questionado, mas o pressuposto € tido como verdadei-
ro, ndo esta em discussdo, é dado como certo (FIORIN, 2017, p. 37). Além
disso, “a pressuposi¢do aprisiona o enunciatario numa logica em que o posto
¢ proposto como verdade, enquanto o pressuposto é imposto como verdade”
(FIORIN, 2017, p. 37).

Além do posto e do pressuposto, hd o subentendido. Fiorin (2017, p. 39)
explica que subentendido é

[.] uma informag&o cuja atualizagdo depende da situagdo da comunicagao [..] a
diferenga entre pressupostos e subentendidos é que aqueles sdo de responsabi-
lidade do enunciador, enquanto estes sao de responsabilidade do enunciatario.

A PESSOA NO DISCURSO

Para que se possa compreender um texto, € essencial conhecer a categoria
de pessoa, uma vez que é em torno do sujeito eu que se constr6éi um discurso
(FIORIN, 2016). Este eu é a pessoa que se dirige a um tu. Esses papéis sdao
alternados, pois na medida em que o fu# toma a palavra, ou seja, assalta o
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turno, passa a ser o eu. E assim que o sujeito se manifesta, a partir de um espa-
¢o e de um tempo. Isso significa que, para construir o discurso, parte-se da
dimensdo da pessoa, do tempo e do espago.

Este trabalho focara a categoria da pessoa no enunciado.

0 NIiVEL NARRATIVO

Faz-se necessario introduzir, neste nivel, os participantes da historia e des-
crever como eles desempenham seus respectivos papéis na simulag¢ao do espe-
tdculo que transforma o mundo (BARROS, 2008, p. 16).

E preciso também identificar uma relacio de transitividade entre o sujeito
e o objeto, ou seja, apontar o enunciado de estado (no qual se verifica quem
esta em jun¢ao com o qué) e o enunciado de fazer (no qual se verifica a trans-
formagao do sujeito em relagdo a um objeto) (BARROS, 2008, p. 17).

No antncio que analisamos, verifica-se que, no enunciado de estado, ha
um sujeito-mulher (aquela cujos olhos e labios estao feridos, ou seja, o destina-
tario) que mantém relacdo de jungdo com a coragem (isso sera retomado pos-
teriormente). No enunciado de fazer verifica-se um sujeito-homem (aquele
cuja mao faz o gesto de psiu, ou seja, o destinador) que transforma a relagao
de juncdo do sujeito-mulher com a coragem. Ha uma mudanga de estado dela,
que tinha coragem para denunciar (a agressio) e passa para um estado em que
tem medo (isso serd retomado posteriormente) de falar. Houve a passagem de
um estado conjuntivo para um estado disjuntivo do sujeito-mulher gracas a
transformacao operada pelo sujeito-homem.

Houve, neste caso, um programa de privacdo. O sujeito-homem tinha
poder para operar a transformagio no dever-fazer do sujeito-mulher, ou seja,
levou-a a dever nao denunciar a agressao e ela, entdo, renuncia a liberdade. A
isso se denomina programa de aquisi¢io de competéncia, no qual o sujeito-
mulher € levado a dever calar-se. A agio de calar-se é denominada performan-
ce. Este é o percurso narrativo do sujeito-mulher no antncio.

Para realizar a transformacao, o destinador manipula o destinatario. Para
ter seu estado transformado e se deixar manipular, o destinatario precisa acre-
ditar no destinador e aceitar a manipulacdo. Dessa forma, a manipulagao
acontece por meio de uma espécie de acordo entre o destinador e o destinata-
rio: o destinador persuade o destinatario, que interpreta a manipulacao e, se
acreditar, aceita o contrato.
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Barros (2008, p. 33) ensina que

[..] ndo se deixar manipular é recusar-se a participar do jogo de valores do
destinador, pela proposicao de outro sistema de valores. S6 com valores dife-
rentes o sujeito se safa da manipulagao.

Fiorin (2013, p. 33) corrobora essa afirmacio citando o episédio biblico
da tentacdo de Cristo, no qual a histéria ndo prosseguiu nessa fase porque
Jesus nao aceitou a manipulagio quando da tentagao.

Ha quatro tipos de manipulacio, quais sejam: tentacdo, intimidagao,
provocagao e sedu¢io (BARROS, 2008, p. 29).

No anuncio que estamos analisando, a manipulagio que se da por
intimidacao.

Vejamos como isso acontece.

E preciso pressupor que o sujeito-homem propde o contrato de oferecer
ao sujeito-mulher alguma espécie de represalia pela denuncia, represdlia esta
que ela teme e quer evitar. Ao propor esse contrato, o sujeito-homem persuade
o sujeito-mulher, que interpreta a persuasao, nela cré e aceita o acordo. Infere-
se, dessa forma, que o sujeito-homem age sobre o sujeito-mulher visando per-
suadi-la a ficar calada em face da agressao.

Para persuadi-la, o sujeito-homem faz uso de intimidacdo, isto é, o desti-
nador oferece ao destinatario um valor negativo, que este teme e quer evitar.
Essa intimidagdo se da pela ameaca: o destinador dirige-se ao destinatario com
uma estratégia de persuasio que pode ser ilustrada com a frase: “Se vocé con-
tar, as coisas ficardo piores”.

Assim, o sujeito-mulher, ap6s acreditar no sujeito-homem, aceita a mani-
pulagio e cala-se. Ela, anteriormente em conjun¢do com a coragem, apos ser
persuadida por ele, tem seu estado de jung¢io transformado e passa a estar em
disjun¢ao com a coragem. Ao aceitar a manipulagio e realizar a performance
pretendida pelo sujeito-homem, o sujeito-mulher obtém dele um julgamento
positivo, ou seja, a san¢do, que € a “ultima fase da organizacdo narrativa”
(BARROS, 2008, p. 33).

Pode-se depreender a partir disso que a narrativa compreendeu as seguin-
tes fases: manipulagao, acdo (competéncia e performance) e sangao. Além disso,
é possivel observar dois enunciados: o enunciado de estado (no qual ha uma
relagdo de juncdo entre um sujeito e um objeto (isso nao significa entre pessoas
e coisas, pois sujeito e objeto sao papéis narrativos), e o enunciado de fazer (no
qual identificam-se as transformagdes do sujeito de um estado para outro).
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E disso que trata a semidtica greimasiana no nivel narrativo.

Em tempo: o texto ndo mostra o homem agredindo a mulher: é preciso
inferir que isso aconteceu porque ela se apresenta com o olho e ldbios feridos,
e o contexto favorece essa pressuposicao. Ademais, a mulher agredida esta
diante de um gesto dele para que ela silencie. Pressupoe-se que a agressao que
lhe causou os ferimentos ainda nio foi reportada, mas tem o potencial de ser,
caso contrario, nao haveria o “pedido” para ela silenciar-se. Destaque-se que a
agressao fisica da qual resultaram os ferimentos visiveis no rosto dela foi uma
a¢ao do sujeito-homem praticada em tempo pretérito em face do sujeito-
-mulher. O tempo do aqui e agora refere-se a permanecer calada por conta da
pressdo dele, ainda presente.

NIVEL DISCURSIVO

No nivel discursivo, as formas abstratas do nivel narrativo sio concreti-
zadas. E o0 sdo quando recobertas com temas, ou seja, categorias que ordenam
os elementos do mundo natural, tais como medo, coragem, violéncia, dentre
outros. Serdo mais ainda concretizados se forem revestidos com figuras. E o
que leciona Fiorin (2013, p. 90), acrescentando que “tematizacdo e figurativi-
zacdo sao dois niveis de concretizacdo do sentido”.

Retomemos alguns conceitos.

Para construir o discurso, o sujeito da enunciagao projeta, “para fora de
si, os actantes e as coordenadas espacio-temporais” (BARROS, 2008, p. 54), de
forma a produzir a ilusdo de verdade. Ou seja, o enunciador pode delegar a
palavra a personagens, que podem falar “em discurso direto, instaurando-se
entdo como eu e estabelecendo aqueles com quem falam como #” (FIORIN,
2013, p. 56).

A enunciagdo instaura o eu-aqui-agora e, por meio do mecanismo de
debreagem, projetam-se as categorias de pessoa (actancial), espaco (espacial) e
tempo (temporal). A debreagem enunciativa projeta o eu e produz efeito de
subjetividade e proximidade no texto.

No caso do antncio em questdo, o enunciador delega voz a um narrador,
o sujeito-mulher do nivel narrativo. Ela se apresenta com um discurso em pri-
meira pessoa, olhando diretamente para o narratdrio e “conta” sua historia:
“eu (o sujeito-mulher do nivel narrativo) fui agredida pelo meu companheiro

138

Sdo Paulo, v. 18, n. 2, p. 130-146, maio/ago. 2018 Cadernos de Pos-Graduacdo em Letras
doi:10.5935/cadernosletras.v18n2p130-146 ISSN 1809-4163 (on-line)



Anilise semidtica de um antincio publicitdrio:
sob a perspectiva da semidtica greimasiana

(ele, o sujeito-homem do nivel narrativo), que me persuadiu a ficar calada em
face de sua agressao”.

O discurso, por ser proferido por um ser de “carne e osso”, produz a ilu-
sao de verdade. Conforme ensina Barros (2008, p. 64),

[.] o enunciador ndo produz discursos verdadeiros ou falsos, mas fabrica dis-
cursos que criam efeitos de verdade ou de falsidade, que parecem verdadeiros
ou falsos e como tais sdo interpretados.

E a isso que se denomina veridic¢do: o discurso é verdadeiro se assim for
interpretado ou dito.

Vimos que o percurso narrativo apresentou a historia de dois sujeitos.
Estes se relacionam em func¢do de um valor, o medo (isso sera retomado no nivel
fundamental). No nivel discursivo, esse valor se apresenta na forma de temas e
figuras, que além de criar efeitos de realidade, assegura a coeréncia do texto.

Este é outro aspecto que deve ser levado em consideracdo na andlise deste
anuncio, pois um texto nao pode se propor a dizer algo e se contradizer, ou
seja, nao pode se propor a ser verdadeiro e falso, simultaneamente. A esse feno-
meno da-se o nome de isotopia, ou seja, quando os temas e as figuras dao
coeréncia ao texto.

Os temas deste discurso podem ser apresentados como “violéncia contra
a mulher” e “machismo”. Tais temas sao concretizados por investimentos figu-
rativos por meio de distintas imagens: mulher ferida, tristeza nos olhos dela,
roupa preta que cobre outras partes do corpo, sugerindo que ha ferimentos
distintos dos visiveis no rosto, gesto de psiu equivalente ao “cale-se”, mao
masculina que faz o gesto de psiu.

A imagem do rosto triste dela mostra os efeitos passionais da mulher, ainda
que em siléncio, que pede socorro por conta do medo, do sofrimento e da dor.

Lembremos que o gesto do psiu € identificado como o simbolo de pedido
de siléncio em hospitais, que, por sua vez, € o local para onde se dirigem aque-
les que precisam ser socorridos, os machucados, os doentes que precisam de
ajuda para curar-se. Ja no hospital, o paciente, por vezes, ndo pode falar, mas
seu corpo fala e quem o examina “ouve” e age, ou seja, medica. Ha aqueles que
podem ir sozinhos ao hospital, mas ha também os que precisam ser conduzi-
dos, seja por resisténcia ao tratamento ou por impossibilidade fisica.

Vale apontar aqui que um texto admite multiplas leituras, e que o leitor
pode nao estar atento a todas as mensagens do discurso. No anuncio em
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questao, pode passar despercebido o fato de que a mao que faz o gesto de psiu
¢ masculina. Se o narratdrio “enxergar” apenas o gesto do psiu e assumir que
se trata da mao da propria mulher, ndo fara a leitura do tema machismo, que,
segundo Fiorin (2016), estd presente nas relagcdes entre homem e mulher, nas
quais aquele entende que, por conta de sua forga fisica, julga-se no direito de
agredir esta (FIORIN, 2016).

A proposito disso, Fiorin (2013) faz a seguinte analogia em relacdo ao que
disse Maquiavel:

Da mesma forma que um homem pode tornar-se principe pela maldade ou por
reconhecimento de seus pares, um homem?® pode convencer uma mulher a
fazer o que ele quer pela violéncia ou pela persuasao (\VIAQUIAVEL apud FIORIN,
2013, p. 76).

E possivel identificar outros discursos que dialogam com o tema da vio-
léncia contra a mulher no contexto brasileiro. Cite-se, aqui, a can¢ao “Um
Tapinha Ndo D6i”, de autoria de MC Naldinho, que, apesar das criticas, tor-
nou-se um sucesso, cantada (para surpresa do publico) inclusive por Caetano
Veloso (2001). O Ministério Publico Federal, porém, posicionou-se e, junta-
mente com a ONG Themis — Assessoria Juridica e Estudos de Género ajuizou,
em 2002, agdo sustentando que a musica contribuia para banalizar a violéncia
contra a mulber, conforme reportou o Estadao:

[.] o processo também pedia a condenagdo da gravadora Sony, pela musica
“Tapa na Cara”, do grupo Pagod’Art, e até da Unido, por ndo estimular a erradi-
cagao da violéncia contra a mulher nos meios de comunicagao. Na representa-
¢do, a ONG alega que as musicas incitam a violéncia contra as mulheres, trans-
mitem uma visdo preconceituosa contra sua imagem e papel social, além de
dividi-las entre boas e mas de acordo com a conduta sexual (MORAES, 2015).

Na decisao de segunda instancia, o relator do acordio, o desembargador
federal Luiz Alberto d’Azevedo Aurvalle, conforme reporta a fonte supra cita-
da, sustentou que “a musica transmite a jovens e ao publico em geral a ideia de
que mulher gosta de sofrer (MORAES, 2015)”.

E a essa “conversa” sobre o mesmo tema com outros textos/discursos que
se denomina intertextualidade.

3 Nota da autora: ndo apenas um homem, mas qualquer pessoa pode convencer outra assim.
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Oportuno se faz destacar que as figuras de linguagem também contri-
buem para dar sentido ao texto. Nesse caso, a figura do homem violento esta
metonimicamente representada e concretizada na mao que faz o gesto do psiu:
a mao é uma parte de um todo.

Assim, diante desse contexto, ndo seria razoavel supor que os temas e as
figuras acima mencionadas fossem decorrentes de outra origem diferente da
agressao dele (o sujeito-homem, do nivel narrativo). O contexto leva o “consu-
midor” do anuncio a essa conclusio. E mais: permite, inclusive, subentender
que uma agressao, se nao reportada, leva a outra.

NIVEL FUNDAMENTAL

Conforme leciona Tatit (2010), os niveis narrativo e discursivo de um
texto resumem as categorias abstratas, que refletem a transformacgio do sujei-
to. O nivel mais profundo, ou seja, o fundamental, ainda que haja controvér-
sias, pode ser representado por um quadrado semidtico, que

[..] prevé uma sintaxe sumaria que consegue apreender em seus termos (desde
que bem escolhidos) ndo s6 os estados narrativos, mas especialmente suas
transformacgdes. Para tanto, conta basicamente com as operagdes de negagdo
e assercao. Com a primeira, instaura os termos contraditérios [..] Com a segun-
da, instaura os termos contrarios que articulam a principal oposigdo contida
num texto (TATIT, 2010, p. 198, grifo nosso).

O quadrado semidtico é, assim, um esquema que traduz as relagoes de
oposi¢ao e pode ser compreendido como uma ferramenta para uma analise
mais profunda dos termos contraditorios que o texto apresenta.

Se o analista puder identificar um lexema que traduza com propriedade a
contrariedade, conseguira ver o percurso da manipulacdo se formando a partir
disso (TATIT, 2010). Isso porque seria demasiadamente simplista propor que
a manipulacdo e a transformacdo acontecessem como em um passe de magica.

Ha um processo pelo qual o manipulado passa desde que é ameagado, sedu-
zido, provocado ou intimidado até que realize, de fato, a performance. Dessa
forma, quando o manipulador propde o contrato, ameagando, seduzindo, pro-
vocando ou intimidando, o manipulado, ao interpretar e aceitar a persuasio,
desloca-se da posi¢do inicial em que se encontrava até a posi¢ao anterior a
performance antes de, de fato, realiza-la.
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A oposi¢ao do texto em analise pode ser representada pelos termos medo
e coragem, na qual medo relaciona-se a calar-se (em face da agressao) e cora-
gem relaciona-se a denunciar (a agressdo). Assim, a construgao do texto se da
com base na seguinte oposi¢ao semantica: /medo/ versus /coragem/. Para negar
0s termos em o0posi¢ao, tém-se os contraditorios: /medo/ implica em /nao cora-
gem/ e /coragem/ implica em /nao medo/.

O nivel narrativo apresentou o sujeito-homem que manipulou o sujeito-
-mulher, ameacando-o para que nio falasse da agressao. O sujeito-mulher, em
conjun¢do com a coragem, interpretou a manipulagio, aceitou e saiu dessa
posi¢do em dire¢do a ndo coragem antes de atingir a posi¢ao de medo.

A categoria coragem é, neste caso, euforica, ou seja, positiva, e o medo é
disforico, ou seja, negativo. O percurso fica representado como na Figura 2.

Figura 2 — Quadrado semiético

Foria

Medo Coragem

Disférica Euférica

Nao medo N&o coragem

Fonte: Adaptado de Tatit (2010).

O quadrado semidtico permite detectar o posicionamento ideolégico do
narrador, projetado no texto, no qual se identificam seus valores euforicos e
disféricos.*

Dessa forma, ressalta Barros (2008, p. 83) que o carater manipulador do
discurso revela “sua inser¢ao ideoldgica e afasta qualquer ideia de neutralidade
ou de imparcialidade do texto”. Mas ressalva que proceder exclusivamente ao
exame interno do texto ndo basta para “determinar os valores que o discurso
veicula” (BARROS, 2008, p. 83). Eis a importancia do contexto, o que, toda-
via, ainda precisa ser examinado para ver como dialoga com o texto e o
“mundo das coisas” (BARROS, 2008, p. 83).

4 Foria = “for¢a que leva adiante” (TATIT, 2010, p. 199).
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CONSIDERACOES SOBRE A ENUNCIACAO ENUNCIADA

Conforme expresso inicialmente, este trabalho tem como foco o enuncia-
do enunciado. Todavia, ndo poderia deixar de apontar alguns aspectos basicos
relativos a enuncia¢ao enunciada.

Ha um sujeito-enunciador (destinador) que pretende persuadir o sujeito-
-enunciatdrio (destinatario) a denunciar a violéncia praticada por um terceiro,
o ele, aquele de quem se fala.

Para tanto, utiliza uma estratégia de manipulagio que é a seducio, na
qual o manipulador consegue convencer o manipulado fazendo um juizo
positivo de sua competéncia, “dizendo” que ele é capaz de agir (por exemplo,
“vocé ¢ forte para isso, vocé consegue”). O sujeito-mulher, da mesma forma
que acontece no enunciado enunciado, avalia, interpreta e aceita ou nio a
manipulacio.

O desfecho desta historia, se ela vai denunciar ou nao, fica por conta do
enunciatario.

A enunciagdo enunciada dirige-se a qualquer mulher, em qualquer lugar,
em qualquer tempo.

Em relagdo ao sentido do texto, é possivel apontar uma impertinéncia
semantica em “O siléncio machuca!”, pois o que machuca é o que vem ante-
riormente ao siléncio, ou seja, uma conduta agressiva, possivelmente reinci-
dente, que gerou ferimentos fisicos, que foi silenciada pela manipulaciao do
agressor e que, se ele ndo for detido (pela dentncia), tem potencial para provo-
car novos danos (ndo apenas fisicos). Além disso, ao atribuir ao siléncio a
funcao de machucar, humaniza esse “sujeito” (siléncio), uma vez que é ao ser
humano que deve ser atribuida essa conduta. Todavia, ao humanizar o siléncio,
torna o ser humano desumano, pois machuca.

CONSIDERACOES FINAIS

Esta analise nao é o resultado do trabalho de um semioticista, mas de
um po6s-graduando que busca aplicar a teoria greimasiana na interpretacao
de um texto publicitdrio. Isso, por si s6, merece cautela em relagio ao enfo-
que apresentado.
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Acrescente-se a isso o fato de que a base metodoldgica para a andlise, ou
seja, a teoria semiltica, ndo € estatica — ao contrario, vem passando por
adaptacdes que tém permitido aprimorar o trabalho daqueles que se debrucam
sobre textos.

Além disso, a andlise semidtica permite mais de uma leitura e isso esta
relacionado as concepgbes de mundo de quem 1é o texto. Isso, todavia, ndo
significa que ha um namero ilimitado de interpretag¢des, conforme ensina a
professora doutora. Diana Luz Pessoa de Barros em suas aulas de Analise do
Discurso, proferidas na Universidade Mackenzie, no curso de pos-graduagao
em Letras.

Ademais, conforme apresentado desde logo na introducao, este artigo nio
tinha a pretensdo de esgotar o assunto, mas de introduzir uma possibilidade de
interpretacdo da narrativa.

O foco deste trabalho foi o tema da violéncia contra mulher, que deve ser
debatido pela sociedade como um todo, mas ndo apenas com o enfoque pro-
posto pelo antdncio: é oportuno que se introduza o aspecto da vitimizacio e
ressalte-se a atitude em detrimento da passividade.

Analysis of an advertisement announcement under the
greimasian semiotic perspective

Abstract

The discourse that women should remain subservient to men is still alive. It
implies sometimes that she should even meekly accept moral, psychological and
physical abuse — in other words, that she should quietly live with hostility. Using
an advertising that addresses a worldwide campaign to prevent violence against
women, this article tackles the issue of violence against women based on the
French semiotic perspective. It introduces concepts of A.]. Greimas’ theory
applied to discourse analysis. The corpus above mentioned was found at the
Empreendedorismo Rosa blog, posted as part of the erradicating-violence-
against-women Day, celebrated on November 25th.

Keywords

Semiotics. Violence. Women.
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ANEXO |

Figura 1

s ®
VIOLENCIA

CONTRA & MULHER
Fonte: https://maisminas.org/combate-violencia-contra-a-mulher/

Figura 2

Quebre o ciclo,
denuncie a violéncia

contra a mulher,

" Secrwlaria da Muthar: 18D

Fonte: http://www.noticiasdematogrosso.com.br/homens-acusados-de-violencia-contra-mulher-sao-presos-em-
rondonopolis/

Figura 3

SEELE +EVE GORAGEM DE RATER,

Fonte: http://wwuw.hsan.com.br/wp-content/uploads/2014/11/banner_face_851x315px_violencia_contra_mulher-1-1jpg
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