Tabela 2. Resultados dos Rs quadrados de Nagelkerke da aplicação do MDR e MICC para os quatro grupos de consumidores

	
	
	
	Regressão logística sequencial
	
	
	

	
	
	
	Bloco 1
	Bloco 2
	
	
	

	Modelo
	Variável teste
	Grupo
	Importância dos atributos tangíveis
	Força da variável teste
	Mudança no R2
	Influência da rota direta
	Influência da rota indireta

	MDR
	VH
	1
	0,052
	0,078
	0,026
	0,041
	0,015

	
	
	2
	0,114
	0,135
	0,021
	0,023
	0,002

	
	
	3
	0,076
	0,116
	0,040
	0,056
	0,016

	
	
	4
	0,057
	0,099
	0,042
	0,042
	0,000

	MICC versão 1
	AX
	1
	0,052
	0,061
	0,009
	0,029
	0,020

	
	
	2
	0,114
	0,127
	0,013
	0,027
	0,014

	
	
	3
	0,076
	0,120
	0,044
	0,071
	0,027

	
	
	4
	0,057
	0,062
	0,005
	0,012
	0,007

	MICC versão 2
	VH e AX
	1
	0,052
	0,083
	0,031
	0,054
	0,023

	
	
	2
	0,114
	0,142
	0,028
	0,040
	0,012

	
	
	3
	0,076
	0,143
	0,067
	0,098
	0,031

	
	
	4
	0,057
	0,101
	0,044
	0,044
	0,000


Fonte: dados da pesquisa.
Nota: MDR = modelo das duas rotas; MICC = modelo de influência cultural no consumo (versão 1 = com axiomas sociais; versão 2 = com valores humanos e axiomas sociais); VH = valores humanos; AX = axiomas sociais; grupo 1 = indivíduos com alto grau de julgamento afetivo e significado simbólico; grupo 2 = indivíduos com alto grau de julgamento racional e significado utilitário; grupo 3 = indivíduos com alto grau de julgamento e significado nas duas rotas; grupo 4 = baixo grau de julgamento e significado nas duas rotas.
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