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Item  Característica  

Objetivo  Avaliar  a relação entre a diversificação de produtos e a performance das Companhias  Aberta s no Brasil  

Tipo de  p esquisa  Quantitativa descritiva  

Método  Hipotético - dedutivo   

Fontes de dados  Medidas de  Diversificação: Relatório de Informação Anual (IAN)  –   Bovespa   Medidas  Financeiras:  Economática®  

Amostra  168   e mpresas divididas em três grupos d e acordo com a estratégia de   diversificação de  produtos   adotada :       40   e mpresas com estratégia de produto único       79   e mpresas com estratégia de produto moderadamente diversificada      49   e mpresas com estratégia de produto altamente diversificada      Períod o d e abrangência dos dados da   pesquisa :    2001 - 2005  

Classificação  por categoria  estratégica  Seguindo a metodologia de   Pandya e Rao (1998)   considerando o % de representatividade  do principal produto nas vendas totais:   E stratégia de produto único :    > 95% do  total das vendas da firma;   Estratégia de produto moderadamente diversificada: > 50% e  < 95% do total das  vendas da firma;   Estratégia de produto altamente diversificada:  < 5 0% do total das vendas da firma.  

Hipóteses  H1 : A performance está negativamente rel acionada com firmas que possuem estratégias  de produto único.   H2:   A performance está positivamente relacionada com firmas que possuem estratégias de  produto moderadamente diversificadas.   H3:   A performance está positivamente relacionada com firmas que possu em estratégias de  produtos altamente diversificadas.   H4:   Na média, existem diferenças significativas da performance entre as firmas com  estratégias de negócio único e as com estratégias de negócio moderadamente e altamente  diversificadas.   

Técnicas  estatí sticas   Regressão múltipla e análise de variância   

Variáveis de  performance  Rentabilidade  operacional do ativo:    ROAOP = Média da relação lucro operacional/total de ativos   Rentabilidade do Ativo:  ROA = Média da relação lucro líquido/total de ativos    Renta bilidade do PL:  ROE = Média da relação lucro líquido/ patrimônio líquido   

Variáveis de  diversificação  Dummy  (1) para empresas com estratégia de produto moderada e altamente diversificada,  e (0) para o grupo de empresas com estratégia de produto único.  

Va riáveis de  controle  Endividamento:   ENDV = Média da relação dívida financeira/ patrimônio líquido   Tamanho:   TAM = Logaritmo natural da média do ativo das firmas no período       Risco:   RISCO = Desvio padrão da média da rentabilidade operacional   Crescimento:  CRE SV = Taxa de crescimento da receita líquida ao ano calculada por   (Vendas   it+ 1   –   Vendas  it ) / Vendas  i t  

        Modelos de   regressões   Modelo I: Negócio único  versus   moderadamente e altamente diversificado    ROAOP =   o   +   1  (DIVER) +   2  ( ENDV)   +   3  (CRESV)   +   4   (RISCO) +   5   (TAM)+     ROA =   o   +   1  (DIVER) +   2  ( ENDV)   +   3  (CRESV ) +   4   (RISCO)+   5   (TAM)+                 ROE =   o   +   1  (DIVER) +   2  ( ENDV)   +   3  (CRESV )+   4   (RISCO) +   5  (TAM) +      Modelo II: Negócio único  versus   moderadamente  diversificado        Utilizand o as mesmas variáveis do modelo I   Modelo III: Negócio único  versus   altamente  diversificado         Utilizando as mesmas variáveis do modelo I  

Análise de  variância  Teste F e   T este   de   Schefeé  

Quadro  1   -    Resumo dos  P rocedimentos  M etodológicos   

 


